














Toivanen

tuulen huminaa ja miehen
askeleet hiekalla.
Bassokuvio: (ylavireinen)

EEEEES

27 Mies seisoo hyvin likaisen
autonsa vieressa, panee kyparan
paahansa ja lahtee kavelemaan
kaivokseen takkiolalla.

Teksti: Blaupunkt.

Tama on mainos, jossa nainen todellakin loistaa poissaolollaan. Mies
on luontoa vastaan taisteleva tosimies, joka hikoilee kuumassa ja
kuivassa auringonpaisteessa ja toisaalta kovassa kaivosty6ssa. To-
verihenki kaivosmiesten kesken on voimakasta. Raskaan ty6n vaa-
tima raskas huvi l6ytyy musiikista, jonka vain Blaupunktin jytiseva
kaiutin pystyy tarpeeksi raskaasti soittamaan. Meininki on rehtia niin
musiikissa kuin kuvassakin. Musiikki toimii tdssd nimenomaan
kulttuuriin liittyvien assosiaatioiden valittajana. Musiikin genre viittaa
Yhdysvaltoihin, konstailemattomaan maalaiskulttuuriin ja aikaan jol-
loin miehet olivat viela fyysisia ja kulkivat farkkuhaalareissa oljenkorsi
huulessa rampyttelemassa banjoaan.

Huarache-lenkkitossut, voimakas mies

Otos Kuva Aini

1 Musta pohja, vasemmassa Afrikkalaistyyppista rummutusta,
ylanurkassa lila neli, valkoinen ensin vain pari rumpua, sitten
teksti: Huarache with Michael vahitellen enemman, kuitenkin
Johnson, U.S.A. yksinkertainen perusrytmi:

e - - : Jne.

2 Musta pohja, valkoinen teksti:
World champion sprinter.

3 Sininen taivas, voimakas aurinko.
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Kuvaus alaviistosta. Musta mies
ilmestyy kuvaan ja hanen
lihaksikas paljas ylavartalo
peittaa auringon.

Paalle syntetisaattoriaania:
narinaa, vinkunaa, taputusta,
matalaa tasaista aanta,
suhahduksia.
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Lahikuva kasvoista. lime vakava
ja keskittynyt, kohottaa
katseensa.

Ylaruumis nakyvissé, mies pukee
lilaa lycra-urheilupaitaa paalleen.

Miehen varjo rutikuivassa
halkeilleessa maassa - suola-

,aavikko.

Miehen kasvot paidan peitossa,
vetaa paitaa paalleen, kankaan
elastisuus nakyy selvasti.

Paidan sisalta kuva, kasi menee

hihaan.

Paidan ulkopuolelta kuva, kasi Nuorehkon miehen aani: “You've
tulee ulos hihasta. probably

Paita liukuu miehen paalle, worn things like our

lihakset nakyvat selvasti.

Lahikuva reisista lycravaatteen new running shoes before
peitossa.

Nike-tossu, kadet venyttava just never on your feet."
tossun suuta. 1/8-rummutus, joka kiihtyy ja
Kuva miehen jalkoja pitkin voimistuu.

ylhaalta alas.

H
"
H

cresc. et accalerando

Kasilla korjaa tossujen asentoa
jalassa.

Nakyy vahan tossua ja maata.

Lahikuva kasvoista, keskittynyt
iime, katse suuntautunut
eteenpain.

Jalka lahtee juoksuun.

Mies lahtee juoksuun kuin
kameran yli.

Sivukuva juoksevasta miehesta.
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20 Edestéa alhaalta ylds taivasta
vasten kuvattu juokseva mies.

21 Juoksevat jalat maata vasten.

22 Mies juoksee kuin kameran yli.

23 Laajalti kuivaa valoisaa maata.

24 Musta pohja, Niken logo. "Huarache, by Nike",
Teksti: Huarache isku ja pois.

Mainoksen paahenkild on maailmanmestaripikajuoksija Michael
Johnson, joka voitti maailmanmestaruuden jonkinlaisena mustana
hevosena. Mainoksessa han edustaa voimakasta miestd, jonka po-
tentiaali piilee sekéa ideaalisen voimakkaissa lihaksissa etta lahes yli-
inhimillisessa keskittymiskyvyssa. Urheiluvarusteet ovat syrjaisessa
asemassa, silla niiden tarkein ominaisuus on, etta ne eivat ole taman
superihmisen esteena. Musiikki rytmittéda juoksua ja kuvaa keskittymi-
sen muuttumista yha intensiivisemmaksi. Syntetisaattoriddnet muo-
dostavat keinotekoisen viidakon ja rummutus vie ajatukset Afrikkaan.
Ihminen palautetaan musiikin kautta luontoon, parhaimmilleen, ja
koska kyseessa on yli-ihminen on luontokin kaikkein armottomim-
millaan.

Air jordan—urheilutossu, afroamerikkalainen mies

Otos  Kuva Aéni

1 Mustavalkoinen kuva. Kuvat Moniaénista korkeaa
ilmestyvat taustalta liukuen niin neekerimiesten laulua,
ettd ruudussa on jatkuvasti 2-3 gospel-vaikutteista kieuntaa,
kuvaa paallekkain. Kasvot ei sanoja, a cappella,
oikealla, koripallo lentéda taputusta ja napsuttelua.

taustalta, kasvot haviavat,
koripallo putoaa ruudun poikki.

2 Taustalta juoksee Michael Jordan
pallo kadessa korille ja hyppaa.

3 Hypp&a isompana.

4 Kasvot kuvaan kuten alussa,
juoksee ja hyppaa.

5 Kasvot haviavat, hyppy nousee.
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6 Paallekkaiskuva, oikeaan
alareunaan ylavartalo, hyppaa.

7 Hyppaa korille.
8 Hyppéaa korille isompana.
9 Jalat iimassa.
10 Donkkaa pallon koriin takaperin.
11 Kasvot + Nike-logo, teksti:
Air Jordan.

Michael Jordania pidetaéan yhtena Yhdysvaltain parhaista koripalloili-
joista. Mustilla urheilijoilla on suuri merkitys Yhdysvaltain afroamerik-
kalaisen vaestén voimakkaasti kdynnissa olevassa itsetunnon nos-
tatusprosessissa. Tassd mainoksessa Jordan edustaa afroamerik-
kalaista miestd, joka haluaa erota valkoisesta vaestdsta. Tata ko-
rostaa mainoksen mustavalkoisuus ja ennen kaikkea mainoksen
musiikki, jonka vaikutteet ovat mustien musiikin tarkeimmista lahteista
eli afrikkalaisperaisesta musiikista ja mustien hengellisesta musiikista.
Tama on mielestani aineistoni voimakkaimmin ideologinen mainos.

Yhteenvetoa

Aloittaessani mainosten analyysia odotin I6ytavani niista teorioiden
mukaisia mies- ja naismyytteja. Pyrin tietenkin myds olemaan avoin
muille mahdollisesti [6ytyville aspekteille. Naismainosten kohdalla
ennakkokasitykset osoittautuivatkin paikkansapitaviksi. Kaikkien mai-
nosten naiset ovat nuoria ja kauniita. Mukana on tosin vain yksi
tunnistettava valokuvamalli (Cover Girl). Lapsenomaisia naisia on
kaksi: Finesse-mainoksen hulluttelija ja Braun-mainoksen oikuttelija.
Yllattava piirre naismainoksissa on naisten aktiivisuus. Teorian mu-
kaanhan naisen piti olla passiivinen ja ei-oma-aloitteinen. Tama ei
kuitenkaan mielestani pida paikkaansa Helene Curtis- ja Finesse-
naisten kohdalla, jotka ovat pirteitd ja menevia ja selvasti oma-
aloitteisia.

Mainosten miehista 16ytyi myds runsaasti teorian mukaisia
piirteitd. Kolmessa mainoksessa mieshahmot on kuvattu ennen
muuta fyysisiksi olennoiksi. Lenkkitossumainosten miehet ovat lihak-
sikkaita urheilijoita ja autostereomainoksen mies (miehet) raavaita
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kaivostyélaisia. Vain Braun-miehessa on nahtévissa piirteitd uudesta
kaupunkilaistyypistd. Tamakin on kuitenkin hyvin vakavamielinen
hahmo. Kaikki miehet esiintyvat kodin ulkopuolella, mutta tama pitaa
paikkaansa my&s naisten kohdalla. Yllattavia ovat etniset konnotaa-
tiot, jotka viittaavat toisaalta Afrikkaan ja "alkukantaisuuteen" ja toi-
saalta afroamerikkalaisuuteen.

Musiikin rooli mainoksissa on hyvin monipuolinen. Se luo tun-
nelmaa Silképil- ja Helene Curtis-mainoksissa, rytmittda kuvaa
Braun Linear- ja Huarache-mainoksissa ja luo yhtenaisyytta Cover
Girl- ja Finesse-mainoksissa. Kuvaileva rooli musiikilla on Braunin
fooni-mainoksessa, jossa ongelmavaiheen musiikki on kaoottista ja
ongelman ratketessa musiikkikin selkenee. Kulttuurismusiikilliset
merkitykset ovat voimakkaimmillaan molemmissa lenkkitossumainok-
sissa, mutta niitd on |6ydettavissa myds esim. Cover Girl- ja Blau-
punkt-mainoksista. Merriamin ajatus, ettd musiikin avulla valitetaan
kokonaisvaltaisesti, nayttaa pitavan enimmakseen paikkansa, mutta
yksityiskohtaisempaakin musiikin kayttéa on (Braun-fé6ni, Braun-
parranajokone). Taggin musiikillisia stereotypioita I6ytyy jonkin verran
erityisesti soitinvalinnassa, basson aktiivisuudessa ja legatossa/
staccatossa.

Musiikin suhde puheeseen ja kuvaan on aineistoni mainoksissa
kiinted. Puhe on paikoitellen hyvinkin tarkasti rytmitetty musiikin mu-
kaiseksi (esim. Cover Girl —-mainoksen loppu) ja erityisesti puheen
aloitus ja lopetus on usein musiikin kanssa samanaikainen. Saman-
aikaisuuden lisdksi osassa mainoksista on kaytetty lomittai-
suustekniikkaa: puhe ja musiikki vuorottelevat. Suoranaista kuvaa
tarkasti saestavaa musiikkia ei olet kuin Braun fé6ni-mainoksessa.
Useimmiten musiikki toimii suhteessa kuvaan yhtenaisyyden luojana.
Musiikillinen fraasi jatkuu usein kuvasta toiseen sitoen kaksi kuvaa
nain yhteen. On vaikea sanoa onko kuva vai musiikki tarkeampi
mainoksen elementti. Nama kaksi nayttavat lahinna toimivan yhteis-
ymmarryksessa tukien toinen toistaan.

Semioottisen myyttiajattelun avulla on mielestani hyva tutkia
mainoksen ideologisia viesteja. Vaikka analyysini olivat pintapuolisia,
uskon I6ytaneeni oleellisia asioita kustakin mainoksesta. Analyysien
pinnallisuus voi loppujen lopuksi olla hyva asia, silla silloin valtytaan
siltd semiotiikan suurelta vaaralta, etta tutkija heittaytyy lilaksi oman
mielikuvituksensa vietavaksi ja kehittelee tutkimuskohteesta satuja,
joita kukaan muu ei siiné née.
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Musiikin tutkimuksessa semiotiikan avulla on mahdollista jossain
maarin I6ytda musiikin avulla valitettyé informaatiota erityisesti kult-
tuurismusiikillisten viestien ollessa kyseessa. Syvallisessa musiikkiin
keskittyvassa tutkimuksessa olisin kuitenkin taipuvainen kannat-
tamaan Taggin systemaattisia menetelmid, jotka perustuvat vertai-
luun ja kokeelliseen psykologiaan.
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Painamattomat lahteet

Videokasetti, jolla tutkittavat mainokset.
Aénikasetti, jolla tutkittavien mainosten aanet.
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