








IV-mainokset 

11 Kaivosmiehet kokoontuvat goin' down down down 
ihmettelemään ylhäältä kuuluvaa 
musiikkia 

12 Kuva siirtyy maakerroksen läpi workin' in a coalmine 
kaivoksesta maan pinnalle. 

13 Kaiutin about to slip down 

14 Mies ajaa autoa Workin' in a coalmine 
aavikkomaisemassa. Sivupeilistä 
näkyy miehen hymyilevät kasvot, 
käsi taputtaa rytmiä autoa vasten. 

15 Kaksi kaivosmiestä kättelee kuin goin' down down down 
olisivat aloittamassa menuettia. 
Kolmas tulee heidän takaansa. 
Kaikki hymyilevät ja alkavat 
tanssia. 

16 Mies poraa kalliota musiikin Workin ' in a coalmine 
tahdissa. 

17 Musta kaivosmies tanssii about ta slip down. 
seksikästä diskotanssia. Five o'clock 

18 Lähikuva miehen kasvoista. in the morning 

19 Lähikuva autostereoista. I'm already 

20 Miehiä tanssimassa. upand 

21 Miehen silhuetti tanssi massa goin' 
käytävän päästä näkyvässä 
valossa. 

22 Lähikuva tanssivista jaloista. Lord' 

23 Kuva maan läpi maan pinnalle , I'm so tired 
auto tulee kaivokselle. 

24 Mies takaapäin, ajamassa how long can this go on 
kaivoksen pihaan. 

25 Auton ovi aukeaa ja näkyviin gedda workin' in a ... " 
tulee ovessa oleva kaiutin . 

26 Käsi sammuttaa stereon. Musiikki loppuu kuin leikaten. 
Kuuluu vain 
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27 Mies seisoo hyvin likaisen 
autonsa vieressä, panee kypärän 
päähänsä ja lähtee kävelemään 
kaivokseen takkiolalla. 
Teksti: Blaupunkt. 

tuulen huminaa ja miehen 
askeleet hiekalla. 
Bassokuvio: (ylävireinen) 

Tämä on mainos, jossa nainen todellakin loistaa poissaolollaan. Mies 
on luontoa vastaan taisteleva tosimies, joka hikoilee kuumassa ja 
kuivassa auringonpaisteessa ja toisaalta kovassa kaivostyössä. To­
verihenki kaivosmiesten kesken on voimakasta. Raskaan työn vaa­
tima raskas huvi löytyy musiikista, jonka vain Blaupunktin jytisevä 
kaiutin pystyy tarpeeksi raskaasti soittamaan. Meininki on rehtiä niin 
musiikissa kuin kuvassakin. Musiikki toimii tässä nimenomaan 
kulttuuriin liittyvien assosiaatioiden välittäjänä. Musiikin genre viittaa 
Yhdysvaltoihin, konstailemattomaan maalaiskulttuuriin ja aikaan jol­
loin miehet olivat vielä fyysisiä ja kulkivat farkkuhaalareissa oljenkorsi 
huulessa rämpyttelemässä banjoaan. 

Huarache-lenkkitossut, voimakas mies 

Otos Kuva 

Musta pohja, vasemmassa 
ylänurkassa lila neliö, valkoinen 
teksti: Huarache with Michael 
Johnson, U.S.A. 

2 Jo 0 F 0 I JI r 
2 Musta pohja, valkoinen teksti: 

3 
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World champion sprinter. 

Sininen taivas. voimakas aurinko. 
Kuvaus alaviistosta. Musta mies 
ilmestyy kuvaan ja hänen 
lihaksikas paljas ylävartalo 
peittää auringon. 

Ääni 

Afrikkalaistyyppistä rummutusta, 
ensin vain pari rumpua, sitten 
vähitellen enemmän, kuitenkin 
yksinkertainen perusrytmi: 

r F 
Jne. 

Päälle syntetisaattoriääniä: 
narinaa, vinkunaa, taputusta, 
matalaa tasaista ääntä, 
suhahduksia. 



4 Lähikuva kasvoista. Ilme vakava 
ja keskittynyt, kohottaa 
katseensa. 

5 Yläruumis näkyvissä, mies pukee 
lilaa Iycra-urheilupaitaa päälleen. 

6 Miehen va~o rutikuivassa 
halkeilleessa maassa - suola­

, aavikko. 

7 Miehen kasvot paidan peitossa, 
vetää paitaa päälleen, kankaan 
elastisuus näkyy selvästi. 

8 Paidan sisältä kuva, käsi menee 
hihaan. 

9 

10 

11 

12 

13 

Paidan ulkopuolelta kuva, käsi 
tulee ulos hihasta. 

Paita liukuu miehen päälle, 
lihakset näkyvät selvästi. 

Lähikuva reisistä lycravaatteen 
peitossa. 

Nike-tossu, kädet venyttävä 
tossun suuta. 

Kuva miehen jalkoja pitkin 
ylhäältä alas. 

TV-mainokset 

Nuorehkon miehen ääni: "You've 
probably 

worn things like our 

new running shoes betore 

just never on your teet. " 
1/8-rummutus, joka kiihtyy ja 

voimistuu . 

=esc . et acceleranclo 

14 Käsillä ko~aa tossujen asentoa 
jalassa. 

15 Näkyy vähän tossua ja maata. 

16 Lähikuva kasvoista, keskittynyt 
ilme, katse suuntautunut 
eteenpäin. 

17 Jalka lähtee juoksuun. 

18 Mies lähtee juoksuun kuin 
kameran yli . 

19 Sivu kuva juoksevasta miehestä. 
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20 Edestä alhaalta ylös taivasta 
vasten kuvattu juokseva mies. 

21 Juoksevat jalat maata vasten. 

22 Mies juoksee kuin kameran yli. 

23 Laajalti kuivaa valoisaa maata. 

24 Musta pohja, Niken logo. 
Teksti: Huarache 

"Huarache, by Nike", 
isku ja pois. 

Mainoksen päähenkilö on maailmanmestaripikajuoksija Michael 
Johnson, joka voitti maailmanmestaruuden jonkinlaisena mustana 
hevosena. Mainoksessa hän edustaa voimakasta miestä, jonka po­
tentiaali piilee sekä ideaalisen voimakkaissa lihaksissa että lähes yli­
inhimillisessä keskittymiskyvyssä. Urheiluvarusteet ovat syrjäisessä 
asemassa, sillä niiden tärkein ominaisuus on, että ne eivät ole tämän 
superihmisen esteenä. Musiikki rytmittää juoksua ja kuvaa keskittymi­
sen muuttumista yhä intensiivisemmäksi. Syntetisaattoriäänet muo­
dostavat keinotekoisen viidakon ja rummutus vie ajatukset Afrikkaan. 
Ihminen palautetaan musiikin kautta luontoon, parhaimmilleen, ja 
koska kyseessä on yli-ihminen on luontokin kaikkein armottomim­
millaan. 

Air jordan-urheilutossu, afroamerikkalainen mies 

Otos Kuva 

Mustavalkoinen kuva. Kuvat 
ilmestyvät taustalta liukuen niin 
että ruudussa on jatkuvasti 2-3 
kuvaa päällekkäin. Kasvot 
oikealla, koripallo lentää 
taustalta, kasvot häviävät, 
koripallo putoaa ruudun poikki. 

2 Taustalta juoksee Michael Jordan 
pallo kädessä korille ja hyppää. 

3 Hyppää isompana. 

4 Kasvot kuvaan kuten alussa, 
juoksee ja hyppää. 

5 Kasvot häviävät, hyppy nousee. 
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Ääni 

Moniäänistä korkeaa 
neekerimiesten laulua, 
gospel-vaikutteista kieuntaa, 
ei sanoja, a cappella, 
taputusta ja napsuttelua. 



TV-mainokset 

6 Päällekkäiskuva, oikeaan 
alareunaan ylävartalo, hyppää. 

7 Hyppää korille. 

8 Hyppää korille isompana. 

9 Jalat ilmassa. 

10 Donkkaa pallon koriin takaperin. 

11 Kasvot + Nike-Iogo, teksti: 
AirJordan. 

Michael Jordania pidetään yhtenä Yhdysvaltain parhaista koripalloili­
joista. Mustilla urheilijoilla on suuri merkitys Yhdysvaltain afroamerik­
kalaisen väestön voimakkaasti käynnissä olevassa itsetunnon nos­
tatusprosessissa. Tässä mainoksessa Jordan edustaa afroamerik­
kalaista miestä, joka haluaa erota valkoisesta väestöstä. Tätä ko­
rostaa mainoksen mustavalkoisuus ja ennen kaikkea mainoksen 
musiikki, jonka vaikutteet ovat mustien musiikin tärkeimmistä lähteistä 
eli afrikkalaisperäisestä musiikista ja mustien hengellisestä musiikista. 
Tämä on mielestäni aineistoni voimakkaimmin ideologinen mainos. 

Yhteenvetoa 

Aloittaessani mainosten analyysiä odotin löytäväni niistä teorioiden 
mukaisia mies- ja naismyyttejä. Pyrin tietenkin myös olemaan avoin 
muille mahdollisesti löytyville aspekteille. Naismainosten kohdalla 
ennakkokäsitykset osoittautuivatkin paikkansapitäviksi. Kaikkien mai­
nosten naiset ovat nuoria ja kauniita. Mukana on tosin vain yksi 
tunnistettava valokuvamalli (Cover Girl). Lapsenomaisia naisia on 
kaksi: Finesse-mainoksen hulluttelija ja Braun-mainoksen oikuttelija. 
Yllättävä piirre naismainoksissa on naisten aktiivisuus. Teorian mu­
kaanhan naisen piti olla passiivinen ja ei-oma-aloitteinen. Tämä ei 
kuitenkaan mielestäni pidä paikkaansa Helene Curtis- ja Finesse­
naisten kohdalla, jotka ovat pirteitä ja meneviä ja selvästi oma­
aloitteisia. 

Mainosten miehistä löytyi myös runsaasti teorian mukaisia 
piirteitä. Kolmessa mainoksessa mieshahmot on kuvattu ennen 
muuta fyysisiksi olennoiksi. Lenkkitossumainosten miehet ovat lihak­
sikkaita urheilijoita ja autostereomainoksen mies (miehet) raavaita 
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kaivostyöläisiä. Vain Braun-miehessä on nähtävissä piirteitä uudesta 
kaupunkilaistyypistä. Tämäkin on kuitenkin hyvin vakavamielinen 
hahmo. Kaikki miehet esiintyvät kodin ulkopuolella, mutta tämä pitää 
paikkaansa myös naisten kohdalla. Yllättäviä ovat etniset konnotaa­
tiot, jotka viittaavat toisaalta Afrikkaan ja "alkukantaisuuteen" ja toi­
saalta afroamerikkalaisuuteen. 

Musiikin rooli mainoksissa on hyvin monipuol inen. Se luo tun­
nelmaa Silkepil- ja Helene Curtis-mainoksissa, rytmittää kuvaa 
Braun Linear- ja Huarache-mainoksissa ja luo yhtenäisyyttä Cover 
Girl- ja Finesse-mainoksissa. Kuvaileva rooli musiikilla on Braunin 
fööni-mainoksessa, jossa ongelmavaiheen musiikki on kaoottista ja 
ongelman ratketessa musiikkikin selkenee. Kulttuurismusiikilliset 
merkitykset ovat voimakkaimmillaan molemmissa lenkkitossumainok­
sissa, mutta niitä on löydettävissä myös esim. Cover Girl- ja Blau­
punkt-mainoksista. Merriamin ajatus, että musiikin avulla välitetään 
kokonaisvaltaisesti, näyttää pitävän enimmäkseen paikkansa, mutta 
yksityiskohtaisempaakin musiikin käyttöä on (Braun-fööni, Braun­
parranajokone). Taggin musiikillisia stereotypioita löytyy jonkin verran 
erityisesti soitinvalinnassa, basson aktiivisuudessa ja legatossa/ 
staccatossa. 

Musiikin suhde puheeseen ja kuvaan on aineistoni mainoksissa 
kiinteä. Puhe on paikoitellen hyvinkin tarkasti rytmitetty musiikin mu­
kaiseksi (esim. Cover Girl -mainoksen loppu) ja erityisesti puheen 
aloitus ja lopetus on usein musiikin kanssa samanaikainen. Saman­
aikaisuuden lisäksi osassa mainoksista on käytetty lomittai­
suustekniikkaa: puhe ja musiikki vuorottelevat. Suoranaista kuvaa 
tarkasti säestävää musiikkia ei olet kuin Braun fööni-mainoksessa. 
Useimmiten musiikki toimii suhteessa kuvaan yhtenäisyyden luojana. 
Musiikillinen fraasi jatkuu usein kuvasta toiseen sitoen kaksi kuvaa 
näin yhteen. On vaikea sanoa onko kuva vai musiikki tärkeämpi 
mainoksen elementti. Nämä kaksi näyttävät lähinnä toimivan yhteis­
ymmärryksessä tukien toinen toistaan. 

Semioottisen myyttiajattelun avulla on mielestäni hyvä tutkia 
mainoksen ideologisia viestejä. Vaikka analyysini olivat pintapuolisia, 
uskon löytäneeni oleellisia asioita kustakin mainoksesta. Analyysien 
pinnallisuus voi loppujen lopuksi olla hyvä asia, si llä silloin vältytään 
siltä semiotiikan suurelta vaaralta, että tutkija heittäytyy liiaksi oman 
mielikuvituksensa vietäväksi ja kehittelee tutkimuskohteesta satuja, 
joita kukaan muu ei siinä näe. 
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Musiikin tutkimuksessa semiotiikan avulla on mahdollista jossain 
määrin löytää musiikin avulla välitettyä informaatiota erityisesti kult­
tuurismusiikillisten viestien ollessa kyseessä. Syvällisessä musiikkiin 
keskittyvässä tutkimuksessa olisin kuitenkin taipuvainen kannat­
tamaan Taggin systemaattisia menetelmiä, jotka perustuvat vertai­
luun ja kokeelliseen psykologiaan. 
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Painamattomat lähteet 

Videokasetti, jolla tutkittavat mainokset. 
Äänikasetti, jolla tutkittavien mainosten äänet. 
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