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jumalattaren anteliaaseen hellyyteen ("kaikkea hyvaa sinulle Shel-
listd") ja viitataan siihen, ettd auto itse asiassa on miehen ainut
nainen, josta kannattaa pitdd huolta ja todelliset naiset petollisia
kangastuksia. Shell puhuu humoristisesti autokulttuurin puolesta ja
kohdistaa sanansa yleistajuisesti 1,5 miljoonalle yksityisautoilijalle.

Musiikki tavaran litkkesyyna

Musiikki organisoi kuvallista liikettd antamalla kuvasarjan hahmoille tai
esineille liikesyyn ja sita kautta siirtyy uusia merkityksid mainostetta-
ville tavaroille. Musikaalien koreografioilla on yleensa pyritty kiinnitta-
maan huomio syntyviin koreografioihin ja rekvisiittaan - pukuihin ja
naamioihin - ja eristamaan huomio varsinaisesta esiintyjasta. Hah-
mojen liike koetaan tassa tapauksessa ns. suoran osoituksen kautta
eli joku nayttad meille jotakin ilman ettd pystymme samaistumaan
esiintyjiin. Pystymme kiinnittdmaan huomiomme ainoastaan syntyvaan
"grafiikkaan". Tata edesauttaa viela musiikin matemaattinen, aikaa ja-
sentava rytminen vaikutus. Kun ihmishahmot liikehtivat sen mukaan, ne
mekanisoituvat ja menettavat inhimillisyyttdan (Gorbman 1980, 200).

Mainoksissa suositaan tanssin muotoon tehtyja tavaraesittelyja.
Tata kautta "tavaran ylivoima ihmiseen ndhden saadaan erityisen ko-
rostuneesti esille ja ihmisestd tulee keino tavaran ominaisuuksien
esittelemiseksi. Tavaran voima nayttaa joskus jopa liikuttavan ihmista.
Musiikin ollessa liikesyyna tavarat voidaan myds inhimillistda suoraan.
Sytytystulpat tanssivat, vaahtokarkit hyppivat trampoliinilla ja veh-
najauhopussit marssivat.

Tanssija liikehtii musiikin tahdissa muodostaen itsellaan Kevyt &
Maukas -logon. Itseasiassa han kirjoittaa sen kehollaan. Tuotteesta
tehdaan mainoksen ainut kieli, mik& katsoja houkutellaan lukemaan ja
I6ytamaan sitd kautta tuotteen mieli: kirjoituksenomainen notkeus ja
plastisuus. Williamsonin mukaan kalligrafiaa hyddynnetdan mainon-
nassa erityisesti sen vuoksi, etté sillda on mahdollista hahmottaa aak-
kosiin perustuvan sivilisaatiomme oppositioparit: hahmottaa ja puhua,
katsoa ja lukea. Kalligrafia sisaltaa kuitenkin merkityksen leviamiselle
ansan (Williamson 1978, 91).

Tarkeintd mainoksen ilmaisussa on kuitenkin musiikin mahdollis-
tama liike, jolla tanssija voi kuvata margariinin ominaisuuksia. Tanssija
on alisteinen koreografialle. Hanesta on tullut kevytlevitteen konsulentti.
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Mainosmusiikin vaikutukset

Kevyt & Maukas - jumppaajannotkea levite

Otos
1

Kuva

jumppaohjaaja Anne Sallyla
kaantyy hymyilemaan kohti
kameraa auringon valovoiman
lisdéntyessa vasemmassa
laidassa, AS:lla yllaan
sinivalkoiset jumppatrikoot/ Ik

AS alkaa jumpata valkoisella
taustalla/ kk takana aluksi Ke-
logoa aavistus, AS n liikkeen alku
yhtenevainen K:n kanssa ja
muodostaakin myébhemmin K:n,
AS tekee kuperkeikan/ yk

AS venyttaa katta ylos asento
muistuttaa y:ta ja v:ta, samalla
taustalle iimestyy "Kevyt"-sana/
kk

AS alkaa tuottaa y:sta M-
kirjainta, jatkaa edelleen K-
kirjaimen muodostusta/ Ik

AS nayttaytyy A-kirjaimena/ yk

AS palautuu ylés ja muodostaa
S-kirjaimen/ yk

Al k

rullautuvaa margariinia kuvassa
liséna tekstipainotus "Puolet
vahemman kaloreita"/ elk

Kevyt & Maukas -rasian kansi,
aurinko taustalla

Aini
sointupaisutus "aaaahhhhh"
,jota saestaa rumpuriffi/ dg

"hyvaileva", hidas melodia
kaynnistyy/ dg

musiikin johtavana
instrumenttina piano, taustalla
mieskuoropaisutukset
"aaaahhhh’/ dg

ensimmainen musiikillinen
fraasi paattyy/ dg

fraasi alkaa uudestaan
puolitettuna, paattyy
"soinnulliseen
kotiinpaluuseen"/ dg

AS:n aani, dg: "Kewyt ja
maukas on minun valintani...
nauti elamaésta ja voi hyvin"

miesaani, voice-over/ ndg:
"Kevyt ja maukas”

mieskuoron crescendo
paisuttaa fraasin lopun/ dg

93



Vilinoro

Tanssin merkitys voidaan Curt Sachsin mukaan antropologisesti jakaa
kahteen luokkaan, esittdvaan ja ei-esittdvaan. Esittdvassa tanssissa
tanssija pantomiimisen hahmotuksen kautta tuottaa ne tapahtumat,
jotka padmaaran saavuttamiseksi on kaytava lapi. Hoikkuuden ja ter-
veyden saavuttamiseksi tanssija tekee tdssd mainoksessa Kevyt &
Maukas -kunnianosoituksen eli manaa naitd ominaisuuksia kirjoitus—
koreografiallaan - yllaéan vieldpa kulttiasu - Kevyt & Maukas -rasian
varityksella varustettu jumppatrikoo. Maagisissa kulttitansseissa oleel-
lista on asianmukainen asu ja naamio, jolla ylistetdan kunnioitettua
kohdetta tai siirretdan sen voimaa itseen (Nettl 1947, 2-3).

Musiikki merkkind tavaran maagisesta alkuperésta

Williamson toteaa magiikan olevan yksi mainonnan perustavanlaa-
tuisista merkitysjarjestelmista, jonka alla suuri joukko transformaati-
oita, tuotantoja ja toimintoja voidaan sekoittaa ja suhteuttaa vaarin
ilman selitysta - selitykseksi riittaa, ettd se on maagista (Williamson
1978, 140).

Magiikka sisaltda ajan vaarinhahmotuksen tilan suhteen tai tilan
ajan suhteen. Aika nopeutuu tai ndemme tulevaisuuteen tai tavarat syn-
tyvat tyhjasta yhta akkia. Magiikan avulla voidaan jopa kieltaa, etta tuote
on ylipaataan tuotettu teollisessa massavalmistuksessa (emt. 142).

Voice-over taivaallisena danena, Jumalan aanen4, ilmoittaa val-
keuden tulosta pasuunan saestyksella. Airamin tuomaa valoa ei
verrata vahempaan kuin Jeesuksen tuomaan valoon maan paalle tai
avaruuden luonnollisiin valolahteisiin. Valojen tipahtelu kosmisen sy-
kinnan mydéta jostakin avaruudesta viittaa valojen olevan luotuja tai
toisessa ulottuvuudessa olevista ainesosista maagisesti syntyneita, ei
teollisesti valmistettuja. Pasuunan saestys vakuuttaa suoraan valon
tulosta ja sen yliluonnollisesta voimasta.

Vaski-instrumenttien merkitys pyhina soittimina juontaa muinais-
ten juutalaisten riitteihin kayttaa torven aanta uuden vuoden ja uuden
kuun aikoihin karkoittamaan ja rankaisemaan sitd pimeytta, jonka
kuun puuttuminen taivaalta aiheutti. Tarinan mukaan myds Jerikon
muurit rakennettiin uudelleen seitseman torven aanen myo6ta. Torven
aani on siten liittynyt taisteluun pimeyden ja valon valilla ja merkit-
semaan lopulta valon ja toivon voittoa (Nettl 1947, 21).
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Airam - taivaallinen valo

Otos
1

Kuva

kamera-ajo tahtitaivasta
kuvaavaan sineen, sinessé nakyy
yksi valo, muita kirkkaampi sen
sisélle syttyy "Airam" -
merkkipainotus/ yk

tahtitaivas alkusinessa

erilaisia lampputyyppeja
sisaltavat pakkaukset ponkaisevat
sinestd muodostaen kuuden par-
tion "Airam" -tekstipainotuksen
ymparille (esiintuloa saestaa
syntetisaattorilla aikaansaatu
sykinta "tum, tum")

taustalle syttyy toinen "Airam" -

-tekstipainotus/ yk

Silmé nikee, kuuleeko korva?

Mainosmusiikin vaikutukset

Aani
miesaani, voice-over/ ndg

"Uusi valo on syttynyt"
pasuuna-fanfaari mollissa/ dg

miesaani, voice-over/ ndg-
"Kayttokohteen mukaan"

.."valaistus"

Luku

.Mtunnelma"

..."sisustus"

..."kohde"

..."ja akvaariolamput"
miesaani, voice-over/ ndg:
"Kokeile uutta valoa,siind on
eroa”

pasuunafanfaari korostaa
Airamin syttymista/ dg
miesaani, voice-over/ ndg
"Airamilta”

Tv-mainoksen aanielementit olivat tutkimukseni perusteella vahintaan
yhta oleellisia tavaraesteettisia tehokeinoja kuin visuaaliset ja lingvis-
tiset koodit. Siten en voi yhtya David Ogilvyn vaéitteeseen tehokkaasta
tv-mainoksesta, joka myy ilman &anté (Ogilvy 1968, 114-118). Kuun-
telemme tv:td yhtd paljon kuin katselemme, koska tv:ta kaytetdan
lahes yhta paljon taustadanena kuin "ikkunana maailmaan".

Olen kasitellyt musiikkia spesifina taidemuotona, sen ei-kielel-
lisyyden ja abstraktisuuden tédhden. Olen hakenut sen arvoituksel-
lisuudesta vastausta sen mainokselle antamaan tehoon. Kun ihmisen
tunteisiin vaikutetaan ruohonjuuritasolta ilman intellektuaaleja ehtoja,
on mainonnan vaikutus suuri. Musiikin tunnevaikutusta voidaan tutki-
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elmani mukaan verrata lapsuuden varhaiskehityksessa todettuun on-
nelliseen sulautumisen tunteeseen lapsen ja aidin valilla.

Analyyseissd ei niinkdan edetty musiikkiteoreettisen metodin
kautta - tosin huomioita dynaamiikasta, harmoniasta ja melodiaku-
lusta on ollut valttamatonta tehda - kuin kiinnitettiin huomiota kult-
tuurisiin ja elokuvallisiin merkityksiin, joita kaytetyt musiikkiteokset,
instrumentit ja 4anet katkevat.

Tasta eteenpain tutkimuksessa olisi mahdollista edetd samaan
kuin Philip Tagg vaitéskirjassaan. Analysoitavaksi otettaisiin vain yksi
mainos, sen musiikki hajotettaisiin pienimpiin merkitseviin yksikkdihin
ja etsittaisiin tata kautta niitd tunteen ja laatuominaisuuden tulkkeja,
joita savelteos sisaltda. Nain paastaisiin asian ytimeen - eli mitka ovat
ne musiikilliset elementit jotka saavat minut haikeaksi, iloiseksi tai su-
rulliseksi tai ndkemaan Toyotan energisena ja dynaamisena, mutta
Peugeotin luontoystavallisena ja lujana.

Tasséa tutkimuksessa on korostunut musiikin kyky vaikuttaa ohi in-
tellektuaalisen tason ihmisen tunteisiin. Musiikin ominaislaatu ajassa
likkeessa olevana ja tajuntamme tilaa hetkessd muuttavana element-
tina tekee siité tehokkaan piilovaikuttajan, jonka merkitystéa on hankala
tarkentaa. Semioottinen kuvantutkimus on mielestani aukaissut silméat
havaitsemaan piilossa olevia visuaalisia merkityksia, olisiko tutkimuk-
sen vihdoin aika auttaa avaamaan korvat?
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