








Shelliin voit luottaa 

Otos 

1 

Kuva 

auto sukeltaa esiin kosmisen 
valon keskeltä! yk 

2 autoa ajetaan sateessa, kamera 
auton sisällä, auto kaartaa Shellin 
pihaan 

3 Shellin logo/ elk 

4 jalka laskeutuu asfaltille/ Ik 

5 mies nousee autosta ja katsoo 
Shellin ovella olevaa naista/ yk 

6 nainen katsoo vastaani Ik 

7 lasinpesunestettä telineessä/ Ik 

8 "Superset" -teksti painotus 
pulloryhmän päällä! Ik 

9 jalka lätäkössä/ Ik 

10 nainen katsoo ikkunalasin 
takaa! kk 

11 lasinpesunestepullo, lisänä 
tekstipainotus "19,_ 31"/ Ik 

12 nainen Shell-simpukkatunnuksen 
edessä ikäänkuin Venuksena/ Ik 

13 auto kaartaa pois SheIIiitä, 
viistoon oikealle piirtyy "Super­
set Shellistä" -tekstipainotus/ yk 

Mainosmusiikin vaikutukset 

Ääni 

Ikkunaprinssi/ -prinsessa -
iskelmä instrumentaali­
versiona! ndg (musiikkitausta 
koko mainoksen ajan) 

miehen ääni , voice-over/ ndg: 
'Vaativiin olosuhteisiin tuotteet 
joihin voit luottaa." 

miehen ääni, voice-over/ ndg: 
"Shellista saat parhaat 
kemikaalit. .. 

.. . superluokan kemikaalit 
autoosi ja kotiisi .. . 

... supertarjous lasinpesuneste, 
3 litraa, vain 19 markkaa ... 

.. . kaikkea hyvää sinulle -
She/listä. " 

Melodia liittyy sanoituksellaan kiinteästi kuvalliseen tapahtumiseen ja 
voice-overin, konekiväärimäisen basson faktoihin . Ruudun takana 
oleva prinsessa esiintyy välillä sateisen ikkunan kajossa, välillä sel­
västi Shell simpukan omana Venuksena. Shell sidotaan rakkauden-
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jumalattaren anteliaaseen hellyyteen ("kaikkea hyvää sinulle Shel­
listä") ja viitataan siihen, että auto itse asiassa on miehen ainut 
nainen, josta kannattaa pitää huolta ja todelliset naiset petollisia 
kangastuksia. Shell puhuu humoristisesti autokulttuurin puolesta ja 
kohdistaa sanansa yleistajuisesti 1,5 miljoonalle yksityisautoilijalle. 

Musiikki tavaran liikesyynä 

Musiikki organisoi kuvallista liikettä antamalla kuvasarjan hahmoille tai 
esineille liikesyyn ja sitä kautta siirtyy uusia merkityksiä mainostetta­
vilIe tavaroille . Musikaalien koreografioilla on yleensä pyritty kiinnittä­
mään huomio syntyviin koreografioihin ja rekvisiittaan - pukuihin ja 
naamioihin - ja eristämään huomio varsinaisesta esiintyjästä. Hah­
mojen liike koetaan tässä tapauksessa ns. suoran osoituksen kautta 
eli joku näyttää meille jotakin ilman että pystymme samaistumaan 
esiintyjiin. Pystymme kiinnittämään huomiomme ainoastaan syntyvään 
"grafiikkaan". Tätä edesauttaa vielä musiikin matemaattinen, aikaa jä­
sentävä rytminen vaikutus. Kun ihmishahmot liikehtivät sen mukaan, ne 
mekanisoituvat ja menettävät inhimillisyyttään (Gorbman 1980, 200). 

Mainoksissa suositaan tanssin muotoon tehtyjä tavaraesittelyjä. 
Tätä kautta "tavaran ylivoima ihmiseen nähden saadaan erityisen ko­
rostuneesti esille ja ihmisestä tulee keino tavaran ominaisuuksien 
esittelemiseksi. Tavaran voima näyttää joskus jopa li ikuttavan ihmistä. 
Musiikin ollessa liikesyynä tavarat voidaan myös inhimillistää suoraan. 
Sytytystulpat tanssivat, vaahtokarkit hyppivät trampoliinilla ja veh­
näjauhopussit marssivat. 

Tanssija liikehtii musiikin tahdissa muodostaen itsellään Kevyt & 
Maukas -Iogon. Itseasiassa hän kirjoittaa sen kehollaan . Tuotteesta 
tehdään mainoksen ainut kieli , mikä katsoja houkutellaan lukemaan ja 
löytämään sitä kautta tuotteen mieli: kirjoituksenomainen notkeus ja 
plastisuus. Williamsonin mukaan kalligrafiaa hyödynnetään mainon­
nassa erityisesti sen vuoksi, että sillä on mahdollista hahmottaa aak­
kosiin perustuvan sivilisaatiomme oppositioparit: hahmottaa ja puhua, 
katsoa ja lukea. Kalligrafia sisältää kuitenkin merkityksen leviämiselle 
ansan (Williamson 1978, 91) . 

Tärkeintä mainoksen ilmaisussa on kuitenkin musiikin mahdollis­
tama liike, jolla tanssija voi kuvata margariinin ominaisuuksia. Tanssija 
on alisteinen koreografialIe. Hänestä on tullut kevytlevitteen konsulentti. 
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Kevyt & Maukas - jumppaajannotkea levite 

Otos 

2 

3 

4 

Kuva 

jumppaohjaaja Anne Sällylä 
kääntyy hymyilemään kohti 
kameraa auringon valovoiman 
lisääntyessä vasemmassa 
laidassa, AS:llä yllään 
sinivalkoiset jumppatrikoot/ Ik 

AS alkaa jumpata valkoisella 
taustalla! kk takana aluksi Ke­
logoa aavistus, AS n liikkeen alku 
yhteneväinen K:n kanssa ja 
muodostaakin myöhemmin K:n, 
AS tekee kuperkeikan/ yk 

AS venyttää kättä ylös asento 
muistuttaa y:tä ja v:tä, samalla 
taustalle ilmestyy "Kevyt"-sana! 
kk 

AS alkaa tuottaa y:stä M­
kirjainta, jatkaa edelleen K­
kirjaimen muodostusta! Ik 

5 AS näyttäytyy A-kirjaimena/ yk 

6 AS palautuu ylös ja muodostaa 
S-ki~ai men/ yk 

7 

8 

9 

Nlk 

rullautuvaa margariinia kuvassa 
lisänä tekstipainotus "Puolet 
vähemmän kaloreita"! elk 

Kevyt & Maukas -rasian kansi , 
aurinko taustalla 

Ääni 

sointupaisutus "aaaahhhhh" 
,jota säestää rumpuriffi/ dg 
"hyväilevä", hidas melodia 
käynnistyy! dg 

musiikin johtavana 
instrumenttina piano, taustalla 
mieskuo ro pai sutu kset 
"aaaahhhh''l dg 

ensimmäinen musiikillinen 
fraasi päättyy/ dg 

fraasi alkaa uudestaan 
puolitettuna, päättyy 
"soinnulliseen 
kotiinpaluuseen"/ dg 

AS:n ääni, dg: "Kevyt ja 
maukas on minun valintani ... 
nauti elämästä ja voi hyvin" 

miesääni, voice-over/ ndg: 
"Kevyt ja maukas" 

mieskuoron crescendo 
paisuttaa fraasin lopun! dg 
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Tanssin merkitys voidaan Curt Sachsin mukaan antropologisesti jakaa 
kahteen luokkaan, esittävään ja ei-esittävään. Esittävässä tanssissa 
tanssija pantomiimisen hahmotuksen kautta tuottaa ne tapahtumat, 
jotka päämäärän saavuttamiseksi on käytävä läpi. Hoikkuuden ja ter­
veyden saavuttamiseksi tanssija tekee tässä mainoksessa Kevyt & 
Maukas -kunnianosoituksen eli manaa näitä ominaisuuksia kirjoitus­
koreografiallaan - yllään vieläpä kulttiasu - Kevyt & Maukas -rasian 
värityksellä varustettu jumppatrikoo. Maagisissa kulttitansseissa oleel­
lista on asianmukainen asu ja naamio, jolla ylistetään kunnioitettua 
kohdetta tai siirretään sen voimaa itseen (NettI1947, 2-3) . 

Musiikki merkkinä tavaran maagisesta alkuperästä 

Williamson toteaa magiikan olevan yksi mainonnan perustavanlaa­
tuisista merkitysjärjestelmistä, jonka alla suuri joukko transformaati­
oita, tuotantoja ja toimintoja voidaan sekoittaa ja suhteuttaa väärin 
ilman selitystä - selitykseksi riittää, että se on maagista (Williamson 
1978,140). 

Magiikka sisältää ajan väärinhahmotuksen tilan suhteen tai tilan 
ajan suhteen. Aika nopeutuu tai näemme tulevaisuuteen tai tavarat syn­
tyvät tyhjästä yhtä äkkiä. Magiikan avulla voidaan jopa kieltää, että tuote 
on ylipäätään tuotettu teollisessa massavalmistuksessa (emt. 142). 

Voice-over taivaallisena äänenä, Jumalan äänenä, ilmoittaa vaI­
keuden tulosta pasuunan säestyksellä. Airamin tuomaa valoa ei 
verrata vähempään kuin Jeesuksen tuomaan valoon maan päälle tai 
avaruuden luonnollisiin valolähteisiin. Valojen tipahtelu kosmisen sy­
kinnän myötä jostakin avaruudesta viittaa valojen olevan luotuja tai 
toisessa ulottuvuudessa olevista ainesosista maagisesti syntyneitä, ei 
teollisesti valmistettuja. Pasuunan säestys vakuuttaa suoraan valon 
tulosta ja sen yliluonnollisesta voimasta. 

Vaski-instrumenttien merkitys pyhinä soittimina juontaa muinais­
ten juutalaisten riitteihin käyttää torven ääntä uuden vuoden ja uuden 
kuun aikoihin karkoittamaan ja rankaisemaan sitä pimeyttä, jonka 
kuun puuttuminen taivaalta aiheutti. Tarinan mukaan myös Jerikon 
muurit rakennettiin uudelleen seitsemän torven äänen myötä. Torven 
ääni on siten liittynyt taisteluun pimeyden ja valon välillä ja merkit­
semään lopulta valon ja toivon voittoa (Nettl1 947, 21). 
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Airam - taivaallinen valo 

Otos 

2 

3 

Kuva 

kamera-ajo tähtitaivasta 
kuvaavaan sineen, sinessä näkyy 
yksi valo, muita kirkkaampi sen 
sisälle syttyy "Airam" -
merkki painotus/ yk 

tähtitaivas alkusinessä 

erilaisia lampputyyppejä 
sisältävät pakkaukset ponkaisevat 
sinestä muodostaen kuuden par­
tion "Airam" -tekstipainotuksen 
ympärille (esiintuloa säestää 
syntetisaattorilla aikaansaatu 
sykintä "tum, tum") 
taustalle syttyy toinen "Airam" -
·tekstipainotus/ yk 

Silmä näkee, kuuleeko korva? 

Maillosmusiikill vaikutukset 

Ääni 

miesääni, voice-over/ ndg 
"Uusi valo on syttynyt" 
pasuuna-fanfaari mollissa! dg 

miesääni, voice-over/ ndg­
"Käyttökohteen mukaan" 

... "valaistus" 

... "Iuku" 

... "tunnelma" 

... "sisustus" 

... "kohde" 

.. . "ja akvaariolamput" 
miesääni, voice-over/ ndg: 
"Kokeile uutta valoa,siinä on 
eroa" 
pasuunafanfaari korostaa 
Airamin syttymistä! dg 
miesääni, voice-over/ ndg 
"Airamilta" 

Tv-mainoksen äänielementit olivat tutkimukseni perusteella vähintään 
yhtä oleellisia tavaraesteettisiä tehokeinoja kuin visuaaliset ja lingvis­
tiset koodit. Siten en voi yhtyä David Ogilvyn väitteeseen tehokkaasta 
tv-mainoksesta, joka myy ilman ääntä (Ogilvy 1968, 114-118). Kuun­
telemme tv:tä yhtä paljon kuin katselemme, koska tv:tä käytetään 
lähes yhtä paljon taustaäänenä kuin "ikkunana maailmaan". 

Olen käsitellyt musiikkia spesifinä taidemuotona, sen ei-kielel­
lisyyden ja abstraktisuuden tähden. Olen hakenut sen arvoituksel­
lisuudesta vastausta sen mainokselle antamaan tehoon. Kun ihmisen 
tunteisiin vaikutetaan ruohonjuuritasolta ilman intellektuaaleja ehtoja, 
on mainonnan vaikutus suuri. Musiikin tunnevaikutusta voidaan tutki-
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elmani mukaan verrata lapsuuden varhaiskehityksessä todettuun on­
nelliseen sulautumisen tunteeseen lapsen ja äidin välillä. 

Analyyseissä ei niinkään edetty musiikkiteoreettisen metodin 
kautta - tosin huomioita dynaamiikasta, harmoniasta ja melodiaku­
lusta on ollut välttämätöntä tehdä - kuin kiinnitettiin huomiota kult­
tuurisiin ja elokuvallisiin merkit yksiin, joita käytetyt musiikkiteokset, 
instrumentit ja äänet kätkevät. 

Tästä eteenpäin tutkimuksessa olisi mahdollista edetä samaan 
kuin Philip Tagg väitöskirjassaan. Analysoitavaksi otettaisiin vain yksi 
mainos, sen musiikki hajotettaisiin pienimpiin merkitseviin yksikköihin 
ja etsittäisiin tätä kautta niitä tunteen ja laatuominaisuuden tulkkeja, 
joita sävelteos sisältää. Näin päästäisiin asian ytimeen - el i mitkä ovat 
ne musiikilliset elementit jotka saavat minut haikeaksi, iloiseksi tai su­
rulliseksi tai näkemään Toyotan energisenä ja dynaamisena, mutta 
Peugeotin luontoystävällisenä ja lujana. 

Tässä tutkimuksessa on korostunut musiikin kyky vaikuttaa ohi in­
tellektuaalisen tason ihmisen tunteisiin. Musiikin ominaislaatu ajassa 
liikkeessä olevana ja tajuntamme tilaa hetkessä muuttavana element­
tinä tekee siitä tehokkaan piilovaikuttajan, jonka merkitystä on hankala 
tarkentaa. Semioottinen kuvantutkimus on mielestäni aukaissut silmät 
havaitsemaan piilossa olevia visuaalisia merkityksiä, olisiko tutkimuk­
sen vihdoin aika auttaa avaamaan korvat? 
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