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ja. Laulamisen he madrittelivit “sellaiseksi, mitd kuulee radiossa”. Ammattiin oppi-
minen kévi vaihtelevasti joko matkimalla vanhempia kauppiaita tai 16ytamalla itse
“oikea sdvel” (Holmboe 1988, 16). Asiakkaat tunnistivat useat kauppiaat tai ndiden
sen pdivin tuotevalikoiman nimenomaan kédytetyn myyntihuudon musiikillisten muut-
tujien, ei verbaalisten elementtien perusteella. Sanat olivat monesti muuttuneet taysin
tunnistamattomiksi rutinoituneen kauppiaan huudoissa, jotka olivat eri tuotteille eri-
laisia, vakioasiakkaille helposti tunnistettavia viestejd (mt., 88).

Suomessa auditiivista mainontaa ja ilmoittelua raportoidaan kaupunkiympéristosta
jo 1770-luvulta. Maininta asiasta 16ytyy Eino Suovan kirjoittamasta Aurora-seuran
sanomalehden historiikista. Suovan mukaan sanomalehden ilmoitusmyynti kitui alus-
sa pahasti, kun kaikki yksityisetkin tiedonannot luetettiin kirkon saarnastuolista saar-
nan jéilkeen, “tietenkin papille maksettavasta korvauksesta” (Suova 1952, 234). Helsin-
gin kirkkoherra E. A. Crohns alkoi 1820-luvulla taistella kirkkokuulutuksien kasva-
vaa miiria vastaan. Taistelun tuloksia Suova luonnehtii ’vihaisiksi” (mt., 235). Kirkko-
kuulutusten lisdksi Suova mainitsee rummuttajat, joita kiytettiin julistamaan “sekd
julkisia ettd yksityisid tiedoituksia”.

Suomalaisten kaupunkien arjesta muistetaan vahvimmin jditelokauppiaiden laula-
vat huudot vuosisadan alusta sekid sanomalehtipoikien huudot. Helsinkildinen infor-
mantti muistelee:

Siihen aikaan sai kaduillakin vield huutaa jotain tavaraa myydessiin, etenkin sanomalehtien
myyjapojat kirkuivat kovasti. (MV:K19/558, Helsinki)

Markkina-aikoina helppoheikkien ammattikunta oli kolmas selvisti erottuva dénellinen
myyjaryhmai niissd taajamissa, joissa markkinoita pidettiin.

Kansanmusiikin ja -perinteen tutkija A. O. Viisdnen kirjoitti vuonna 1938 tehneen-
sd muistiinpanoja poikien sanomalehtihuudoista Helsingissd ja Viipurissa jo vuosisa-
dan alussa. Hian on my6s nuotintanut artikkelissaan suosituimpia huutojen sévelkulkuja.
Yleisin sdvelkulku helsinkildisten poikien huudoissa oli asteittain alas liikkuva, useim-
miten terssin alalle rajoittuva melodia, joka joskus ilmenee pelkkina loppupudotuksena
yhden séveltason toistamisen jilkeen. Tekstit olivat kdytinnossd lehtien nimien toista-
mista. Viisdnen yleistdd tdmin piirteen huutoja koskevaksi “muuallakin, joissa huu-
dot palvelevat kauppaa” (Viisdnen 1938, 131), miki ei kuitenkaan pida aivan paikkaan-
sa, kuten vaikkapa rittildisten huudoista kdy ilmi. Viipurissa Vidisdnen on pannut mer-
kille poikkeuksellisen melodisia sanomalehtihuutoja ja esittdd mahdolliseksi selityk-
seksi yksittdistd kulttuurivaikuttajaa: Viipurissa yksi sanomalehtien kauppaajista oli
muita poikia vanhempi nuorehko mies, jonka myyntihuuto oli erityisen kehittynyt
musiikillisesti. Pienemmiit pojat olivat ottaneet oppia tistd myyjésti ja alkaneet esit-
tad laulullisempia huutoja hekin. (mt., 132.)
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A1 miki riemu tuli lapselle”

Jaatelokauppiaat toimivat vuosisadan alkukymmeninid Suomen kaupungeissa ja kesi-
aikaan myos tihedmmain kesdasutuksen liepeilld esimerkiksi Terijoella. Kaupanteko-
tyyli oli kiertidvé, koska kohderyhméni olivat piédasiassa lapset. Ndiden arkipdivdinen
elinpiiri kun ei ylettynyt juuri kotikulmia kauemmas. Huudot olivat tirkeitd signaaleja
kaupunkien ddnimaisemassa — jadtelomyyjien huudot lapsille, sanomalehtimyyjien
puolestaan aikuisille asiakkaille. Jadtelokauppiaiden kohdalla muisteloissa mainitaan
usein my0s erilaisten kellojen kilistely. Kauppiaat kdyttivit kelloja huomionherit-
tamisessi; ne vertautuvatkin vihellysten ja falsettihuutojen kaltaisiin huomiokeinoihin.
My®6s huutojen outo kieli — "haroshi maroshi’ ja ’alaglas’ -huudot muunnelmineen —
oli omiaan sijoittamaan ilmoitukset totutun kielellisen ilmaisun ulkopuolelle, enem-
min signaaleiksi kuin verbaalikommunikaatioksi. Lapset viehéttyivitkin makean jaa-
telon ja ostokokemuksen lisdksi my6s huutojen vieraskielisyydestd. Laukkukauppiaiden
ja rattildisten virssyt ylittivdt varmasti mukaansatempaavuudessa vain yhtd myynti-
artikkelia kauppaavien lyhyet ilmoitukset, mutta erikoinen ddnikommunikaatio innos-
ti lapsia kehittdmaén niin lyhemmisté kuin pidemmistikin ddnimainoksista muunnel-
mia, leikkeji ja pilaversioita maaseudulla ja kaupungissa.

Kulkiessaan kadulla Aleksanteri aina tavantakaa huusi kuuluvalla d4nellidin: “Marooseni!” Pikku-
pojat, jotka sattuivat huudon kuulemaan, ja kylld sen aina joku kuuli, vastasivat samalla nuotilla:
“Mai oksensi!” (MV: K19/431, Turku)

Jaatelokauppiaista, kuten koko jadtelostakin, kuulin alle kymmenvuotiaana vain meilléd olleiden
helsinkildiskesdvierasten ikdisiltani lapsilta. He kun sillaisille kottikirryille nostivat jonkun
meidin puudmpirin, ja huusivat kovalla dénelld: marossi haroossii, ehki se oli se venildisten
jadtelokauppiasten myyntihuuto. (MV: K19/428, Janakkala)

Tama lasten muunteluperinne jatkuu edelleen suhteessa mainontaan ja luonnollisesti
myos muuhun joukkotiedotusvilineiden vilittiméin materiaaliin’. Lasten sosiaalis-
tuminen kuluttamiseen on 1800—1900-luvun vaihteen elinymparistossi tapahtunut en-
nen muuta sellaisten arkipdivistd poikkeavien tapahtumien kuin markkinoiden kautta
(Nilsson 1991, 50). Taloon poikkeavat kulkukauppiaat ja harvinaiset kaupunkikaynnit
ovat maaseudulla tarjonneet vastaavanlaisia oppimistilanteita kotitalouksien nuorim-
mille. Aéniviestinnilld on nihdikseni ollut merkittivi osa siini johdattelussa, jolla
kauppias kidynnisti ostamisen ja vaihtamisen leikin tavoin ja sai sen lapsille houkutte-
levaksi.

7 Lasten ja nuorten joukkotiedotusperinteesti ks. Julkunen, Eero 1989. Lasten ja nuorten joukkotiedotus-
perinne. Betoni kukkii — kirjoituksia nykyperinteestd, toim. Jyrki Poysa. Helsinki: SKS. Ss. 49-63.

71



Kaarina Kilpio

Kyselyvastauksissa tulee esiin maaseudun ja kaupungin vastakkaisuus jaitelon kal-
taisten “turhuuksien” suhteen. Useat maaseudulla kasvaneet olivat kylld kuulleet pu-
huttavan jadtelokauppiaista ja ndiden vaatetuksesta seki tavasta huutaen markkinoida
tuotteitaan.

Henkilokohtainen ddnimainonta haviaa

Suomen itsendistyminen jatti jadtelokauppiaat rajan taakse. Ylivoimaisesti suurin osa
heistd oli venildisid ja tyoskenteli Suomessa kevaistd syksyyn. Sanomalehtien ja mui-
den painotuotteiden ddnekds kauppaaminen puolestaan kiellettiin asetuksella vuonna
19318. Ainellid mainostamisen perinne niyttidi timin jilkeen rispaantuneen miltei
kuulumattomiin. Helppoheikit toimivat toki markkinoilla, mutteivit kuitenkaan kuu-
luneet ihmisten arkipdivdssd ympiri vuoden. Naméd viimeisetkin henkilokohtaisen
ddnimainonnan harjoittajat vaiennettiin 1960-luvun alussa. Pertti Anttonen on kom-
mentoinut viimeksi mainittua lainsdddantotointa:

Helppoheikkien hiljentiminen kuvaa osaltaan suomalaisen yhteiskunnan kehitysti esi- ja pien-
teolliseen kulttuuriin kuuluneesta sddannosteleméttomastd kaupustelusta kohti standardoitua ja
laeilla tarkoin méiriteltyd kaupankdyntia. Tdssd kehityksessi turhaksi ja védriksi ei koettu vain

olivat myos helppoheikin kauppiasperiaatteet: halvalla myyminen, kaupanpiillisten eli kylkiis-
ten antaminen ja hinnan pitiminen epdvakaana. (Anttonen 1986, 43.)

Samankaltaisen kehityksen toteaa my6s Kopenhaminasta Vagn Holmboe (1988, 18).
Kiinteitd kojuja tai kauppoja pitdvit kauppiaat vastustivat kiihkeisti kulkevien kaup-
piaiden ammattikuntaa. Tdma vastarinta yhdessd erilaisten jarjestyssddntojen ja lakien
kanssa juurivat litkkuvan kaupanteon Kdopenhaminasta 1940-luvun loppuun men-
nessid. Holmboe huomauttaa liséksi, ettd “sosiaalinen ja teknologinen kehitys tekivit
nekin katukaupasta tarpeetonta”. Mikrotason vahittdiskauppayrittdj ei siis enédd ollut
siind asemassa, ettd hinen ddanekkyyttidin olisi voitu sietdd. 1960-luvulla joukkovies-
tinndn seuraaminen lisdédntyi valtavaa vauhtia. Kaupungin ddnimaisemassa elementit
lisdédntyivit vuosi vuodelta. Raskas liikenne ja yksityisautot, erilaiset lammitys-,
jdahdytys- ja ilmastointilaitteet suurissa rakennuksissa ja taustamusiikin miérin hui-
kea kasvu olivat niité tekijoitd, jotka jyrisivit alleen henkilokohtaisen ddnimainonnan.
Adinelld kauppaaminen oli vain yksi viistyneisti elementeisti, mutta sen hiitimisen
voi nihdd esimerkkini taloudesta juontuvien valtarakenteiden paljastumisesta lain-
sdadannossa.

8 Tidmi asetus kumottiin joulukuun 1999 alusta tarpeettomana, mutta sanomalehtihuuto tuskin palaa suo-
malaiseen kaupunkimaisemaan, jonka melutaso on noussut kiihtyvii tahtia.
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Adni aloitti toisaalla uuden tulonsa mainontaan jo ennen toista maailmansotaa. Yh-
dysvalloissa huomattiin 1920-luvun lopulla d4nielementin huikaisevan tehokas vaiku-
tus mainonnassa radion avauduttua mainoksille ja sponsoroiduille ohjelmille. Léhto-
kohdat @dnelld vaikuttamiseen olivat nyt kuitenkin aivan erilaiset kuin henkildkohtai-
sessa danimainonnassa. Henkilokohtaisuus oli kadonnut mainostaja-myyjén ja osta-
jan vilisestd kontaktista, mutta ilmaisun tasolla siihen pyrittiin entistd kithkedammin.
Radion kautta haettiin intiimid ja keskustelevaa otetta kuuntelijaan. Néin &éni-
mainontaan etsiydyttiin yhtdiltd vastapainona printtimedialle, joka pursusi markkina-
humua ja tuotenimed toisensa peréén, ja toisaalta tuomaan intiimiyden tuntua mainon-
nan diskurssiin, joka ihannoi edistysti ja urbaania eliméintapaa. Mainokset nivottiin
yksityisluontoisiksi viesteiksi ohjelmasiséllon lomaan, ja esitettiin luottamukselliseen
sdvyyn puhujalta kuulijalle (Marchand 1985, 336). Radiossa alettiin toteuttaa myds
lyhyitd dramatisoituja ddnimainoskuvaelmia, jotka ovat television minidraamojen edel-
tdjid. Ndin d4nté alettiin valjastaa uuteen tehtdvédnsid markkinoinnin palveluksessa.
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