Kaarina Kilpio

Kulkevat kauppiaat vuosisadan
takaisissa suomalaisissa
aanimuistoissa

Vanhan mainonnan tutkimuksen voi sanoa tdhédn asti keskittyneen paljolti
printtimainontaan. Arkistot tarjoavatkin kirjoitettua pdivittdisviestintédi tutkijoiden ulot-
tuville paremmin kuin vanhoja mainoselokuvia — radiomainonnan historiasta puhu-
mattakaan. Yleisvaikutelmaksi saattaakin muodostua, ettd vasta 1900-luvulla mainon-
nassa ihmisten arkeen ryhdyttdisiin vaikuttamaan d@énelliselld ulottuvuudella — ensin
levision mainosvyoryn kautta. Kysymyksessi ei kuitenkaan ole alku vaan toinen tule-
minen. Thmisen kuulo on saanut ottaa mainosviestejd vastaan jo kauan ennen sitd ai-
kaa, kun mainonnan piiasialliset vetoomukset alettiin kohdistaa nédkdaistille tekstin
kautta.

Varhaiseen ddnimainontaan liittyy olennaisesti henkilokohtainen kontakti kauppi-
aan ja asiakkaan vililld. Silld ei kenties ndytidkdin olevan minkéénlaisia suoria kiin-
nikkeitd nykyisen ddnimainonnan ilmaisuun. Mainosviestin vastaanottajan nikdo- tai
paremminkin kuulokulmasta tilanne on kuitenkin toinen. Tuotteiden esittelyyn kuulu-
valla dédnelliselld viestinnélld on pitkd perinne; television mainosjinglet eivit ole vailla
edeltdjia. Tassi tekstissdni hahmottelen arkistodokumenttien valossa ddnella myyntid
suomalaisessa ddnimaisemassa ennen sihkoisten viestinten aikaa. Keskityn kulkeviin
kauppiaisiin Museoviraston tarjoaman muistitiedon kautta. Tekstini alkupuoli painot-
tuu maaseudulla kiertineiden kauppiaiden sosiaalisiin rooleihin ja kommunikaation
piirteisiin kauppaa tehneiden osapuolten vililld. Kaupungeissa ddnelld myyneitd kaup-
piaita kisittelen tdimén jilkeen hieman lyhyemmin. Artikkelin loppukappaleissa tar-
kastelen vield ddnelld myymisen muutosta 1900-luvun edetesséd ja kommunikaatio-
olosuhteiden mullistuessa, jolloin henkilokohtainen mainonta véistyy joukkotiedotuk-
sen tieltd.

Teollistumisen aikakauteen saakka kulkukauppiaat ja kiertdavat viihdyttdjat kuului-
vat Euroopassa niithin ammattikuntiin, jotka olivat jatkuvasti liikkeelld. Liiketoimiensa
ohella ja osana ndma kulkijat vilittivit lukutaidottomalle kansanosalle tietoa ympa-
roivistd maailmasta. Arkikokemus maailmasta laajeni néin viha vihiltd, ja keskiajan
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ihmisen maailmankuva muuttui modernin suuntaan. Aznellisen tiedottamisen ja mark-
kinoinnin rooli tdssd prosessissa oli merkittdava (Beall 1975, 18-19). Nahdikseni ti-
lanne oli vastaava Suomessakin, tosin on muistettava, ettd vaikeakulkuiset pitkét mat-
kat hajanaisen asutuksen vililld tekivit epdilemittd pohjoisen kiertdvien ammattilais-
ten ja kauppiaiden tyon raskaammaksi kuin eteldmpina Euroopassa. T4illd olikin nai-
sia kulkukauppiaina manner-Eurooppaa harvemmin. Kulkukauppiaiden lisdksi on
muistettava dinelld mainostamisen toinen tdrked ymparistd markkinat. Ne olivat suu-
rimpia kuluttamiseen liittyneitéd tapahtumia. Museoviraston aineistosta olen tdssa kui-
tenkin valinnut tarkasteltaviksi juuri ne muistelukset, jotka liittyvét kiertdviin kaup-
piaisiin. He olivat osa suomalaisten arkipdiviistd ddnimaisemaa, koska kévivit kaup-
paa asiakkaidensa kotioloissa. Muisteluvastaukset koskevat 1900-luvun ensimmaisid
vuosikymmenia.

Kulkevien kauppiaiden roolissa suomalaisella maaseudulla on ollut piirteitd, jotka
viittaavat toimintaan ‘tiedotusvilineend’. Vienankarjalaisia laukkukauppiaita muisti-
tiedon perusteella tutkinut Mervi Naakka-Korhonen toteaakin (1988, 231):

Laukkukauppias oli entisajan ihmiselle radio ja sanomalehti. Kauppiaat olivat useinkin toivot-
tuja vieraita sielld, missid ei ollut kauppoja lahelld, perukkakylissi ja yksindisissd salontaloissa
jatorpissa. Olihan siinid vaihtelua arkiseen yksitoikkoisuuteen kun tuli kauppias taloon. Saatiinhan
sillon kuulla karhutarinoita, kertomuksia Jaappaninsovasta, oikein sielld mukana olleilta, [...]
piirityksestd, pistintaisteluista. Niin suurista rdjahdyksistd, ettd kolme vuorokautta yhteh paloh
lens ilmas peit kit jalakoa... (MV:K7/301, Kuhmo)

Matkustelu oli harvinaista. Liikkumista tai matkustamista sindnsa ei 1900-luvun alus-
sa ajateltu vapautena tai ndhty tarpeellisenakaan. Tdmén nikemyksen muuttuminen
onkin yksi vuosisadan suuria arkieldmin mullistuksia Suomessa. Kauppiaat vilittivit
suomalaisille kdytto- ja ylellisyystavaramaailman uusia mahdollisuuksia: hakaneulan,
sadetakin, kondomin tai hiuskorujen kaltaiset uutuudet levisivit maaseudun asu-
jaimistolle paljolti kulkevien laukkukauppiaiden ansiosta. Vuorovaikutus ulottui tarvit-
taessa kaupantekoa laajemmalle: kauppiaiden mainitaan toimittaneen kaupattaviensa
tai suuren maailman uutisten lisdksi muutakin.

Kun Korpiselidssi oli kylien vilit ja talojenkin vilit pitkit, samoin kauppoja harvassa, sai ndiltd
kulkukauppiailta mukavasti vilttimittomit pikkutarpeet ja suuremmatkin ostokset mukavasti
kotoa kisin. Samoin ndmai kulkukauppiaat olivat hyvin kohteliaita ja toimittelivat muitakin asi-
oita, esimerkiksi apteekkildikkeiti, kirjeitd postiin, ja monia muitakin talouteen liittyvid asioi-
ta, kuten maksoivat veroja ja tilasivat sanomalehtié y.m. Toisella kerralla sitten selviteltiin edel-
lisen kertaiset asiat ja niin oltiin kanssakdymisissi ldpi vuodet. (MV:K7/703, Korpiselki)

Useilla laukkukauppiailla oli valikoimassaan lddkkeitd. Tdma johti usein kisitykseen,
ettd kauppiailla oli my6s lddkintdtaitoa. Késitys osoittautui toisinaan myo6s oikeaksi,
joten laukkukauppiaista on tallennettu muistoja jonkinlaisina ldiketieteellisini asian-
tuntijoina (Naakka-Korhonen 1988, 105).
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Lukutaito — varsinkin aktiivinen lukutaito — oli 1800-luvulle saakka harvinainen.
Sen puuttuminen ei johtanut totaaliseen putoamiseen yhteiskunnan ulkopuolelle, vaan
“oraalisuus oli osa Euroopan vieston padosan elamid” (Peltonen 1992, 71). Suomes-
sakin lukutaidon kehittyminen ja sen kiytot arkielamédssa ovat vield 1800-luvulla eron-
neet nykyisestd huomattavasti. Kirjoitetun sanan paatehtaviana nahtiin pitkélti uskon-
non ja kirkon aseman puolustaminen ihmisten mielissd (ibid., 70). Papiston mukaan
kansalle riitti kirkon suosittelemien tekstien vilttdava hallinta.

Kulkijoiden eldamintapa ja elinkeino sopivat siis paikallaan pysyvin vieston tarpei-
siin ja heidédn palveluksiaan osattiin kayttdd hyviksi. Kulkukauppiaiden toimia my0s
rajoitettiin ajoittain myos Suomessa virallisen talouden puolelta vaatimuksin kulku-
luvista. Viranomaiset pidattivit laittomiksi katsomiaan liikkujia ja takavarikoivat ta-
varoita. Sortokauden aikana Venijan puolelta saapuviin kauppiaisiin kohdistui epa-
luuloja. Niitd hankauksia lukuun ottamatta vélit olivat enimmékseen ystavilliset puo-
lin ja toisin. Useat vastaajat muistelevat mielihyvélld kauppiaiden huumoria ja virkis-
tavad poikkeusta paivirutiiniin.

Rittildisen tultua tupaan oli kaikki muuttunut kuin juhlaksi. Kaikilla oli suu mareessa. Kun
kotikylissini ei sydintalvella tavallisesti ollut muuta juhlavalta tuntuvaa tilaisuutta kuin “kinker-
luku” ja koyhissd mokeissi lehmén poikimispiivi, rittildisen ja laukkuryssin tulosta osattiin
vilpittomasti iloita. Kaukaisen, maailmaa laajalti liikkuneen ja nihneen miehen nikeminen ja
hinen tarinainsa kuuleminen kuin myos koreiden ja monelle usein tarpeellistenkin tavaroittensa
katseleminen ja omaksi saaminen synnytti yleistd juhlan tuntua ja hyvaa mieltd. (MV:K12/173,
Karttula)

Kulkijoiden ja paikallaan pysyvén vieston erot eivit olleet niin dramaattiset kuin pin-
nalta katsoen saattaisi ndyttad. Vaikka kulkijan eldmin kokonaisuus oli toki toisenlai-
nen kuin stabiilimmassa kyldayhteisossi eldvin, eivét ainakaan eurooppalaiset kulke-
vat kauppiaat kuitenkaan eldneet kulkurimyyttien mukaisesti “kuin taivaan linnut”
(vrt. Fontaine 1996, 121). Useimmilla oli sosiaaliset verkostonsa kotipuolessaan, ja
joidenkin kulkijoiden viélilld oli myds keskindistd yhteistyotd. Suomessakin paitsi kulku-
kauppiaat my06s kiertdvit sesonkitydldiset ja erikoistuneet ammattilaiset (kuten
veitsenteroittaja, ikkunalasien laittaja, rddtili ompelukoneineen tai salvuri) olivat yh-
teison tarvitsemina luonteva osa elinkeinorakennetta, vaikka heidin elintapansa erosi
valtaviestosti. He suorittivat tehtévid, joihin tarvittiin ihmisid vain harvoin tai hevosen-
teurastuksen kaltaisia muiden kavahtamia t6ité, joiden suorittajaksi toivottiinkin vie-
raampaa ihmistd (Hikkinen 1999, 150). Niisti kiertdvistd ammattilaisista joillain oli
omat ddanimainoksensa eli virssynsd, huutonsa tai laulunsa, kuten Kanneljarvelta muis-
tetulla veitsenteroittajalla 1900-luvun alkuvuosina “Liippaa' saksii, partaveitsii”. Sama
kertoja muistelee ikkunalasin laittajien huutoa pihalta “Trampkat laittaa, trampkat lait-

! Ruotsin teroittamista merkitsevisti verbisti “slipa”.
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taa”. ”Kuuritsa® ukon” tulo Kanneljirvelle kuului jo kylén laidalta saakka kananpoikien
sirkutuksen ansiosta. Tdma enimmaikseen herrasvikei palvellut kananpoikien myyja
kuljetti myyntiartikkeliaan painséd pailld kevyessd hékissd (MV:K12/376, Kannel-
jarvi). Tavaraa myyvat pitivit kaiken kaikkiaan eniten @dntéd tulostaan ja tarjoo-
muksistaan.

Kauppiaiden huudoista ja vérssyistd Suomessa on sdilynyt muistitietoa. Kuvauksia
voi 10ytaa vastauksista Museoviraston keruukyselyihin 7 ja 12, joissa hankittiin tietoa
kiertdvistd ammattilaisista (vuonna 1958) ja kulkukauppiaista (vuonna 1965). On huo-
mautettava, ettd kaikki vastaajat eivit muistaneet mainoshuutoja; jokainen kiertavi
kauppias on siis tuskin huutanut tai laulanut. Mainintoja on silti hyvin paljon ja ne
ovat kiinnostavia. Edelld mainittujen kyselyvastausten vérssyihin ei valitettavasti ol-
lut liitetty nuotinnuksia tai muita transkriptioita. Jadtelokauppiaita koskevista kysely-
vastauksista (numero 19 vuodelta 1972) 16ytdd muutaman nuotinnuksen tai melodia-
linjan hahmotelman. Nama vastaukset ovat jdrjestdidn kaupunkilaisten muistitietoa;
jaatelo ja sitd kauppaavat olivat vuosisadan alussa maaseudulla kdytannossa ldhes tun-
temattomia. Nuotinlukutaitoa sisdltanyttd musiikillista koulutusta sai 1dhinna kaupun-
kialueilla, maaseudulla ei todennékdisesti olla ndhty tirkednédkiain sdavelkulkujen graa-
fista mieltamisté saati sitten niiden nuotintamisen tarvetta. Kylissd kulkeneiden kaup-
piaiden osalta sdvelkulkuja voikin vain arvailla. Toiveet siitd, ettd voitaisiin etsid jon-
kinlainen yhteys musiikillisessa ilmaisussa henkilokohtaisten ddnimainostajien ja uu-
demman mainossidvelmén vililld voidaan siis ainakin Suomen kohdalla unohtaa. On
silti mielenkiintoista tarkastella &dnimainonnan muotoja suomalaisessa arkieldmissi
ja sitd, miten sitd harjoittaviin kauppiaisiin suhtauduttiin.

’Jo pihalla hin huusi...”
— huomion kiinnittdminen ja mité sen jilkeen

Kulkukauppiaan ddnellinen ilmoitus oli maaseudulla enimmaltddn huomion
kiinnittamiseksi tarkoitettu, kertaluontoinen huuto tai laulu, joka kerdsi huomion
poikkeamalla muusta ddnimaisemasta, “herittden” ihmiset kokoontumaan kiertdvin
ammattilaisen tarjoomusten luo. Jaakkimalainen vastaaja (MV: K12/135) nimittdékin
rattildisen vérssyd “herdtyshuudoksi”. Myyjén ei siis tarvinnut jatkaa didnessi oloa her-
kedmattd, kuten markkinoilla toimivien helppoheikkien, jotka tyoskentelivit kuor-
mitetummassa ddnimaisemassa. Helppoheikkihin ei voinut juuri pitdd taukoa, koska
hédnen oli pidettivd yleison mielenkiintoa ylld dénellddn. Hénen tarjoamansa tuotteet

2 Venijin kanaa tarkoittava sana dintyy “kuuritsa”.
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saivat lisdarvonsa ja mielenkiintonsa juuri hidnen itsensd tuottamasta, padosin
kuulonvaraisesti vilittyvasti esityksesta.

Yksiselitteisen selkedi rajaa ei kuitenkaan voida vetédd kulkukauppiaiden ja mark-
kinoiden tai torin ddnimaisemassa dinelld myyneiden ilmaisun vilille. Kulkukauppiail-
lakin myyntityyli saattoi nimittédin perustua ainakin osittain oman persoonan kiytto6n
viihdyttiavissd danellisessd ja miimisessd ilmaisussa. Vanhassa keskieurooppalaisessa
kulkukauppiaiden ammattikunnassa eniten lisdarvoa omasta persoonastaan joutui
myyntikontaktiin tuomaan joukko, jonka sosiaalinen turvaverkosto oli kaikkein hatarin
ja tavaran laatu sekalaisin. He rakensivat myyntitapahtumasta show’n ja myivit yhtd
paljon unelmia ja mielikuvia kuin tavaroitaan — ’loppujen lopuksi kulkukauppias myikin
itseddn ja kaikkea sitd, mitd hanen puhutut tai lauletut sanansa liikauttivat hiinen kuulijoi-
densa mielikuvituksessa” (Fontaine 1996, 81). Karkeasti yleistden: mitd vihemmin
kaupiteltua myyntiartikkelia saattoi luonnehtia tarvekaluksi, sitd enemmin se kaipasi
mielikuvia tuekseen herittiikseen ostohalut. Ainessi oloon vaikuttivat siis ymparoi-
vén ddnimaiseman tarjoamat kilpailevat virikkeet mutta my0s tavaroiden vetovoima
kuulijoiden keskuudessa. Tdssd mielessd mainonnan ddniviestinnin perusedellytykset
eivit olekaan muuttuneet mihinkéin, vaikka kiytetyt keinot ovat erilaisia.

Rittildiset tai lumppurit kiersivit kylissd hankkimassa kdytosté poistettua tekstiili-
materiaalia. Heitd mainitaan useissa Museovirastoon toimitetuissa vastauksissa déni-
ilmoittelijoina. Monesti muistetaan my®s itse virssyt, mikd kertoo osaltaan siitd, kuinka
hyvin ddnimainonta tarttuu erityisesti lasten muistiin. Lyhyistd muistetuista virssy-
muodoista (tai kenties ndiden pitkistd) esimerkkeini seuraavat:

Mis rittii? mis rittii? mis paskast’ paijan helmaa (MV:K12/445, lisalmen mlk)

Kivvattii, kohkuppii, pispottii, kukkopillii, orehkoi. Onko rittiloi, pienii palasii, paijanalasii?
(MV:K12/230, Titti, Keltin kyli)

littildinen vérssy siséltdd kaksi elementtid, jotka yhdessd muodostavat rittildisen vies-
tin paikallisille. Viestinsd ensimmdiselld puoliskolla rittildinen laulaa julki vankkuriensa
peridosassa olevaa tavaravalikoimaa — savi- ja posliiniastioita, joihin lumppuja rahan
lisdksi vaihdettiin, sekd orehkoita, lapsille mieluisia leivonnaisia. Toinen puoli on omis-
tettu tavaralle, jota hin on kylédstd hakemassa, eli lumpulle. Molemmissa puolissa on
adnteellisesti yhtendisid piirteitd: luetellut astiannimitykset ovat rytmisesti samankal-
taisia, kun taas loppupuolella luetellaan riteille alkusoinnullisia lempinimiéd “pienii
palasii, paijanalasii”.

Virssyjen yhteinen piirre on huumori. Rittien likaisuudella iloitellaan: “Minka
mustempii sen lustimpii, minkd paskasempii sen painavampii” (MV: K12/247, Koi-
visto). Henkilokohtaisessa d@dnimainonnassa liukaskielisyys, tilannehuumorin taju ja
tietynlainen karnevalistinen riehakkuus ovat muutenkin ldhes poikkeuksetta esilld.
Helppoheikkien repertuaarissa huumorin osuus on keskeinen. He ovat vilittomassa
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kontaktissa ostavaan yleisoon. Tama kontakti on helppoheikin tyon maéraéava piirre ja
olennainen osa my®0s ldheisten ammattikuntien, meklarien ja kulkukauppiaiden tyon-
kuvaa (Meltti 1979, 3).

Pisin réttildisen "luku” Museoviraston aineistossa on merkitty muistiin Kaukolassa.
Kyseessd ovat Kyyroldstd tai Muolaalta kylddn ajaneet lumpunostajat — ”Kaukolan
Rattildisilla ei ollut sellaisia lukuja”, vastaaja mainitsee.

A nyt se tuli rittildine talluo, alkakaas panna ryysyloi palluo.

Onks riepuu rittii, mattuo tékkii, turkkii takkii, housuu, rakkii.

Tilkkuu, talkkuu, paimesalkkuu.

Kilsuu, kalsuu, pieniipalasii, paija alasii.

Lumppuu, tumppuu tappuruaa, harvoi jouhii harjaksii, luita pihkuaa pellavii.
Kaykaiis tavaraa kassuomuaa, mid midn kuormaa rassuomuaa.

A niist mie annan teil

Silkkii salkkuu samettii, simpsuu sampsuu kaikkii hampsuu.

On nippii nappii naskalii, kohvkuppii savvattii pispottii.

Sukuna pottii, maitoruukkuu, kukkapottii, piimé tuoppii ja pilkkumii.

Puulusikkuaa, renkii musikkuaa, savkukkua vanhaa ukkua, paraskii, orehkoi, piittinii>.
Vanhaa miesti ja markkuunii®, pirupaskaa’ ja saakelisontaa.

A kuka hint muistuaa, mité ries onkuaa, koha noit pehuloi oikei sankii.
(MV:12/12, Kaukola)

Vuonna 1906 syntynyt vastaaja kirjoittaa kuulleensa ja muistiinmerkinneensd “lu-
vetoksen” mummovainajaltaan — ei siis suoraan réttiléisiltd, miké viimeistdin vakuut-
taa kaavamaisen muodon kiytdsti ja useista toistoista: ndin pitkdd tekstid tuskin hyva-
muistisinkaan olisi kertakuulemalta muistanut ja voinut lapsenlapselleen edelleen opet-
taa. Muistettavuuden helpottamiseksi ja kuulijoiden kiinnostuksen ylldpitadmiseksi
rittildiinen hyodyntid alku- ja loppusointuja. Luvetoksen perussiséltd on tavaran pal-
jouden luettelointi, joka yltyy alkusointujen, riimittelyn ja synonyymi-ilmausten
ilotulitukseksi.

3 Piittind = kuuma siirappijuoma.

4 Markkuuni, markkumisalva = todennikdisesti elohopeavoide Unguentum hydrargyri, jota kiytettiin
mm. syfiliksen hoitoon. Markkuri = elohopea (merkuro-, merkuri-). Ganander, Christfrid 1938 [1786]:
Nytt Finskt Lexicon (faksimile). Porvoo: WSOY.

5 Pirunpaska, pirunpihka, hajupihka = nykyisten Iranin ja Afganistanin seuduilta kotoisin olevien sarja-
kukkaisten kasvien, mm. Ferula asafoetida maitiaisnesteesti kuivattu, meripihkaa ulkon#oltidan muistut-
tava massa. Tunnettu vatsa- ja hermoliikkeeni. Yksi worcestershire-kastikkeen alkuperiisistd mausteista.
Intiassa edelleen kiytossi mausteena seki ilmavaivoja parantavana liikkeeni. (Lihde: Tekniikan viestin-
td Rahola Oy:n gastronomiasanasto http://www.kolumbus.fi/rahola/sanastot/sanaind.html, 4.5.2001.)
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”Kerrassaan iloinen kuuleminen”

Tillaiset laskettelut ovat viehittdneet ennen muuta lapsia. Nima eivit tietenkéan ol-
leet ainoat eivitka tirkeimmatkédn asiakkaat: aikuiset tuli myos saada johdatettua osto-
tuulelle, jossain médrin poikkeukselliseen mielentilaan, jossa “tuli korea kangas tai
saali ostetuksi, vaikka ei niin valttdmatta olisi tarvinnutkaan’ (Naakka-Korhonen 1988,
180).

Kaikkia asiakkaita ddnelld mainonta ei innostanut. Jotkut pitivdt myyntihuutoja
pelleilyni ja hillittoméini kiytoksend, kuten Ayripédssia markkinoilla eliménsé en-
simmdisen jaidtelokauppiaan tavannut vastaaja, jonka mukaan rouva ...ei huutanut
eikd mitenkdin ddnekkadsti mainostanut tavaraa. Hén oli hillitty hieno ihminen” (M'V:
K19/709, Ayripid). Jotkut puolestaan muistivat pieneni peldnneensi vieraalla koros-
tuksella ddanekkidisti ostotarjouksia tehneitd kauppiaita. My6s kulkumiesten jutunluisti
ja "silménvilkkaus” sai joskus aikaan vieroksuntaa ammattikuntaa kohtaan. Kerked
kieli ja vierasperiisyys oli useiden kyselyvastausten mukaan valttia paikallisten tytto-
jen ja rouvienkin keskuudessa. Useita laukkukauppiaita ainakin pidettiin naisten-
miehini: heilld riitti kiinnostavia ja hupaisia tarinoita ja tietenkin haluttavia ylellisyys-
tavaroita. Anekdootteja rohkeista “vaihtamasko tjavara tjavarah” -ehdotuksista
esiintyykin aineistossa ja Naakka-Korhosen (1988, 101-103) tutkimuksessa. Ylivoi-
maisesti suurin osa vastanneista kuitenkin suhtautui kauppiaiden tuloon ja huutoihin
uteliaan iloisena ja odottaen, mitd mukana olisi télld kertaa.

Pukkilassa (MV:K12/332) kalakauppias huusi heti kyldn alkupdihin saavuttuaan
“mahdollisimman kovalla ddnella: Silakkaa, silakkaa, tuoretta kalaa, norssia norssia”.
Asukkaat, padasiassa eménnit, kokoontuivat kylitien varteen odottelemaan kauppiasta
astioineen ddnen kutsumina. Tdmi isomman joukon kutsuminen jo kauempaa on maa-
seudun oloissa hieman harvinaisempi tapa: tuote oli tuttu peruselintarvike, eikd myy-
jén tarvinnut esitelld sitd pidemmiilti. Silloin, kun myyjén tuotevalikoima vaihtui kier-
ros kierrokselta, paljon yleisempai ndyttid olleen talo talolta kiertdminen ja ddnellinen
mainonta pihaan saavuttaessa, ovesta astuttaessa tai vield tuvassakin, tavaroiden di-
ressd. Varsinainen tavaran esittely tapahtui sitten huomion kiinnityttyd suoraan yksit-
taisille asiakkaille.

Tavarat kantovat keskele pirtinlaattiaa ja siind sitten ne levitivit. Kun olivat kaikki levillddn
niin sitten huusivat huoneessa oleville Tuleh kahtoo mihih kauppaloa tehtdidn, mist sortist
mitatahan. Hyvi tavara ja halpa hinta tule ostamahan. Ostajat tinkiviit.

(MV:K12/108, Karunki)
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’Syntymékaupunkini kesdinen ihanuus™®
— huudot kaupunkien kaduilla

Aznimaiseman tutkija ja siveltiji R. Murray Schafer huomauttaa (1994, 10), etti 1700-
luvun kaupunkeja kuvaavissa piirroksissa ei ilmoituksia ja kylttejd ndy lainkaan. Mai-
nonta oli kauttaaltaan auditiivista. Kulkevilla katukauppiailla oli erilaisia huutoja eri
sesonkien tuotteille, eri paikoille ja kenties eri asiakaskunnillekin. Katuhuutaminen
ndyttdd saaneen eurooppalaisissa kaupungeissa julkisuutta useimmiten negatiivisessa
mielessd. Niiden héiritsevad, epamusikaalista luonnetta sadateltiin toistuvasti (Reeves
1972, 160-163). Kaupustelijat eivit paheksujien mielestd ndhneet vaivaa saadakseen
huutonsa miellyttaviksi tai vihintddnkin kasitettdviksi. Useat arvostelivat kauppiaita
siitd, ettd huomioarvo oli ainoa kriteeri, jota ndma pitivit johtoajatuksenaan viestiensd
tyOstamisessa.

Tanskalainen Vagn Holmboe ja amerikkalainen Simon Bronner ovat tahoillaan tut-
kineet katukaupustelun @édnelld markkinoinnin perinteitd. Huudoilla oli erilaisia tar-
koituksia: saada asiakkaat huomaamaan kauppiaan saapuminen ja kiinnostumaan tés-
td; ilmoittaa myytdvind olevista tavaroista tai palveluista sekd pukea viesti painok-
kaampaan ja arvokkaampaan muotoon (Bronner 1976, 4). Ainen tai sanojen kiytto
saattoi kauppiashuudoissa erota seki tavallisesta laulamisesta etti kielellisestd kom-
munikaatiosta: ddnen kantavuuden tehostamiseksi saatettiin kiyttda esim. falsettia tai
vihellyksid. Tama tuotti lapitunkevan ddnenlaadun, jollainen nousi huomioarvoltaan
ympérdivéin ddnimaiseman yldpuolelle. Toisaalta taas viestiin voitiin sisédllyttdd non-
sense-sanoja tai sananosia. Téllaiset poikkeukselliset elementit ovat olleet esimerkiksi
tietyn kauppiaan tunnusmerkkejd, viestin pidennyksid tai vain melodisen tyOstamisen
vilineitd (mt., 8). Viestid saatettiin virittad tehokeinoin: tisti esimerkkeini ovat tem-
pon vaihtelut; kielelliset viittaukset hintaan, tilaan tai aikaan: “tdaalla”, ’tdndan”, in-
strumenttien tai ddnenvérin muutosten kaytto ja adjektiivimaalailu. Adjektiivien kiy-
tostd Bronner mainitsee erikseen, ettd kaupunkiympairistossi superlatiivien kaytto li-
sddntyy kaikessa kommunikaatiossa; niin my6s kulkukauppiaiden mainosviesteissa.
Syyni superlatiivien tihentymiseen on hinen mukaansa kaupunkilaiselamille tyypil-
linen sosiaalisten paineiden ja kilpailutilanteiden yleistyminen (mt., 9). Valitettavasti
kaupunkiympiriston kaupusteluhuutoja on Suomessa keritty vihemmén kuin Bronnerin
tutkimuksen kohdealueilla Pohjois-Amerikassa ja Iso-Britanniassa: vastaavaa kehi-
tystd on vaikea saada todennettua tadlta.

Holmboen tutkimat K66penhaminan katuja kulkevat kauppiaat olivat yhtd mieltd —
ja ylpeité — siitd, ettd heidin myyntihuutonsa olivat nimenomaan huutoja, eivit laulu-

© MV:K19/776, vastaus Jyviskylistd Museoviraston jiitelokauppias-kyselyyn. Jiitelokauppiaat kiersi-
vit nimenomaan kesiisin.
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ja. Laulamisen he madrittelivit “sellaiseksi, mitd kuulee radiossa”. Ammattiin oppi-
minen kévi vaihtelevasti joko matkimalla vanhempia kauppiaita tai 16ytamalla itse
“oikea sdvel” (Holmboe 1988, 16). Asiakkaat tunnistivat useat kauppiaat tai ndiden
sen pdivin tuotevalikoiman nimenomaan kédytetyn myyntihuudon musiikillisten muut-
tujien, ei verbaalisten elementtien perusteella. Sanat olivat monesti muuttuneet taysin
tunnistamattomiksi rutinoituneen kauppiaan huudoissa, jotka olivat eri tuotteille eri-
laisia, vakioasiakkaille helposti tunnistettavia viestejd (mt., 88).

Suomessa auditiivista mainontaa ja ilmoittelua raportoidaan kaupunkiympéristosta
jo 1770-luvulta. Maininta asiasta 16ytyy Eino Suovan kirjoittamasta Aurora-seuran
sanomalehden historiikista. Suovan mukaan sanomalehden ilmoitusmyynti kitui alus-
sa pahasti, kun kaikki yksityisetkin tiedonannot luetettiin kirkon saarnastuolista saar-
nan jéilkeen, “tietenkin papille maksettavasta korvauksesta” (Suova 1952, 234). Helsin-
gin kirkkoherra E. A. Crohns alkoi 1820-luvulla taistella kirkkokuulutuksien kasva-
vaa miiria vastaan. Taistelun tuloksia Suova luonnehtii ’vihaisiksi” (mt., 235). Kirkko-
kuulutusten lisdksi Suova mainitsee rummuttajat, joita kiytettiin julistamaan “sekd
julkisia ettd yksityisid tiedoituksia”.

Suomalaisten kaupunkien arjesta muistetaan vahvimmin jditelokauppiaiden laula-
vat huudot vuosisadan alusta sekid sanomalehtipoikien huudot. Helsinkildinen infor-
mantti muistelee:

Siihen aikaan sai kaduillakin vield huutaa jotain tavaraa myydessiin, etenkin sanomalehtien
myyjapojat kirkuivat kovasti. (MV:K19/558, Helsinki)

Markkina-aikoina helppoheikkien ammattikunta oli kolmas selvisti erottuva dénellinen
myyjaryhmai niissd taajamissa, joissa markkinoita pidettiin.

Kansanmusiikin ja -perinteen tutkija A. O. Viisdnen kirjoitti vuonna 1938 tehneen-
sd muistiinpanoja poikien sanomalehtihuudoista Helsingissd ja Viipurissa jo vuosisa-
dan alussa. Hian on my6s nuotintanut artikkelissaan suosituimpia huutojen sévelkulkuja.
Yleisin sdvelkulku helsinkildisten poikien huudoissa oli asteittain alas liikkuva, useim-
miten terssin alalle rajoittuva melodia, joka joskus ilmenee pelkkina loppupudotuksena
yhden séveltason toistamisen jilkeen. Tekstit olivat kdytinnossd lehtien nimien toista-
mista. Viisdnen yleistdd tdmin piirteen huutoja koskevaksi “muuallakin, joissa huu-
dot palvelevat kauppaa” (Viisdnen 1938, 131), miki ei kuitenkaan pida aivan paikkaan-
sa, kuten vaikkapa rittildisten huudoista kdy ilmi. Viipurissa Vidisdnen on pannut mer-
kille poikkeuksellisen melodisia sanomalehtihuutoja ja esittdd mahdolliseksi selityk-
seksi yksittdistd kulttuurivaikuttajaa: Viipurissa yksi sanomalehtien kauppaajista oli
muita poikia vanhempi nuorehko mies, jonka myyntihuuto oli erityisen kehittynyt
musiikillisesti. Pienemmiit pojat olivat ottaneet oppia tistd myyjésti ja alkaneet esit-
tad laulullisempia huutoja hekin. (mt., 132.)
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A1 miki riemu tuli lapselle”

Jaatelokauppiaat toimivat vuosisadan alkukymmeninid Suomen kaupungeissa ja kesi-
aikaan myos tihedmmain kesdasutuksen liepeilld esimerkiksi Terijoella. Kaupanteko-
tyyli oli kiertidvé, koska kohderyhméni olivat piédasiassa lapset. Ndiden arkipdivdinen
elinpiiri kun ei ylettynyt juuri kotikulmia kauemmas. Huudot olivat tirkeitd signaaleja
kaupunkien ddnimaisemassa — jadtelomyyjien huudot lapsille, sanomalehtimyyjien
puolestaan aikuisille asiakkaille. Jadtelokauppiaiden kohdalla muisteloissa mainitaan
usein my0s erilaisten kellojen kilistely. Kauppiaat kdyttivit kelloja huomionherit-
tamisessi; ne vertautuvatkin vihellysten ja falsettihuutojen kaltaisiin huomiokeinoihin.
My®6s huutojen outo kieli — "haroshi maroshi’ ja ’alaglas’ -huudot muunnelmineen —
oli omiaan sijoittamaan ilmoitukset totutun kielellisen ilmaisun ulkopuolelle, enem-
min signaaleiksi kuin verbaalikommunikaatioksi. Lapset viehéttyivitkin makean jaa-
telon ja ostokokemuksen lisdksi my6s huutojen vieraskielisyydestd. Laukkukauppiaiden
ja rattildisten virssyt ylittivdt varmasti mukaansatempaavuudessa vain yhtd myynti-
artikkelia kauppaavien lyhyet ilmoitukset, mutta erikoinen ddnikommunikaatio innos-
ti lapsia kehittdmaén niin lyhemmisté kuin pidemmistikin ddnimainoksista muunnel-
mia, leikkeji ja pilaversioita maaseudulla ja kaupungissa.

Kulkiessaan kadulla Aleksanteri aina tavantakaa huusi kuuluvalla d4nellidin: “Marooseni!” Pikku-
pojat, jotka sattuivat huudon kuulemaan, ja kylld sen aina joku kuuli, vastasivat samalla nuotilla:
“Mai oksensi!” (MV: K19/431, Turku)

Jaatelokauppiaista, kuten koko jadtelostakin, kuulin alle kymmenvuotiaana vain meilléd olleiden
helsinkildiskesdvierasten ikdisiltani lapsilta. He kun sillaisille kottikirryille nostivat jonkun
meidin puudmpirin, ja huusivat kovalla dénelld: marossi haroossii, ehki se oli se venildisten
jadtelokauppiasten myyntihuuto. (MV: K19/428, Janakkala)

Tama lasten muunteluperinne jatkuu edelleen suhteessa mainontaan ja luonnollisesti
myos muuhun joukkotiedotusvilineiden vilittiméin materiaaliin’. Lasten sosiaalis-
tuminen kuluttamiseen on 1800—1900-luvun vaihteen elinymparistossi tapahtunut en-
nen muuta sellaisten arkipdivistd poikkeavien tapahtumien kuin markkinoiden kautta
(Nilsson 1991, 50). Taloon poikkeavat kulkukauppiaat ja harvinaiset kaupunkikaynnit
ovat maaseudulla tarjonneet vastaavanlaisia oppimistilanteita kotitalouksien nuorim-
mille. Aéniviestinnilld on nihdikseni ollut merkittivi osa siini johdattelussa, jolla
kauppias kidynnisti ostamisen ja vaihtamisen leikin tavoin ja sai sen lapsille houkutte-
levaksi.

7 Lasten ja nuorten joukkotiedotusperinteesti ks. Julkunen, Eero 1989. Lasten ja nuorten joukkotiedotus-
perinne. Betoni kukkii — kirjoituksia nykyperinteestd, toim. Jyrki Poysa. Helsinki: SKS. Ss. 49-63.
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Kyselyvastauksissa tulee esiin maaseudun ja kaupungin vastakkaisuus jaitelon kal-
taisten “turhuuksien” suhteen. Useat maaseudulla kasvaneet olivat kylld kuulleet pu-
huttavan jadtelokauppiaista ja ndiden vaatetuksesta seki tavasta huutaen markkinoida
tuotteitaan.

Henkilokohtainen ddnimainonta haviaa

Suomen itsendistyminen jatti jadtelokauppiaat rajan taakse. Ylivoimaisesti suurin osa
heistd oli venildisid ja tyoskenteli Suomessa kevaistd syksyyn. Sanomalehtien ja mui-
den painotuotteiden ddnekds kauppaaminen puolestaan kiellettiin asetuksella vuonna
19318. Ainellid mainostamisen perinne niyttidi timin jilkeen rispaantuneen miltei
kuulumattomiin. Helppoheikit toimivat toki markkinoilla, mutteivit kuitenkaan kuu-
luneet ihmisten arkipdivdssd ympiri vuoden. Naméd viimeisetkin henkilokohtaisen
ddnimainonnan harjoittajat vaiennettiin 1960-luvun alussa. Pertti Anttonen on kom-
mentoinut viimeksi mainittua lainsdddantotointa:

Helppoheikkien hiljentiminen kuvaa osaltaan suomalaisen yhteiskunnan kehitysti esi- ja pien-
teolliseen kulttuuriin kuuluneesta sddannosteleméttomastd kaupustelusta kohti standardoitua ja
laeilla tarkoin méiriteltyd kaupankdyntia. Tdssd kehityksessi turhaksi ja védriksi ei koettu vain

olivat myos helppoheikin kauppiasperiaatteet: halvalla myyminen, kaupanpiillisten eli kylkiis-
ten antaminen ja hinnan pitiminen epdvakaana. (Anttonen 1986, 43.)

Samankaltaisen kehityksen toteaa my6s Kopenhaminasta Vagn Holmboe (1988, 18).
Kiinteitd kojuja tai kauppoja pitdvit kauppiaat vastustivat kiihkeisti kulkevien kaup-
piaiden ammattikuntaa. Tdma vastarinta yhdessd erilaisten jarjestyssddntojen ja lakien
kanssa juurivat litkkuvan kaupanteon Kdopenhaminasta 1940-luvun loppuun men-
nessid. Holmboe huomauttaa liséksi, ettd “sosiaalinen ja teknologinen kehitys tekivit
nekin katukaupasta tarpeetonta”. Mikrotason vahittdiskauppayrittdj ei siis enédd ollut
siind asemassa, ettd hinen ddanekkyyttidin olisi voitu sietdd. 1960-luvulla joukkovies-
tinndn seuraaminen lisdédntyi valtavaa vauhtia. Kaupungin ddnimaisemassa elementit
lisdédntyivit vuosi vuodelta. Raskas liikenne ja yksityisautot, erilaiset lammitys-,
jdahdytys- ja ilmastointilaitteet suurissa rakennuksissa ja taustamusiikin miérin hui-
kea kasvu olivat niité tekijoitd, jotka jyrisivit alleen henkilokohtaisen ddnimainonnan.
Adinelld kauppaaminen oli vain yksi viistyneisti elementeisti, mutta sen hiitimisen
voi nihdd esimerkkini taloudesta juontuvien valtarakenteiden paljastumisesta lain-
sdadannossa.

8 Tidmi asetus kumottiin joulukuun 1999 alusta tarpeettomana, mutta sanomalehtihuuto tuskin palaa suo-
malaiseen kaupunkimaisemaan, jonka melutaso on noussut kiihtyvii tahtia.
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Adni aloitti toisaalla uuden tulonsa mainontaan jo ennen toista maailmansotaa. Yh-
dysvalloissa huomattiin 1920-luvun lopulla d4nielementin huikaisevan tehokas vaiku-
tus mainonnassa radion avauduttua mainoksille ja sponsoroiduille ohjelmille. Léhto-
kohdat @dnelld vaikuttamiseen olivat nyt kuitenkin aivan erilaiset kuin henkildkohtai-
sessa danimainonnassa. Henkilokohtaisuus oli kadonnut mainostaja-myyjén ja osta-
jan vilisestd kontaktista, mutta ilmaisun tasolla siihen pyrittiin entistd kithkedammin.
Radion kautta haettiin intiimid ja keskustelevaa otetta kuuntelijaan. Néin &éni-
mainontaan etsiydyttiin yhtdiltd vastapainona printtimedialle, joka pursusi markkina-
humua ja tuotenimed toisensa peréén, ja toisaalta tuomaan intiimiyden tuntua mainon-
nan diskurssiin, joka ihannoi edistysti ja urbaania eliméintapaa. Mainokset nivottiin
yksityisluontoisiksi viesteiksi ohjelmasiséllon lomaan, ja esitettiin luottamukselliseen
sdvyyn puhujalta kuulijalle (Marchand 1985, 336). Radiossa alettiin toteuttaa myds
lyhyitd dramatisoituja ddnimainoskuvaelmia, jotka ovat television minidraamojen edel-
tdjid. Ndin d4nté alettiin valjastaa uuteen tehtdvédnsid markkinoinnin palveluksessa.
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