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Tahden koko kuva

Skaalan dédripait

Kun puhumme huomattavista nykyisistd ja edesmenneistd muusikoista, laulajista, si-
veltdjistd ja muista populaarimusiikin tekijoiden siniverisistd, ripustamme heihin usein
sellaisia heidédn statustansa kuvaavia nimilappuja kuin esimerkiksi “tdhti”, "ikoni”,
“artisti”, “'viihdetaiteilija”, ja "legenda”. Voimme helposti sisdllyttdd nditd maareitd
koko joukon my0s perdkkédin. Miksi milloinkin méérittelemme kunkin populaari-
musiikin edushahmon on pitkilti makuasia, mutta samalla kuitenkin tiedostamme,
ettd jokainen pop-laulajakaan ei ole tihti, ja my0s ettd jokainen iskelmétaivaan tahtikadn
ei loista yhtd kirkkaasti ja yhtd pitkddn: on “téhtida” ja "tahdenlentoja”. Tdhteydessd on
pelkistetyimmillddn kyse julkisesta olemassaolosta. Voimme ajatella julkisen ek-
sistenssin kannalta kaksi tyystin erilaista tapausta: yhteen dérilaitaan henkilon, joka ei
esiinny julkisuudessa millddn tavalla; jatkumon toiseen padhin taas kotimaisissa puit-
teissammekin esiintyvin, mutta suuremmassa maailmassa vield yleisemmén, jotensa-
kin virtuaaliselta vaikuttavan mediahahmon, spektaakkelin, jonka olemassaoloa tv-
ruudun ulkopuolella on vaikea spontaanisti kuvitella. Ymmairramme kuitenkin ettd
tamédnkin hahmon taustalta on 16ydyttava oikea ihminen — my6s Michael Jacksonin
tdytyy syodd ja nukkua. Samoin, kun ndéemme vaikkapa samaisen amerikkalaisen mega-
tahden miljoonan dollarin erikoistehosteilla ryyditetylld videollaan, on helppo unoh-
taa, ettd myOs hdnenkin tiytyy harjoitella fyysisesti: avata ddnté ja opetella tanssiaske-
leet. Ndmi asiat eivit kuitenkaan tapahdu julkisesti, vaan yksityisesti. Kuuluisuuden
yksityseldmidn mukana palaamme tavallaan takaisin tdyden kierroksen takaisin
jatkumon alkupdihin, yksityishenkiloon.

Tissd artikkelissa kisittelen tihteyteen liittyvid ulottuvuuksia formaalilla mallilla,
jossa olen suhteuttanut toisiinsa nelja késitettd: “yksityishenkil6”, "artisti”, “kuului-
suus” ja "legenda”. En pyri hahmotelmassani mihinkddn normatiiviseen kisite-
madrittelyyn, ainoastaan mallini sisdiseen: tdhteyden komponentteja kuvaavat nimi-
laput eivit sinédnsi ole tirkeitd, vaikka ovatkin toivoakseni suurin piirtein osuvia. Ar-
tikkelini on 16yhisti jatkoa kahdessa edellisessd Etnomusikologian vuosikirjassa
julkaisemilleni artikkeleille (Aho 1999; 2000), joissa olen késitellyt Suomi-iskelmén
ydinhahmojen olemusta narratiivisuuden ja kielenkdyton nikokulmista.

On ehki hyvi kertoa, kuinka sain impulssin kisilld olevan formaalin mallin synnytti-
miseen: erdidn kovan luokan iskelméfanin tiedettd popularisoivasta artikkelistani anta-
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man palautteen sanoma oli, etti etsiessini suosion salaisuuksia olin eksynyt tiysin ulko-
puolelle oleellisesta keskittyessdni soivan musiikin sijaan viihdetaiteilijoita koskevaan
puheeseen. En edes pyrkinyt tuomaan, tekstejd tutkittuani ja menneitikin tongittuani,
julki "totuutta” joistakin ammoisista tapahtumista. Ongelmakohtia tahdisti ja legendoista
puhuttaessa tuntuivat olevan ensinnékin historiallisen totuuden ja kertomusten suhde,
seki toiseksi musiikin ja ulkomusiikillisen aineksen suhde. Kun puhutaan massakult-
tuurin tuottamista tidhdistd, jotka vélittyvit yleisolle medioitten kautta, sekoittuu fakta ja
fiktio, ruumiillisuus ja imago. Miki tahdissd kiehtoo? Joillekuille se on ’se déni”, toisil-
le “karisma”. Néistd ominaisuuksista voidaan fyysisessd mielessd paéstd nauttimaan
ddnitteitd kuuntelemalla ja konserteissa kdymalld, televisiota katsomalla ja radiota kuun-
telemalla. Kuitenkaan korvin kuultava musiikki ei ole ainoa tapa milld he keskuudes-
samme vaikuttavat. Heistd puhutaan, heistd luetaan lehtijuttuja, joistakuista jo kuolleista
tehdédidn elokuvia — eikd musiikki aina ole ldsnd silloin kun he ovat ldasnd. Loppujen
lopuksi on vaikea sanoa, miksi viehdtymme populaarikulttuurin edushahmoista. Mika
merkitys on itse musiikilla, mika kaikella silld mika jad musiikin ulkopuolelle? Ovatko
ne itse asiassa edes erotettavissa toisistaan? Epdilemattd ihailijoidensa mielissd eiviit.
Idolin analysoiminen voi olla ihailijan mielestd jopa vastenmielist.

Tédhden ja yleison suhteesta kirjoitettua

Téhteys on keskeinen méére kun tarkastellaan kulttuuriteollisuuden edushahmoja suo-
sion nakokulmasta. Tdhti on massakulttuurin markkinoinnin standardiyksikko ja mas-
sakulttuurin kaupallisen luonteen vuoksi myds yleensd sen keskeisimpid muuttujia.
Téhteys on monitahoinen ilmio seki vaikea ja ongelmallinen tutkimuskohde, eiki se
ole saanut osakseen sitd akateemista kiinnostusta minkd se ansaitsisi (mm. Shuker
1994, 111). Kirjoitukset tapaavat keskittyd yksittdisiin hahmoihin, yleensa kirjoittajan
omiin suosikkeihin, ja siksi ne helposti paremminkin ovat vain lisdd kohteitaan
myytistivid ja ndiden erinomaisuutta todistelevia kuin tdhtimyyttid purkavia. Tédhtey-
den olemusta on kisitelty aikaisemmin tieteellisesti enemmin elokuvataiteen kuin
populaarimusiikin saralla, mutta yhtymékohtia ndiden kahden populaarikulttuurin sii-
ven tihtien vililld on enemmin kuin eroja, ja usein yksittdisten tihtien kohdalla nima
taiteenalat my0skin sekoittuvat.

Tahteydestd puhuttaessa on tapana viitata sen “vilittyneeseen” luonteeseen (esim.
Thwaites & al. 1994, 136—137; Grossberg & al. 1998, 14—15), siihen ettd nimai aivan
oikeasti olemassa olevat ihmiset tulevat yleison luo vain median kautta, ei suoraan.
Tietysti tdlloin ajatellaan oletusarvoisesti amerikkalaisia supertihtii, ei kotoisia rock-
“tahtidamme” joihin kadulla térméddminen ei ainakaan kotikaupungissani paljon ketéin
hetkauta. Periaatteen tasolla asia kuitenkin eittamattd on kuten Dyer kirjoittaa:
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”— — ajatellessamme tédhtid olemme tekemisissd ndiden merkityksenannon, emme oikeiden ih-
misten kanssa. Se ettd he ovat my0s oikeita ihmisid on tirked osa sitd kuinka he tuottavat mer-
kityksid, mutta me emme koskaan voi tuntea heitd todellisina ihmisind, vaan ainoastaan sellai-
sina kuin he vilittyvit median teksteistd.” (Dyer 1986, 2)

Christine Gledhill (1991, 214-217) on elokuvatéhtien kohdalla puhunut erityisesté
tahtirakenteesta (star structure), joka koostuu 1) ihmisestd yksityishenkilond, “ki-
teytyméttomien ja muuntuvien ruumiillisten ominaisuuksien, vaistojen, psyykkisten
impulssien ja kokemuksien kenttdn4”, 2) hianen “kuvitteellisten ja stereotyyppisten
konventioiden médrittamistd” elokuvarooleistaan, 3) edelliset tasot yhdistdvista tahti-
persoonasta, joka “muokkaa yksityiseldmén julkiseen ja merkitykselliseen muotoon”,
sekd 4) kaikki edelliset 3 tasoa kattavasta tihtikuvasta (star image), eli kaikesta siité,
mitd tdhdestd julkisuudessa tiedetddn. Mikel4 jatkaa listaa vield tahteyden, jonka Mikeld
madrittelee Dyerid (1986, 39) lainaten mielikuvaksi tavasta, jolla tdhdet eldvét. Ellis
(1985, 91) taas médrittelee tdhden siten, ettd hidn on jonkin tietyn median puitteissa
toimiva esiintyjd, jonka hahmo vilittyy my6s muihin medioihin, joista palautuu edel-
leen vaikuttamaan tidhden tuleviin esityksiin. Ellis (ibid., 92) kertoo kuinka elokuvan
alkuaikoina nayttelijét olivat aivan toisarvoisia markkinoinnissa, ja vasta kun huomat-
mm. néyttelijoiden palkkioiden rdjahtdminen taivaisiin. Tdhdesta tuli osin sattumalta
kaupallisen elokuvan oleellisin markkinointikeino — asiantila, jonka otamme nykyé@in
itsestddnselvyytend. Kun néyttelijét olivat aluksi julkisuudessa vain tyonsé ja ammat-
tinsa kautta, tdhteyden syntymisen myotd uudeksi puheenaiheeksi nousi néyttelijan
olemassaolo myds tyon ulkopuolella, "yksityiseldmidssd” (deCordova 1991, 26).

On esitetty, ettd elokuvatihteyden toissijaiset julkisuusmuodot, kuten lehtihaastattelut
valokuvineen, tuottavat omalla epitidydellisyydelldédn erddnlaisen “kutsun” katsomaan
elokuvia: elokuva tarjoaa ikéddn kuin mahdollisuuden kokea tihti “kokonaisena”, ei
vain pysihtyneind kuvina tai sanomisina. Arkiajattelussa vallitsee vaistomainen kési-
tys, ettd ndmi toissijaiset julkisuusmuodot toisivat esille “oikean henkilén” roolien
takaa, tihden sellaisena kuin hén todellisuudessa yksityishenkilond on. Néiden jul-
kisuusmuotojen totuusarvo tissd mielessd on kuitenkin jatkuvasti heikentynyt tietoi-
sen promootion noustessa niiden maariddviksi periaatteeksi. Itse asiassa on syntynyt
uudenlaisia tdhtid, joiden performatiivisuus jokaisella julkisuuden kanavalla on muut-
tunut tdysin peittelemittoméksi: ndiden tdhtien viehitys perustuukin nimenomaan
heiddn kyvyssd muuttaa “aktuaalinen virtuaaliseksi” ja "virtuaalinen aktuaaliseksi”.
(Lury 1993, 69-71.)

Dyer (1986, 48—49) viittaa tahollaan periamerikkalaiseen demokraattiseen menestyk-
sen myyttiin, antiteesiin stereotyyppiselle degeneroituneelle vanhan mantereen luokka-
yhteiskuntien harvainvallalle. Amerikkalaisessa mytologiassa jokainen on oman on-
nensa seppd, ja amerikkalaisessa yhteiskunnassa jokaisella on yhtilaiset lihtokohdat
menestymiseen riippumatta sosiaalisista ldhtokohdista. Samantapainen dynamiikka
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tavallisuuden ja erikoisuuden vililld on taatusti l0ydettidvissd myds muualta kuin
Amerikasta — tarvitsee vain vilkaista kotoisia tangokuninkaallisia, entisid myyjattarid
jarakennusmestareita timan huomatakseen. Dyer (ibid., 7) viittaa Francesco Alberonin
ajatukseen siité, ettd tdhdissd kyseessd on joukko jonka institutionaalinen valta on
mitdton, mutta joka silti kiinnostaa. Tahdet ovat merkillisid siind, ettd vaikka ovat
etuoikeutettuja, eivit herita kateutta, koska kuka tahansa voi nousta sellaiseksi, ja
toiseksi eivit omaa todellista polittista valtaa. Dyer luettelee tihteyden edellytyksia:
1) tavallisuus leimaa tihted 2) tdhdeksi padsee kuitenkin lahjojen ja erityisyyden kaut-
ta 3) hyva onni, joka voi potkaista keti tahansa liittyy tdhdeksi tulemiseen elimellises-
ti 4) kova tyo ja ammattimaisuus ovat vélttimattomid edellytyksid. (ks. Myos Ellis
1985, 94-95)

Legendan uraputki

Annan nyt esimerkkikuvailut neljdsti erilaisesta musiikin parissa toimivasta hahmos-
ta. Kaksi ensimmdistd heistéd on vailla nimed, kaksi jalkimmadistd ovat Elvis Presley eri
vuosina.

1) Kotonaan musisoiva harrastelija: hdnen nimelldédn ei ole merkitystd, koska sind
lukija et kuitenkaan héntd tunne — tai ehképd toisaalta tunnet montakin. Hén soittaa
vain harvoin muiden kuullen. Esiintymisesti ei nidissé yhteyksissd voi puhua. Muusikko-
utta ei yhdistetd hdneen, harva tietdd hidnen osaavan soittaa, eikd hénen soittotaidos-
saan ehki paljon tietimistd olekaan.

2) Rivimuusikon nimed ei ndy mainosjulisteissa. Hidn on silti ehké jopa hyvin palkattu
ammattilainen joka hallitsee instrumenttinsa taitavasti. Han jia silti yleisolle ano-
nyymiksi, vain yhdeksi rivissa.

3) Comebackia tavoitteleva Elvis Presley saapumassa studioon Memphisissé 13. tam-
mikuuta 1969. Ainityssessio alkaa kappaleella “Long Black Limousine”. “Me olim-
me kylla toki innoissamme Elviksestd”, kertoo sessioon osallistunut trumpetisti Way-
ne Jackson, “mutta eihdn se ollut mitdin Neil Diamondiin verrattavaa” (Guralnick
1999, 329).

4) Elvis vuosituhannen vaihteen Amerikassa. Elvis voidaan tavata kaikkialla: "Put-
kahtamassa esille lauluista, elokuvista, tv-ohjelmista, mainoksista, sanomalehdisti,
aikakauslehdistd, sarjakuvista, t-paidoista, runoista, ndytelmistd, novelleista, romaa-
neista, lastenkirjoista, akateemisista julkaisuista, yliopistokursseista, taidendyttelyista,
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tietokoneohjelmista, keittokirjoista, poliittisista kampanjoista, postimerkeist ja luke-
mattomista muista kulttuurin maastokohdista jotka uhmaavat arkijérjen késitysta siitd
kuinka kuolleitten tdhtien tulisi kdyttaytyd” (Rodman 1996, 1).

Mistd ndissd esimerkeisséd on kyse? Kisittelen seuraavaksi jokaisen esimerkin edusta-
maa tilannetta yksi kerrallaan. Ensindkemaltd ne vaikuttavat narraatiolta, vaiheilta téh-
den uralla, tai esimerkeiltd erilaisista muusikoista. Niitd voidaan kuitenkin myds aja-
tella esimerkkeini erilaisista muusikkouteen liittyvistd aspekteista. Téassi artikkelissa
hahmotellun mallin tarkoitus onkin juuri niiden eri osien hahmottaminen, mité “tih-
deksi” kutsuttava kokonaisuus pitéd sisdllaan. Monet médreet sekoittuvat keskenédidn
silloin kun puhutaan populaarimusiikin edushahmoista, ja niilld kaikilla on omat
vivahteensa jotka ilmentédvit tihteyden tematiikan monitahoisuutta. Keskeisiksi
muuttujiksi malliin on otettu todellisuuden ja todellisuuden esityksen, samastumisen
ja ihailun seki tihden ldheisyyden ja etdisyyden oppositiot.

1. Ensimmaisessa tilanteessa on kyseessd tavallinen kansalainen johon media ei koh-
dista mielenkiintoa: julkisuuden perspektiivistd kyseessi on “yksityishenkil6”, ja me-
dian vastaanottajien perspektiivistd “yksityishenkilolld” ei ole olemassa julkista
eksistenssid. Jokainen ns. julkisuuden henkilokin on jossain vaiheessa elimiédnsa ol-
lut tdllainen, poisluettuna kuuluisuuksien lapset sekd sellaiset kuviteltavissa olevat
kuriositeettitapaukset, joiden kohdalla syntymén hetkelld tapahtuu kohtalonoikusta
jotain sellaista, jonka ansiosta heididn nimensé nousee jo tuolloin kansakunnan huulil-
le.

My0s supertihdelld on kaikesta yleison mielenkiinnosta huolimatta yksityiseldménsa,
olkoon se sitten kuinka kapea saareke tahansa. Aspektina "yksityishenkil” on se osa
tihted, joka ei ole olemassa julkisesti. Yleisolle voi toki vilitty4d jonkinlainen kuva
tdhden yksityiseldmastd, mutta se on vain representaatio tihden oikeasta eldmin
privaattipuolesta. ”Yksityishenkilond” téhti ldhestyy ominaisuuksiltaan yleisoa:
tahdelldkin on tavanomaiset fyysiset perustarpeet, joiden tyydyttimisessi ei voi eld-
méntavasta riippumatta olla kovinkaan suurta variaatiota. Monen tidhden kohdalla yk-
sityiseldma pitdd sisdlldan myos hyvin paljon kulttuurisesti samankaltaista sisdltod
kuin yleison arki: siind kuin keskiméérin, my0s tahtien avioliitot meneviit pieleen, ja
joskus my®ds téhti tulee ottaneeksi yhden drinkin liikaa. Voidaankin sanoa, ettd juuri
“yksityishenkilond” tdhti on tavallisimmillaan. Tietysti tdhtien yksityiseldamien puo-
lelta on I6ydettdvissd hyvin monipuolista dédrikdyttaytymistikin, mutta niinhin on 16y-
dettdvissd my0s ns. tavallisten ihmisten elamisti

Yleisolle vilittyvi kuva tdhden yksityiselamaistd on vain todellisuuden esitys. Eris
arvostelija kirjoitti seuraavasti elokuvasta In Bed With Madonna, jossa yritetdin vilit-
tdd kuvaa Madonnan yksityiselamasta:
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“Huolimatta Madonnan uran eri vaiheiden kronologisesta jérjestyksestd, hian on ensiksi filmi-
tihti ja vasta toiseksi pop-tihti. Silld ei ole merkitystd onko hin lavalla vai ei — vain silld on
merkitystid, ettd hin on kameran edessi, ja siten esiintyméssa. "Miksi hén haluaisi sanoa mitéiidn
kameran ollessa pois padltd? Eihédn hin halua eldd kameran ollessa pois pidltd’, mumisee War-
ren Beatty osuen naulan kantaan. Ette te enkd mind ikind tule nikemiin Madonnaa yksityis-
oloissa.” (Kermode 1991, 102, Luryn 1993, 71 mukaan, kddnngs kirjoittajan)

Siind missi yleisolle vilittyvd kuva tdhden yksityiselamistd on vain todellisuuden
esitys, on kaikki "yksityishenkilon” alaan kuuluva tihdelle itselleen ohikiitdvia fyy-
sistd todellisuutta; my®0s historiallinen totuus kuuluu tuohon maailmaan. Historiallista
totuutta ei voi vangita: voidaan ainoastaan esittdd historiallisen totuuden represen-
taatioita. Historiallinen totuus on kuitenkin siitd huolimatta olemassa: jotain todella-
kin tapahtui tietyssd pisteessd aikaa ja avaruutta. Niinpa historiallinen totuus, ja sa-
malla my6s “yksityishenkil6” sellaisena kuin se on tidssd madritelty, sdilyy senkin jil-
keen kun fyysisen henkilon maallinen vaellus on péittynyt.

2. Seuraavassa momentissa “yksityishenkilo” on kehittynyt statukseltaan musiikin-
tekijaksi: soittajaksi, laulajaksi, sdveltdjiksi, sanoittajaksi tai sovittajaksi. "Artistin”
myo6té julkinen musiikin tekeminen alkaa. Henkild on ylittdnyt rajan yleisostd teki-
jadn, siirtynyt inklusiivisesta eksklusiiviseen joukkoon. Vield hin ei ehké persoonalleen
saa osakseen huomiota, mutta musiikin kautta julkinen eldmaé on yhtd kaikki nyt alka-
nut, oli musiikillinen toiminta sitten eldvén yleison edessd esiintymistd, vain ddni-
tallenteiden vilitykselld tapahtuvaa tai vaikkapa epédsuorasti muille julkisesti esiinty-
ville musisoijille musiikin tekemista.

Tihteyteen liittyvéand aspektina “artisti” siséltdd tahden julkisen musiikillisen pa-
noksen, niiden kykyjen julkisen manifestaation joihin timin téhteys ideaalisesti pe-
rustuu. Kun téhti “yksityishenkilond” on ominaisuuksiltaan eriytyméton, on timéi
“artistina” varustettu erityisilld kyvyilld eli musiikillisella lahjakkuudella. Edelleen
“artisti” kuten “yksityishenkilokin” on fyysistd todellisuutta: musiikki kuullaan,
teatraalinen komponentti nihdddn. Mekaanisen musiikintallennuksen aikakaudella
“artisti” eldd myos ddnitallenteissa, eikd ndin ollen ole tallennetuksi tultuaan riippu-
vainen tihtipersoonan maallisen tomumajan tilasta’.

3. Joistakin musiikintekijoistd tulee tdhtid. Talloin musiikintekijd muuttuu julkisuu-
dessa anonyymistéd persoonaksi. Muusikon persoonaan ei kohdistu mielenkiintoa, tdh-
den persoonaan kohdistuu: media alkaa tarjota tétd tietoa. Lisdksi markkinointi lisdédn-
tyy, ja tissikin yhteydessi tdhti on mukana myds persoonallaan, ei pelkistddn musii-
killaan. Syntyy “kuuluisuus”, jonka sisltd on ulkomusiikillista ainesta; markkinoin-

I Jarkko Laineen lyhyt runo menee suurin piirtein tihin tapaan: “Ei Jimi Hendrix ole kuollut, vasta eilen-
hén kuulin hédnté radiossa”.
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tia, promootiota, tdhden kuvalla varustettuja virallisia t-paitoja, median raportointia
tahden edesottamuksista. Periaatteessa voidaan ajatella ero sellaisen ulkomusiikillisen
aineksen vilille, jonka on tuottanut tdhtipersoona itse sekd tamén kaupalliset tausta-
voimat, seké toisaalta media spontaanisti ilman edellisten voimien suoraa panostusta.
Kyseessd on kummassakin tapauksessa kuitenkin tdydellisessd symbioosissa eldvien
kulttuuriteollisuuden eri haarojen priméérituotantoa, jonka suunta on teollisuudelta
kuluttajille. Tdlld tavoin ymmarrettynd my0s esimerkiksi levykritiikki on paljon la-
hempéni promootiota kuin varsinaista vastaanottajien tulkintaa kulttuurintuotteista.

Joissakin tapauksessa musiikkieldimén “kuuluisuus” voi syntyd ilman mitién sithen
liittyvada musiikillista panosta, “artistia”. Voidaan ajatella esimerkiksi tilanne, jossa
laaja ns. media-hype® edeltid merkittivin levytyssopimuksen tehneen nuoriso-orkes-
terin tai -laulajan debyyttilevy4. Adrimmaisessi tapauksessa mitiin levyi ei ikini tu-
lekaan — eikd koko artistiakaan ole olemassa.

Aspektina “kuuluisuus” pitad sisdllddn ensinnikin representaation tihdestd "yksi-
tyishenkilond”, olematta kuitenkaan aidosti titd: kyseessd on, kuten todettua, todelli-
suuden esitys, ei totuus. Tdma representaatio tdhden tavallisista ominaisuuksista toi-
mii sind tdhteyden komponenttina, johon suurella yleis6lld on mahdollisuus samastua.
Toisaalta "kuuluisuuden” sisdltoon kuuluu myds “kuuluisuuden™ itsensd raportointi —
urheiluautot, palatsinomaiset kodit, rajattomasti seksid viehittidvien partnerien kanssa
— johon yleis6 tuskin samastuu. "Kuuluisuuteen™ kohdistuva mielenkiinto kohdistuu
nimenomaan “juuri nyt” tihdelle tapahtuvaan, ja median raportointi keskittyykin tyy-
pillisesti tihden viimeaikaisiin kuulumisiin. Lisdksi tihteen luodaan myds retrospek-
tiivisid katsauksia, ja ndissi, riippumatta siitd onko tédhti itse mukana kommentoimassa
vai ei, on tdmén olemassaolo joka tapauksessa otettava huomioon: karkeana esimerkkina
epitotuudenmukainen uutisointi voi saattaa uutisoijat oikeuteen, mutta lievimmilldankin
tietoisuus tdhden fyysisestd olemassaolosta vaikuttaa totuuden muuntelua rajoittavasti.
Historiallinen totuus on liian ldhelld jotta se voisi pédstdd kokonaan otteestaan.

4. Viimeisend vaiheena narraatiossa toteutuu “legenda”, jonka myotéd on edetty déri-
padhdn alkupisteestd, “yksityishenkilostd”. “Legenda” kehittyy karkeasti sanottuna
tahdestd, jonka pohjana ollut fyysinen henkil ei endd toimi tehtdvissdan viihdeteolli-
suuden palveluksessa eikd tuota tuota "kuuluisuuden” substanssia, mutta joka silti ei
katoa julkisuudesta: uutta musiikkia ei endd tule markkinoille, uusia avioliittoja ei
endd synny, mutta hahmon ympirille syntyy edelleen yhd uusia ja uusia kulttuurin-
tuotteita. Ndiden kultturintuotteiden muodossa hahmo nousee eldmdici suuremmaksi ja
kuolemattomaksi, mitd midreitd ndistd hahmoista myos kiytetddn. Tahdet syttyviit ja
sammuvat, ja vain jotkut jadvit hahmoina elamain, vetimaén puoleensa myos aika-

2 Media-hype tarkoittaa suurin piirtein laajamittaista, kulovalkean tavoin leviivii kulttuurituotteen kisit-
telyd mediassa.
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laisten jélkeistd mieleenkiintoa varsinaisen paivianpolttavuuden heiddn kohdallaan lo-
pullisesti rauettua. Toki kuolemankin jéilkeen jaavit levyt, elokuvat, kaikki sellainen
joka tuottaa muistuman heiddn fyysisestd olemassaolostaan — mutta timé tarkoittaa
vain sitd, ettd myos “artistin” eldma jatkuu niin kauan kuin yksikin dénite on tallella.
Paradoksaalista kylldkin juuri kuoleman jdlkeen monen artistin kohdalla dénitemyynti
ja markkinointi saavuttaa koko uran huipun, ja vield pitkdin kuoleman jilkeen mark-
kinoille ilmestyy kokoelmalevyjd, uusintajulkaisuja ja aikaisemmin julkaisematta jai-
neitd ddnityksii, joita promotoidaan suurin piirtein samalla tavoin kuin artistin elin-
aikanakin.

”Artisti” ja "yksityishenkil6” ovat fyysisyyttd, “legenda” metafyysisyyttd. "Legen-
da” tarkoittaa sanakirjamééritelmin mukaan tarunhohtoista: legendaarius eldd nimen-
omaan kertomuksissa. On olemassa legendaarisia muusikoita, joiden musiikista ku-
kaan nykyihminen ei ole kuullut nuottiakaan. Niinpd 1900-luvun vaihteessa New Or-
leansissa vaikuttaneen “maailman ensimmdisen jazz-trumpetistin” Buddy Boldenin
kerrotaan mittailleen kotikaupunkinsa katuja nelja viisi naista kainalossaan, ja hdnen
trumpetinsa dédnen taas on kerrottu kuuluneen tyynellid sdélld neljintoista mailin paa-
hin (Carr et al. 1996, 65). Bolden ei koskaan levyttinyt, joten tidstd majesteetillisesta
saundista ei ole jiljelld muuta kuin kertomukset. Esimerkki havainnollistaa, kuinka
kertomukset joiden varassa “legenda” eldi, eivit ole kiinteédssd suhteessa historialli-
seen totuuteen — ne joko ovat totta, tai sitten eivit, ja legendaariuden kannalta timé on
yhdentekevid. Voidaan tietysti ajatella, ettd historiallinen totuuskin on olemassa: tar-
kalleen miti se siséltdd, emme kuitenkaan saa tietdd. Historiallinen totuus jai pakosta
pelkistédidn suhteelliseksi, sulkeistetuksi "historialliseksi totuudeksi”. Heti kun histori-
allista totuutta yritetddn valittdd yleisolle, kddntyy se pelkéksi representaatioksi histo-
riallisesta totuudesta, ja muuttuu “kuuluisuuden” raaka-aineeksi. " Yksityishenkil6”
pakenee lopulta kaikkia lahestymisyrityksia.

Legendaksi ei voi nousta luontevasti vield tdhtipersoonan aktiiviuran aikana: histo-
riallinen ja fyysinen todellisuus, eldmdi, on liian 1dhelld jotta hahmo voisi esteettd nousta
eldiméd suurempiin mittasuhteisiin. Jollekulle viihdetaiteilijalle voidaan tietysti jon-
kinlaista kuolemattomuutta uumoilla jo uran ollessa kidynnissd. Aktiiviuran aikana
kuitenkin nimenomaan tehddén niité asioita, joiden péaille "legendasta” kertovat tari-
nat myShemmin enemman tai vihemmén l0yhésti rakentuvat. "Legenda” on potenti-
aalisesti vield kauempana historiallisesta totuudesta kuin “kuuluisuus”, koska yha har-
vempi ajan kuluessa endi edes viittda tietdvinsi historiallista totuutta, ja tdhden fyy-
sisen kuoleman jéilkeen historiallinen totuus jdi vuosi vuodelta yhd kauemmaksi anta-
en tilaa osittain fiktiivisille kertomuksille. Samoin kuin “kuuluisuuteen”, myds “le-
gendaan” kuuluu “yksityishenkilod” representoiva aspekti, johon tavalliset ihmiset
voivat samastua. Toisaalta "legendaan” kuuluu my6s ddrimmdinen liioittelu, johon
kukaan ei suoraan voi samastua, ainoastaan kiertoteitse ""legendan” tavallisuuden kom-
ponentin kautta.
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Siitéd lahtien kun tdhti on iskostunut yleison tietoisuuteen, alkaa syntyé kulttuurin-
tuotteita, joita téhti kaupallisine taustavoimineen tai néihin kytkoksissd oleva ja niilta
valmista sisédltod kayttoonséd saava kulttuuriteollisuus eivit ole mukana tuottamassa.
Nama tahot ovat tarjonneet impulssin, kulttuuriset tekstit, jotka ovat lihteneet heidéan
kisistddn maailman turuille: timé projektio muuttuu reflektioksi, kun vastaanottajat
tekevit niistd omat tulkintansa, ja tekevit ndiden pohjalta taas uusia kulttuurintuotteita,
reflektio-kulttuurintuotteita. Naita kulttuurintuotteita tekevit sekd fanit, mutta myos-
kin media — vai pitiisiko sanoa fanit mediassa. Oleellista on se, ettd kyse on ensimmaéisen
asteen tuotteiden tulkintoihin perustuvasta toisen asteen tuotannosta. "Legendaksi”
muuttuneen tihden julkinen eldmai jatkuu lehtiartikkeleissa, elaméankertakirjoissa, tv-
dokumenteissa ja fan-clubien jasenkirjeissda omia ratojaan.

Kaikki edelld selostetut tahteyden ulottuvuudet voidaan nyt yhdistdd kolmiulotteiseksi
kaavioksi, joka symboloi tihden kokonaisuutta osakomponentteineen. Kaavioon on si-
joitettu komponenttien olemusta kuvaavien muuttujien lisdksi my®os niihin liittyva julki-
nen ainesosa — jota yksityishenkil6lld ei madritelmén mukaan kuitenkaan ole.

Kaavio 1. Tdhti osineen

elivi/ «— » kuollut/
Toissijainen, taiteen lahelld etadlla
ulkopuolinen tuotanto:
promootio ja muu tiedonvilitys

Yleison

tulkintoihin
perustuvat
todellisuuden kulttuurintuotteet
esitys
A

"KUULUISUUS" |  "LEGENDA'

tavallisuus

" " samastumisen
AKHST[ kohteena

" /]

todellisuus

erityisyys
ihailun
kohteena

Taiteellinen
tuotanto
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Yksittédisen ihailijan viehtymys pop-idoliinsa voi perustua teoriassa joko tdysin timéin
musiikilliseen panokseen liittyviin ominaisuuksiin, muuhun téhdestd vilittyviin tie-
toon tai sitten molempiin, miké lieneekin kaikkein luontevinta. Fyysinen yksilo tih-
den hahmon takana sekd musiikki ovat todellisuutta siind missa tiedonvilitys on vain
tehtyd keinotodellisuutta, todellisuuden representaatio, itsessdin kylld totta mutta vain
virtuaalisesti. Kuuluisuus perustuu tdhden projektioon, mutta tarunhohtoisuus syntyy
vasta kun tima projektio on vastaanotettu, tulkittu ja reflektoitu muillekin tiettdviksi.
Tama tapahtuu tyypillisesti tihden kuoleman jalkeen, kun tihden latteaan todellisuu-
teen aina jossain miérin ankkuroitunut projektio ei héiritse ihailijoiden mielikuvituk-
sellisten tulkintojen tuottamia todellisuuspakoisia reflektioita. Yhden reflektio on toi-
selle projektio, ja ndin legenda-efekti vain kertautuu. On my0s syytd erottaa toisistaan
vield ihailu ja samastuminen. Artisteja ihaillaan heiddn harvinaislaatuisten kykyjensa
vuoksi. Naihin kykyihin ei ihailija voi kuitenkaan samastua, koska hinelld itselldin
niitd ei ole. Niinpd samastuminen tapahtuu siithen, mihin idolissa voidaan samastua:
kaikkeen sellaiseen mitd tdssd ndhdédédn olevan yhteistd oman itsen kanssa. Téllaisia
piirteitd voivat yleisimmillddn olla vaikkapa sukupuoli, etnisyys tai kansallisuus.

Kulttuurintuotteet

Kuten todettua, emme kohtaa tdhtid ihmisind, vaan median kautta vilittyneind repre-
sentaatioina. Miti kaikkea vilitettdvd aines pitdd sisdlldéin? Richard Dyer (1986, 68—
71) erittelee seuraavasti sitd mediatekstien runsautta, mistd elokuvatihden kuva (star
image) muodostuu: 1) Promootio kisittdd ne tekstit, jotka on tuotettu tdhden imagon
tietoiseen muokkaukseen/tuottamiseen. Siihen kuuluu ensinnékin materiaali joka liit-
tyy suoraan kyseiseen tihteen — lehdistotiedotteet, fan-club-julkaisut, julisteet, julki-
set ndyttdytymiset erilaisissa tilaisuuksissa joista media raportoi yleisolle, mainokset
joissa tdhti manostaa jotain; toiseksi materiaali joka mainostaa tihted tietyssa filmissé
—mainokset, trailerit yms. 2) Promootiolle ldheistd on julkisuusmateriaali, joka feoreet-
tisesti eroaa edellisestd siten ettd ei ole tietoista imagonrakennusta. Se pitdd sisdlladn
sen minké “lehdisto saa selville” tai minka “tdhti paljastaa” haastattelussa. 3) Eloku-
vat itse voidaan tehdd ponkittdmiin jonkun néyttelijan imagoa. 4) Kritiikki on joko
arvottavaa tai tulkitsevaa tihteen kohdistuvaa kirjoittelua. Kritiikki voi olla my6s kuo-
lemanjilkeistd, kuten muistokirjoituksissa. Tdmin kategorian teksteja 16ytyy filmi-
arvosteluina, kirjoina seké tahdisti tehtyini tv- tai radio-ohjelmina.

Mikeld (1999, 14—15) on tehnyt edellisen jaottelun pohjalta paremmin musiikki-
bisnekseen soveltuvan tyypittelyn. Tahdn kuuluu: 1) Musiikki eri muodoissaan, levyilld
ja konserteissa jne., mutta my0s tdhdestd riippuen filmiroolit, haastattelut, omaela-
mikerrat ja muut tihden “omat tekemiset”; 2) promootiomateriaali; 3) tiedotusvilinei-
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den kommentit tihdestd kritiikin, uutisten, kolumnien, sketsien, parodioiden yms.
muodossa; 4) kulutus ja yleiso, pitden sisdllddn yleison luomat artefaktit, fanzinet ja
kirjoittamat fanikirjeet.

Edelliset jaottelut siis ryhmittelevit tuotteet niiden ldhteen mukaan, esim. Mikelédn
jaottelussa seuraavaan tapaan: 1) ldhteend tahtipersoona itse; 2) ldhteend levy-yhtio;
3) tiedotusvilineet ja 4) fanit. Itse olen padtynyt vield typistetympéén jaotteluun, jossa
tuotteet jactaan institutionaaliseen primaarituotantoon, projektio-kulttuurintuotteisiin
(liite 1), jota luovat tihtipersoona, levy-yhti6 sekéd ndiden kanssa symbioosissa eldvi
media, ja reflektio-kulttuurintuotteisiin (liite 2), joita luovat edellisten tuotteiden vas-
taanottajat ndistd tekemiensi tulkintojen pohjalta. Esimerkiksi elokuva jossa Frank
Sinatra esiintyy, kuuluu edelliseen kategoriaan, mutta elokuva Frank Sinatrasta jil-
kimmdiiseen. Ensimmadiseen kategoriaan kuuluvat mm. tdhden medialle antamat ja
mediassa julkistetut haastattelut, hinen julkaisemansa levytykset, tapaamiset onnel-
listen nuorisolehden arvonnassa péaédpalkinnon voittaneiden ihailijoiden kanssa: lyhy-
esti sanottuna kaikki sellainen missi yhteydessa tdhti toimii ammatissaan viihdeteolli-
suuden palveluksessa. T@lloin tuotettu aines on tuotettu tihden ja hdnen taustavoimiensa
toimesta taloudellisen voiton toivossa, sekd tihden kannalta myds taiteellisen itse-
ilmaisun merkeissd. Reflektio-kulttuurintuotteet ovat edellisten tuotteiden tulkintoi-
hin pohjautuvia kulttuurintuotteita, joiden sisdltoon primédrituottajilla ei ole mahdol-
lisuuksia vaikuttaa. Jako ei luonnollisestikaan ole kidytinnossd monien mediatuotteiden
osalta tiysin selvépiirteinen, mutta lienee tdysin yksiselitteinen esimerkiksi ihailijoiden
tekemien idoli-aiheisten taideteosten osalta. Artikkelin liitteind on molemmista kate-
gorioista kaaviot, joihin olen sijoittanut erilaisia kulttuurintuotteita. Toivon lukijan
ymmartivin, etté taysin kattavien kaavioiden laatimisen yrittdminen olisi toivoton yri-
tys. On huomionarvoista, ettd narratiivisuus tuntuisi olevan keskeinen feedback-
kulttuurintuotteiden ominaisuus: kétevin tapa muistaa kuollutta tihted on kerrata ta-
min elaménkaarta. Lopuksi vield on syytd huomata, ettd kulttuurintuotteet ovat kyt-
koksissd kulloinkin kdytdssd olevaan teknologiaan ja fyysisiin formaatteihin, joista
jotkut jadvit pois kidytostd toisten syntyessd.

Paluu Gracelandiin

Havainnollistaakseni edelld esitettyd typologiaa késittelen tdssd muutamia nimikkeitd
sellaisista kulttuurintuotteista joita on syntynyt Elvis Presleyn legendaarisen hahmon
ympidrille. Uransa aikana Elvis tuotti materiaalia niitd kaikkia mahdollisia teknologi-
sia kanavia pitkin, joita 1950-luvun alusta 1970-luvun puoleenviliin saakka oli kiy-
tettdvissd. Elvis oli jopa osallisena merkittivissid teknologisessa lapimurrossa, kun
hédnen konserttinsa Hawaijilla vuonna 1973 ldhetettiin satelliitin vilitykselld ympari

85



Marko Aho

maailmaa; ldhetys sai maailmanlaajuisesti 1,5 miljardia katselijaa (Guralnick 1999,
475). Elvis konsertoi yleisolle 50-luvun alusta aina vuoteen 1958 asepalvelukseen
astumiseensa saakka, ja uudelleen laajemmassa mittakaavassa jilleen vuodesta 1968
aina kuolemaansa vuoteen 1977. (Guralnick 1999.) Armeijasta paluunsa ja vuoden
1968 viilisend aikana hin teki mittavan joukon elokuvia sekd niihin liittyneitd
soundtrack-levytyksii: kuningasajatuksena tissd jérjestelyssd oli se, ettd ndmd pro-
motoivat toinen toisiaan. Kaiken kaikkiaan Elvis julkaisi pyorryttdvin mééréin levyja,
mm. loputtoman sortimentin kokoelmalevyjé sekid konserttitaltiointeja, joista viimei-
nen on luultavasti vieldkin julkaisematta. Elviksen promootio oli miltei yhtd lailla
legendaarisen eversti Parkerin kisissa. Epakonventionaalisten metodiensa avulla Parker
onnistui ylldpitdmaan allistyttdvad mediamielenkiintoa Elvistd kohtaan myos niiden
kahden asepalvelusvuoden ajan, jolloin Elvis henkilokohtaisesti oli median tavoitta-
mattomissa (ibid.).

Elviksen kuoleman 1977 jdlkeen Elvikseen liittyva primédrituotanto on jatkunut
huomattavalla volyymilla: uusintajulkaisu- sekd kokoelma-albumien virta on ollut koko
ajan tasainen. Merkillisend erikoisuutena, tavoitteenaan luoda illuusio autenttisesta
Elvis-konsertista,

"Tuottajat editoivat ja yhdistelivit kokoelman Elviksen hienoimpia filmille ja videolle
tallennettuja konserttiesityksii, ja irrottivat daniraidalta kaiken muun dinen paitsi Elviksen lau-
lun. Elviksen kuvatallenne projisoidaan laajalle videokankaalle. Lavalla on 16-miehinen orkes-
teri seki joukko alkuperiisten taltiointien aikaisen orkesterin jdsenid, jotka esiintyvit eldvind
kuva- ja ddnitaltioinnin kera. Kaikki konsertissa kuultava musiikki tuotetaan paikan pailld lu-
kuunottamatta Elviksen ddntd. Kummallakin puolen Elviksen videokangasta on kankaat, joille
projisoidaan toiminta lavalta. Ensimmaisestd laulusta ldhtien konsertti on taikuutta. Olet oi-
keassa Elvis-konsertissa!” (Elvis — The Concert, kiddnnds kirjoittajan)

Satoihin tuote-artikkeleihin yltdavin Elvis Presley Enterprises -yhtion kontrolloiman
virallisen Elvis -memorabilian tuottaa joko Elvis Presley Enterprises -yhtio itse tai
tahot joille edellinen on myOntédnyt tuotantolisenssin (Elvis.com the official website).
Vuonna 2000 Elviksen perikunta ansaitsi ldhes 240 miljoonaa markkaa muun muassa
lisensseini ja rojalteina; yli 100 miljoonaa tuli Elviksen kartanon Gracelandin pdisy-
lipputuloista, loput memorabiliasta®. Mutta ndiden Elviksen perikuntaan ja muihin
Elviksen perintdon oikeuksia omaaviin tahoihin yhdistettivissa olevien tuotteiden on
olemassa myos lukemattomia muita kulttuurintuotteita joissa Elvis on ldsni tavalla tai
toisella. Ndiden joukkoon lukeutuu erids maailmanlaajuinen ilmi6: Elviksen imitointi.

Elvis-imitaattorit materialisoivat taiteessaan tulkintansa Elviksestd. Ohjelmanu-
meroita on olemassa aina suureellisista yokerhoshow-tyyppisistd aina eriskummallisiin
héddjuhlaesityksiin, ja esiintyjid l0ytyy kaikissa koissa, muodoissa ja sukupuolissa yhti

3 Tv-maailma 15-16/2001.
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vaihtelevilla kyvyilld varustettuna. Tdydellinen yhdennékéisyys tai dédnellinen imitaatio
on merkityksetontd: vain muutama avainelementti vaaditaan riittivéin mielleyhtymin
luomiseksi, tyypillisesti nimenomaan 1970-luvun Elviksen habitukseen: pulisongit,
koristeltu haalari, aurinkolasit — muuta ei tarvita. Yksilolliset motivaatiot Elviksen
imitoimiseen varmaankin vaihtelevat, mutta pohjalla useimmilla imitaattoreilla lienee
vahva ihailijasuhde Elvikseen.

“Thmiset kysyvit minulta aina,
’miksi et halua olla lavalla oma
itsesi?’ Elviksend oleminen on
minulle erdinlaista todellisuus-
pakoa. Pari tuntia viikossa voin
olla sankarini — sankari, kunin-
gas! Niin kuin suuri mies kerran
sanoi, ’...jos voin uneksia...””
— Kim Bridges (Kim Bridges
homepage, kddnnos kirjoittajan)

”Vaikka olen Kaukoidisti,
uskon ettd Elvis on kansallisuuk-
sien ja rotujen yldpuolellla.
Elvistd rakastetaan joka puolella
maailmaa, ja niinpd tunnen
olevani oikeutettu antamaan
Elvikselle minun piirteeni.
Uskon ettd minulla on tehtivi,
otan Elviksen vakavasti. Tunnen
ettd hiin ohjaa minua. Minne,
sitd en tiedd, mutta miné tunnen
hinen lasndolonsa vahvana.”

— Elvis of Taiwan (Elvis of
Taiwan, kdidnnos kirjoittajan)
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Elviksen kopiot ovat monien mielesté
yhtd kiehtovia kuin Elvis itse. Elvik-
sen imitoinnista on kehittynyt instituu-
tio, johon voidaan taas puolestaan vii-
tata erilaisissa kulttuurintuotteissa.
Niinpa Suomenkin elokuvateattereissa
esitetyssd useiden Elvis-imitaattorien
esityksid siséltavdssd 3000 Miles to
Graceland -elokuvassa juonen tapahtu-
mat sijoittuvat Elvis-konfrenssiin Las
Vegasiin. Elokuvan mainosjuliste, jos-
sa padosan esittdjat on kuvattu Elvis-
asuihin sonnustautuneina, viittaa ni-
menomaan Elvis-imitaattoreihin, ei El-
vikseen itseensd.
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WWW-sivut

Elvis of Taiwan [www-dokumentti] <http://www.Elvisoftaiwan.com/index.html> (luettu 14.5.2001)

Elvis the Concert [www-dokumentti] <http://www.elvis.com/concert/> 14.5.2001

Elvis.com the official website [www-dokumentti] <http://www.elvis.com/> 14.5.2001

Kim Bridges homepage [www-dokumentti] <http://www.kimbridges.co.uk/index.htm> (luettu 14.5.2001)
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Liite 2. Reflektio-kulttuurintuotteet
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esittavit

/

radio-dokumentit suorat
/ \
imitoinnit tribuuttikonsertit

ja -levytykset

\ suullinen

kansanperinne

parodiat, sarjakuvat,
. pilakuvat

epaviralliset www-

sivut, fan-club- tv- ja

tiedotteet

memorabilia- museot, episuorat
esineet muistomerkit
valtiolliset tuotteet faniyhteison tapaamiset
(postimerkit, kolikot) festivaalit, palkinnot
kuvataide-esineet elokuvien yleison ja muiden
soundtrack- artistien ulkoasu

musiikki
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