Vesa Kurkela

MUSIIKIN PORSSI
JA KATEDRAALI

KUSTANTAMISEN LAATUKULTTUURIT
SUOMESSA

Kirja-alalla tunnetun sanonnan mukaan menestyva kustannusliike on yhdistelma
porssid ja katedraalia (Haggman 2008: 84). Katedraali viittaa korkeakulttuuria edis-
tavaan kirjainstituutioon, joka syntyi Suomessakin jo 1800-luvulla. Kirjallisuuden
katedraalin tehtavaksi tuli varsinkin pienissa kansallisvaltioissa keskittya vaalimaan
kirjapainokielen (print language) ja arvokkaana pidetyn kirjallisuuden kehitysta (An-
derson 2007: 111-129). Historiallinen yhteys musiikin kustantamiseen on ilmeinen.
1800-luvulla ja sen jalkeen musiikin kirjapainokielend olivat painetut nuotit, ja mo-
nen aatteellisen kustantajan kutsumuksena oli kansallisen ja arvokkaan saveltaiteen
julkaiseminen.

Porssi muistuttaa puolestaan siita, etta kustannustoiminta on aina myos liiketoi-
mintaa. Historiallisesti pitkdaikaisimmassa muodossaan musiikin kustantaminen on
tahdannyt taiteellisten artefaktien — nuottien — monistamiseen ja julkaisemiseen seka
kaupankayntiin nailla tuotteilla ja niita koskevilla immateriaalioikeuksilla. 1900-lu-
vulla nuotin rinnalle tuli monia muita musiikin tallennus- ja valittdmiskanavia, sa-
malla kun kustantajien ty6 laajeni musiikin julkisen esittdmisen ja medioinnin mo-
nipuoliseen edistamiseen. Vaikka nuottien ja laulujen sanojen painaminen on yhta
lailla musiikin mediointia, mediointi tarkoittaa tdssa ennen kaikkea musiikin siirta-
mista (mekanisointia) erilaisille sahkoisille tallenteille, musiikin esittamista radio- ja
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televisio-ohjelmissa seka musiikin yhdistamista (synkronointia) muihin sahkdisiin
medioihin, kuten elokuvaan, mainoksiin, peleihin ja muihin internet-sovelluksiin.
Digitaalinen mediointi on laajentanut musiikin kayttoa eri medioissa ja tarjoaa kus-
tantajille uusia kdayttoymparistdja ja ansaitsemistapoja (mm. puhelindanet) (vrt. Mu-
siikinkustantamisen hyva kaytanto 2008).

Nykyajan kulttuuriteollisuudessa tekijanoikeuksia koskeva liiketoiminta — copy-
right industries — on ollut voimakkaasti kasvava toimiala, jossa kustantajat hallinnoi-
vat ja valvovat musiikin tekijoiden etuja ja kayvat kauppaa kustannusoikeuksilla
(Connel & Gibson 2003: 263). Porssi viittaa my0s sijoittamiseen ja padomien kasvat-
tamiseen. Kustannusalan padomia ovat kustannussopimukset, joiden varaan kus-
tantaja rakentaa katalogiaan.

Tama artikkeli keskittyy porssin ja katedraalin ilmenemiseen suomalaisessa mu-
siikin kustannustoiminnassa. Voittoa tuottava liiketoiminta ja arvostetun taiteen
edistaminen ovat musiikin kustantamisen lahtokohtia, ja nama tavoitteet ovat aina-
kin ensisilmayksella ristiriidassa keskendan. Arvioin kustannustoiminnan kehitysta
Suomessa naiden kahden lahtokohdan valisena jannitteena ja vuorovaikutuksena.!
Tata suhdetta voi tulkita myos erilaisina toimintastrategioina, jotka ovat synnytta-
neet kustannusyhtitihin toisistaan poikkeavia laatukulttuureita. Tarkastelun paa-
paino on 1900-luvulla, jonka alussa kotimaisen saveltaiteen kustantaminen kehittyi
omaksi elinkeinokseen ja laajeni huomattavasti.

Suomen pienista markkinoista lahinna johtui, ettei kustantaminen koskaan muo-
dostunut taysin itsendiseksi toimialaksi. Klassisen musiikin nuottikauppa ja kustan-
taminen kehittyivat muutaman helsinkildaisen musiikkiliikkeen sivutoimena lahes
koko 20. vuosisadan ajan. 1930-luvulta ldhtien alalle syntyi kevyen musiikin kus-
tannusyhtioita, joilla on tdhan paivaan saakka ollut kiinted suhde kotimaiseen aa-
nilevyteollisuuteen. Varsinkin aiemmin populaarikustantajat ja klassisen musiikin
kustantajat liikkuivat aika lailla erilaisissa toimintaymparistdissa. Voi jopa ajatella,
etta porssi ja katedraali -rinnastus sopii vain “vakavan musiikin” kustannustoimin-
taan,? jossa kysymys musiikin arvoista oli varsinkin aiemmin olennainen osa alan
kielenkayttoa. Toisaalta myos populaarikustantajilla on omat arvonsa, omat pyhat
katedraalinsa; niita on vain hieman vaikeampi osoittaa kaytannossa. Joka tapaukses-
sa kaikki kustantaminen rinnastuu tavalla tai toisella porssiin, silla kustantaminen
poikkeuksetta sijoittamista tulevaisuuteen.

Nykyisin musiikkikustantajan tyé keskittyy musiikillisten teosten julkaisemi-
seen ja markkinointiin siina tarkoituksessa, etta teokselle saataisiin mahdollisimman
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paljon ja monipuolisesti julkisia esityksid, levytyksid ja muuta medioitua kayttoa.
Kustantajan tulo koostuu suureksi esityslupia koskevista korvauksista, eika kus-
tantajan tyon perimmadinen tavoite ole paljonkaan riippuvainen siitd, kaytetaanko
musiikin vélittdmisessa ja tallentamisessa nuottia vai ei. Nuoteilla on silti kustannus-
toiminnassa vielakin merkittava asema. Noin kolmannes suomalaisten musiikinkus-
tantajien liikevaihdosta on perustunut 2000-luvulla ns. graafisiin tuloihin: nuottien
ja laululaulutekstien myyntiin, vuokraamiseen ja lisensointiin; huomattavia tuloja
saadaan my0s soitinkouluista ja muusta pedagogisesta materiaalista.’

Kustantamisen laatukulttuurit

Kustantaminen on niin keskeinen osa musiikin taloutta, ettd sitd on syyta tarkas-
tella liiketoiminnan yleisista lahtokohdista. Musiikkiteollisuutta on joissakin tutki-
muksissa (esim. Negus 1999) tarkasteltu yrityskulttuureina, joiden omaperaisyys ja
toimintatavat selittyvat yrityksen padmaarien, toimintastrategian ja yhteisesti omak-
suttujen kaytantojen perusteella. Fazerin musiikkitalon kehitysta tutkinut Manu
Aunola (2009: 22) puhuu erityisesta ”strategian logiikasta”, jotka on loydettavissa
musiikkiyhtididen avainhenkildiden paatoksenteon takaa. Yritykset kehittavat stra-
tegiansa toteuttamiseksi erilaisia laatukulttuureita, jotka maarittyvat liiketoimintaa
ohjaavien paamadrien mukaisesti; ndkokulmaa on aiemmin sovelluttu mm. radio-
toiminnan sisaltdjen tutkimukseen (Ala-Fossi 2004).

Laatukulttuurin avulla pyrin kuvaamaan liiketoiminnan perimmaista tavoitetta:
mika on se lopullinen kriteeri, jonka perusteella kustantaja voi katsoa onnistuneensa
ja mitkd arvot viime kddessa saatelevat kustannuspaatoksia? Kustannustoiminnan
kehityksessa voi karkeasti osoittaa kaksi erilaista laatukulttuuria sen suhteen, miten
ensisijaisesti markkina saatelee musiikin kustantajan tyota. Nain tulkittuna perin-
teista kustannustoimintaa hallitsi pitkaan taiteellis-ideologinen laatukulttuuri, kun taas
suurin osa aanilevyteollisuuden kustannustoiminnasta kuului jo 1900-luvun alussa
enemman tai vahemman markkinalihtoisen laatukulttuurin piiriin.

Perinteisessa kustantamisessa teosten menekki oli vain harvoin keskeisessa ase-
massa. Julkaisupdatosten tekeminen pelkédstaan myyntiodotusten mukaan oli laatu-
kustantajalle yleensa vierasta. Kustannettavat teokset valittiin etupaassa toisenlai-
silla laatukriteereilld, joita olivat mm. saveltdjan arvostus, teosten kompleksisuus,
kriitikkojen mielipide sekd kansallinen ja pedagoginen merkittavyys.* Vastaavasti
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kustantamisen porssiluonne ilmeni melko pitkina sijoitusodotuksina: kustannus-
sopimukset saveltdjien kanssa tehtiin vuosikymmenien perspektiivilla eikd nopeita
voittoja valttamatta edes tavoiteltu.

Taiteellisiin ja aatteellisiin arvoihin perustuva laatukulttuuri sai jo 1800-luvun lo-
pulla rinnalleen markkinaladhtoisen laatukulttuurin. Siihen nojaava kustantaminen
erikoistui hittien julkaisemiseen; laatu maarittyi nuottien myyntilukujen perusteella.
New Yorkin Tin Pan Alleyn laulut levisivét aina 1910-luvulle saakka péaaosin nuot-
teina, ja niiden markkinointi oli pitkalle kehittynytta. TPA-hittituotanto kehittyi paa-
osin musiikkiteatterin yhteydessa, mutta 1920-luvulta alkaen se alkoi yha enemman
yhdistya aanilevyteollisuuteen ja vdhdn myohemmin aanielokuvaan. Pian hittituo-
tannon asema medioituneessa viihteessa nousi hyvin keskeiseksi. (Kukkonen 2008:
48-49.)

Kansainvilinen danilevyteollisuus syntyi nopeasti 1900-luvun alussa, ja sen yri-
tyskulttuuri noudatti ldhes alusta alkaen kulttuuriteollisuuden yleista kehitysta.
Siind toiminnan korkea laatu oli sit, etté tuotteet saatiin hyvin kaupaksi. Aanilevy-
hitti oli laadukas, kun se vastasi ostavan yleison odotuksia ja toiveita. TPA-nuottien
kustantajat kehittivat jo 1900-luvun alussa erilaisia menetelmia, joilla voitiin varmis-
taa hittien menekki. Tunnetuin niista oli ns. song plugging, jonka ideana oli saada
mahdollisimmat monet taiteilijat esittimaan uutuuslauluja ja koukuttaa eri yleisot
hittien kuulijoiksi. Tehtavaan palkatut ”pluggerit” jakelivat uutuusnuotteja ammat-
timuusikoille ja esittivat lauluja kaupunkien julkisilla paikoilla. Kun hittikustannus
oli siirtynyt aanilevy- ja elokuvateollisuuden yhteyteen, markkinointimetodit mo-
nipuolistuivat. Pluggerien tehtava siirtyi kaupallisten radioiden verkostolle, jonka
valityksella saveluutuudet siirtyivat nopeasti Pohjois-Amerikan mantereen poikki.
Kuvaan astuivat yleisotutkimukset, tdhteys ja muu taiteilijaimagon rakentaminen.
Korkeat myyntiluvut olivat liiketoiminnan laadun mittari. Taideteosten perinteiset
laadulliset tekijat — tekninen laatu ja kevyen musiikin omat esteettiset kriteerit — oli-
vat epdilematta myos tarkeitd, mutta daniteteollisuuden perustavoitteen kannalta
silti toissijaisia. (Hamm 1979: 383; Kukkonen 2008: 58-59.)

Todellisuudessa musiikin kustantaminen on vain harvoin ollut puhtaasti taiteel-
lis-ideologista tai pelkdstaan markkinaladhtoista. Pyrin seuraavassa osoittamaan,
ettei ainakaan Suomen pienilla musiikkimarkkinoilla tiukoinkaan makutuomari-
kustantaja voinut tehda julkaisupaatoksia vain omien esteettisten tai ideologisten
periaatteidensa mukaisesti. Nuoteille oli saatava myos kayttajid ja musiikille esi-
tyksid, mika vadjaamattomasti tarkoitti populaarin saveltaiteen julkaisemista. Toi-
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saalta my0s populaarimusiikin kustantajien toiminnan taustalla on helppo osoittaa
hyvinkin vakava intressi kotimaisen musiikin tason kohottamiseen ja usein myos
monipuoliseen musiikkitarjontaan. Varsin monet suomalaisista danilevy-yhticiden
kustantajista ovat olleet intohimoisia jazzin tai muun taiteellisemman rytmimusiikin
suosijoita.

Nuotin markkina

Kustantajat ja kustannusyhtiot ovat olleet osa musiikin elinkeinotoimintaa jo 1500-
luvulta alkaen, jolloin painetuilla nuoteilla ryhdyttiin kdymaan kauppaa Euroopan
suurissa liikekeskuksissa Venetsiassa, Lontoossa, Pariisissa ja Amsterdamissa. Aluk-
si liikketoiminta perustui tarkkoihin elinkeinon harjoittamista koskeviin lupiin eli
privilegioihin. Niiden my6ta nuottien painaja sai tietyksi ajaksi oikeuden —ja usein
my0s yksinoikeuden — vaikkapa virsikirjojen julkaisemiseen. Lupa saattoi olla myos
laajempi. Niinpa saveltdja William Byrdilla oli privilegio painaa ja julkaista kaiken-
laista musiikkia kaikilla kielilla jo 1500-luvun lopun Englannissa. (Guillo 2005: 116.)

1700-luvulla Euroopan metropoleissa syntyi jo laajamuotoisempaa liiketoimintaa
ja kilpailua nuotinpainajien valilld. Nuottien kustantaminen kehittyi kirjankustan-
nuksen ja graafisen teollisuuden vanavedessa, ja muun muassa varhaisimmat mu-
siikin tekijanoikeutta koskevat oikeuden paatokset olivat kirjoja ja kuvagrafiikkaa
koskevien saadosten sovelluksia. 1700-luvulla korkeatasoisimmat nuotit painettiin
yleisesti samantapaisella syvapainomenetelmalla kuin muutkin graafiset kuvat (et-
saus, kuparikaiverrus). 1800-luvulla nuottien julkaisemisesta kehittyi vapaata elin-
keinotoimintaa ja merkittava osa kasvavaa musiikki- ja viihdeteollisuutta. Kivipaino
ja muut painotekniset innovaatiot mahdollistivat sen, ettda yhden nuotin painolevys-
ta voitiin ottaa tuhansia kopioita. Viimeistaan 1860-luvulla Lansi-Euroopassa ja Yh-
dysvalloissa syntyivat musiikin massamarkkinat, joilla Johann Strauss nuoremman
kaltaisten hittisaveltajien teoksilla yllettiin jopa miljoonapainoksiin. (Adams 1994:
34-38; Devries-Lesure 2005: 83-87.)

Nuottien myyntimaarat olivat ennen nakemattoman suuria. 1800-luvun lopul-
la pelkdstaan Iso-Britanniassa paastiin noin 20 miljoonan vuosimyyntiin, ja Yhdys-
valloissa myyntiluvut olivat vieldakin isompia. Kaupunkien vaurastuva keskiluok-
ka halusi hankkia soittimia — erityisesti pianoja, ja vallitseva menetelma musiikin
opetteluun ja esittamiseen oli nuoteista soittaminen. Nuottien tarvetta lisdsi myos
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kaikkialle laajentuva musiikkikasvatus, oli se sitten ammattimuusikkojen koulutus-
ta konservatorioissa, amatoorien soitonopetusta, koulujen laulunopetusta tai uskon-
nollisten ja kansanvalistushenkisten jarjestdjen kuorotoimintaa. (Scott 2008: 25-26.)

1800-luvun kustannustoiminta nayttaa olleen monilta osin kustannusyhtididen
ja nuotinpainajien keskindinen pelikenttd, jossa musiikin tekijoilld ei ollut kovin
paljon paatosvaltaa. Vuosisadan puolivéliin mennessa sdveltdjien yksinomainen
tekijanoikeus teoksiinsa oli tosin tunnustettu jo monissa Euroopan maissa, mutta
kaytannossa se tarkoitti kustantajien oikeutta kauppatavaraansa, ts. nuotteina myy-
taviin musiikkiteoksiin. Saveltdjan oikeus teoksensa taloudelliseen hyodyntamiseen
loppui yleensa siind vaiheessa, kun han myi savellyksensa kustantajalle — yleensa
varsin pienestd kertakorvauksesta. Kustannussopimuksessa saattoi olla maininta
rojalteista saveltdjdlle, jonka teokset myivat epatavallisen hyvin. Tallainen sopimus-
kaytanto yleistyi varsin hitaasti 1800-luvun puolivalin jalkeen. (Beer 2005: 178-181;
Sachs 1973: 31-32.)

Aikaa myoten kustannusyhtidista kehittyi eraanlaisia musiikkielaman rahalai-
toksia, jotka kerdsivat padomia nuottikaupalla ja sijoittivat sitda uusien teosten jul-
kaisemiseen. Saksan kielen kustantamista tarkoittava sana verlegen (Verlag) viittaa
juuri tadhan; sen yksi merkitys on ‘laittaa sivuun’: padomaa varattiin uuden toimin-
nan tarpeisiin (Rasch 2005: 18). Ennakoiden maksajina kustantajat olivat aivan konk-
reettisesti saveltdjien pankkeja, kuten mm. Jean Sibeliuksen kansainvalisen uran
alkuvuosina oli usein laita (esim. Sirén 2000: 238-239). Suosituimmille viihdesavel-
tajille ennakoiden saanti oli erityisen helppoa. Straussien musiikkidynastia kehitti jo
1860-luvulla tehokkaan wienervalssibisneksen, joka perustui muun muassa kahden
johtavan wienildisen musiikkikustantajan, Anton Diabellin ja Tobias Haslingerin,
keskinaiseen kilpailuttamiseen. Valssikuninkaat saivat kustantajiltaan paaomia esi-
merkiksi kiertueiden jdrjestimiseen ja orkesterien muihin yllapitokuluihin. (Wicke
2001: 63.)

Toisaalta kustantamisen toinen puoli, yleva katedraali, sai uutta kaikupohjaa
kustannusyhtididen vaurastumisen myota: monet arvostetuimmista kustantamoista
erikoistuivat klassisen musiikin mestareiden tuotannon julkaisemiseen ja toisaalta
nuorten saveltdjalupausten esiin nostamiseen. Myos musiikkipedagogisen aineis-
ton — soitinkoulujen ja oppikirjojen — kustantamisesta tuli taloudellisesti tarked osa
monen kustannusyhtion toimintaa. Kustantajille kehittyi laheinen suhde konsertti-,
koulutus- ja kriitikkoinstituutioihin; myds Suomessa kustantajat saattoivat toimia
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kriitikkoina (Wasenius) tai pitaa omaa konserttitoimistoa (Fazer). Tasta kaikesta seu-
rasi, ettd kustantamoista tuli musiikin taidemaailman voimakkaita tukipilareita.

Kustantamisen kehityslinjat Suomessa

Suomi oli 1900-luvun vaihteeseen saakka varsin alikehittynyt maa musiikin kustan-
tamisen alueella. Nuotteja oli taallakin julkaistu ja jopa painettu viimeistaan 1830-
luvulta ldhtien, mutta toiminta oli erittain pienimuotoista ja paaosin kirjankustanta-
ja—kirjapainojen sivuharraste. Silti kirjakauppiaat toivat ulkomaisia nuotteja maahan
huomattavia maaria jo 1820-luvulla, ja erityisesti 1860-luvulla nuottien myynti saa-
tyldisten kotimusisoinnin tarpeisiin oli silmiinpistavan aktiivista. (Hakapaa 2008:
2042, 124.)

Suomalaisen musiikin kustantamisessa on helppo osoittaa kaksi kehityslinjaa. Ne
menevat osittain paallekkain ja ulottuvat molemmat nykyaikaan saakka. Ensimmai-
nen alkoi 1800-luvulla, ja sita voi kutsua nuottien julkaisemisen historiaksi. Toinen ke-
hitys paasi alkamaan Suomessa 1920-luvun lopussa. Tuolloin uusi tekijanoikeuslaki
mahdollisti sen, etta kustantajat ryhtyivat kiymdin kauppaa musiikin immateriaalisilla
oikeuksilla.

Saksalainen muusikko Ludvig Beuermann (1815-1868) avasi Helsingissd maan
ensimmaisen nuottimyyntiin ja -lainaukseen erikoistuvan liikkeen 1850-luvun tait-
teessa. Hanen laaja myyntiluettelonsa kuvastaa hyvin tuon ajan saatylaismusiikin
repertuaaria. Katalogin keskeinen sisélto koostui oopperafantasioista ym. sovituk-
sista, tunnelmakappaleista, yksinlauluista pianon sdestyksella seka tanssimusiikista.
Ehdoton valtaosa nuoteista oli pianomusiikkia; pianosta oli jo tullut eurooppalaisten
ylempien luokkien suosituin kotisoitin, minka lisdksi konsertoivat virtuoosipianis-
tit lisasivat merkittavasti soittimen suosiota ja asemaa musiikkielamassa. (Jalkanen
2003: 53-54.)

Pianonuotti on sdilyttanyt keskeisen asemansa nuottikaupassa monella tapaa.
Viela 1900-luvullakin pianomusiikkia savellettiin ja kustannettiin nahtavasti enem-
man kuin mitddn muuta soitinmusiikkia, ja pianokoulut olivat todellisia menes-
tystuotteita. Esimerkiksi moniosaista Aaronin (tai Aaron-Raution) pianokoulua
on myyty Suomessa jo yli 50 vuoden ajan, eikd kysynta ota loppuakseen. Jo ennen
1990-lukua Aaronin koulun ensimmaista osaa oli painettu yli 200 000 kappaletta, ja
se on edelleen nykyisen kustantajan, F-musiikin, kestohitti (Fazerin kustannuskor-

15



VESA KURKELA

tisto; Airinen h2007). Pianosovitus on myd6s laulumusiikin tyypillisin sovitustapa
oli sitten kyse klassisista liedeista tai iskelmista ja “toivelauluista”. Yksinlaulusovi-
tusten rinnalle tosin nousivat jo 1800-luvun lopulla kuorolaulut yleensa nelidénisina
sovituksina. Kuorolauluja julkaistiinkin silmiinpistavan runsaasti koko 1900-luvun
ajan — vain iskelmanuottien julkaiseminen oli toisen maailmansodan jalkeisina vuo-
sina kuorokustannusta vilkkaampaa.

Ensimmaiset omat nuottinsa Beuermann julkaisi vuonna 1852. Liikkeen kustan-
nusluettelo vuodelta 1867 koostui 177 erillisesta nuotista ja kokoelmavihkosta, ja
mukana oli my0s useita kymmenid pienimuotoisia teoksia suomalaisilta tai Suomes-
sa toimineilta saksalaisilta saveltajilta; keskeisid nimia olivat Fredrik Pacius, Karl
Collan, Gabriel Linsén, Konrad Greve, Filip von Schanz seka Carl Ganszauge (Beu-
ermann 1867).

Beuermannin liikkeen aktiivinen julkaisukausi jdi lyhyeksi. Liikkeen omistaja
kuoli vuonna 1868, ja hanen tyonsa jatkaja Axel E. Lindgren keskittyi ilmeisesti soi-
tin- ja nuottimyymalan hoitamiseen ja julkaisi uransa alkuvuosina nuotteja melko
harvakseltaan. Niinpd seuraavina vuosikymmenina kotimaisen musiikin kustan-
taminen rajoittui etupadssa kirjankustantajien julkaisemiin laulukirjoihin, ja vasta
aivan uuden vuosisadan kynnyksella liiketoiminta siirtyi musiikkiin erikoistunei-
den kustantajien kasiin.” Vuonna 1897 kaksi nuorta musiikkikauppiasta, Konrad Ge-
org Fazer ja Robert Emil Westerlund perustivat yhteisen kustannusliikkeen. Tama
Helsingfors Nya Musikhandel jai pian Fazerin yksinomistukseen, ja siitd syntyi
alkujuuri maan suurimman musiikkiliikkeen kasvulle. Westerlund jatkoi omassa
musiikkikaupassaan ja aloitti vuonna 1911 hyvin aktiivisen suomalaisen musiikin
kustannustoiminnan. Kustannusalan nousu nakyi julkaistujen nimikkeiden (yksit-
taisten nuottien ja nuottikokoelmien) voimakkaana lisaantymisena: Kun 1880-luvun
jalkimmaisella puoliskolla Suomessa julkaistiin 50 nuottia, niin 1890-luvun jalkim-
maisellda puoliskolla nimikkeiden maara nousi jo yli 300:n. Kymmenen vuotta myo-
hemmin (1906-1910) julkaistujen nimikkeiden maara kaksinkertaistui, ja 1920-luvun
jalkimmaiselld viisivuotisjaksolla Suomessa ilmestyi jo lahes tuhat nuottinimiketta
— keskimaarin parisataa nimiketta vuodessa. (Kuva 1.)

Vuosisadan alussa Helsingissa toimi vield nelja muutakin nuotteihin erikois-
tunutta kustantajaa, K. F. Wasenius, Axel E. Lindgren, A. Apostol seka Josef Bin-
nemann. Naiden kaikkien kustannusoikeudet siirtyivat eri yrityskauppojen myota
Westerlundin musiikkikaupan haltuun, kolme ensin mainittua jo ennen 1920-lukua
ja Binnemann vuonna 1942. Westerlundin musiikkiliike oli aluksi selvasti Fazeria
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pienempi, mutta toisen maailmansodan vuosina se paasi liikevaihdossaan jo lahes
tasoihin kilpailijansa kanssa. Kustannustoiminta toi kummallekin yhtiolle prestiisia
ja nakyvyytta, vaikka nuottien liiketaloudellinen merkitys ei ollutkaan kovin ratkai-
seva. 1920-luvun jalkeen nuottikaupan ja oman kustannustoiminnan yhteenlaskettu
osuus vaihteli molempien kohdalla viiden ja kymmenen prosentin valilld kokonais-
liikevaihdosta. Joka tapauksessa perinteinen nuottien julkaiseminen keskittyi aina
1960-luvulle saakka ndiden kahden musiikkitalon osalle, ja ne olivat varsin tasava-
kisia keskindisessa kilpailussaan vield 1950-luvullakin. Tamén jalkeen Westerlundin
liiketoiminnat alkoivat selvasti pienentya. Vuosikymmenia kestanyt kilpailu paattyi
vuonna 1967 yrityskauppaan, jossa Fazer osti Westerlundin laajan ja arvokkaan kus-
tannuskatalogin. (Marvia 1947: 132-139; Kuusisto 1945: 18-20; 24-26; Suomen kirjal-
lisuus 1944-1980; Kavanto h2005; West6 h2006.)

Toinen musiikin kustantamisen kehitysvaihe alkoi vuonna 1927, jolloin Suomeen
saatiin moderni tekijanoikeuslaki. Vuotta myohemmin Suomi liittyi kansainvalisia
tekijanoikeuksia saatelevaan Bernin konventioon, ja musiikkiteosten esitys- ja me-
kanisointikorvauksia hallinnoiva jarjestd Teosto perustettiin. Musiikin kustantajat
saattoivat ryhtya liiketoimintaan savelteoksiin liittyvilla immateriaalisilla oikeuksil-
la. (Turunen 1953: 8-12.)
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Kuva 1. Nuottien kustantaminen Suomessa vuosina 1886-1930
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Samalla julkisten esitysten saaminen teoksille, esitysoikeuksien lisensointi ja te-
osten rekisterdinti tekijanoikeusjarjestjen tiedostoihin tulivat osaksi kustantajan
tyota. Tama edellytti kustannussopimusta musiikin tekijan ja kustantajan vélilla. So-
pimus takasi kustantajalle osuuden tekijanoikeustuloista, joita Teosto kerasi ja valitti
oikeudenomistajille. Lahes samaan aikaan kotimainen danitekauppa koki ensimmai-
sen nousunsa ns. gramofonikuumeen myo6ta. Kustantaminen integroitui véhitellen
my0s kevyen musiikin liiketoiminnan osaksi. Samalla danilevy valtasi nuottien ase-
man keskeisimpana musiikin valityksen ja hyodykkeistamisen muotona. Nuottien
julkaiseminen ja kauppa pysyivat silti kustannustoiminnan keskeisena alueena.

Nuottien julkaisemista koskevia kustannussopimuksia oli tehty Suomessakin jo
1800-luvun lopulta alkaen, ja ne olivat vain harvoin maaraaikaisia. ”Ikuisiksi ajoiksi
kaikkiin maihin” toistui sopimuksissa 1900-luvun loppupuolelle saakka, ja kdytanto
takasi kustantajille todella pitkaaikaisen sijoituksen. Tama oli ensisijaista varsinkin
vakavan musiikin kustantajille, joiden julkaiseman musiikin kysynta oli useimmiten
tasaisen pienta mutta pitkakestoista. Sibeliuksen ohella tunnetuimpien suomalaisten
1900-luvun saveltajien — Madetojan, Kuulan, Merikannon, Melartinin ja Palmgrenin
— suosituimmat teokset kuuluivat orkesterien ja kuorojen vakio-ohjelmistoon vuosi-
kymmenid, ja musiikin opiskelijat ja harrastajat kdyttivat usein samoja soitinkouluja
ja harjoitteluaineistoja sukupolvesta toiseen.

Kustannusoikeuksien kartuttaminen vastasi siten jossakin maarin sijoittajien toi-
mintaa oikeassa pOrssissd, silla siellakin pitkaaikainen sijoitustoiminta tuo varmem-
man tuloksen kuin pyrkimys pikavoittoihin. Kevyen musiikin tuotannossa tata ei
heti oivallettu. Kustantaminen oli siella aluksi hittilaulujen ostoa levytystarkoituk-
siin. Kustantaminen oli alisteista danilevyjen myynnille — ja yhta lyhytjannitteista.
Hittilaulua saatettiin myyda lyhyessa ajassa paljon, mutta sitten levyjen ja nuottien
kysyntd romahti usein yhta nopeasti kuin oli alkanut. (Levytukun kustannussopi-
mukset; Sanjek 1983: 38—44.)

Vasta 1970-luvulla vanhojen laulujen kustannusoikeuksien eli ns. back-katalogin
merkitys alkoi korostua, kun vanhoista levytyksista alettiin ottaa uusia painoksia eri
aaniteformaateissa (LP, C-kasetti). 1900-luvun lopulla vanhojen danitteiden kierrat-
taminen saavutti ennen kokemattomat mittasuhteet. Ei tarvitse ajatella kuin Beatles-
yhtyeen laulujen jatkuvaa suosiota, niin ymmartaa pitkaaikaisten kustannusoike-
uksien taloudellisen merkityksen. Myos suomalainen kustannusala ymmarsi taman
viimeistaan 1970-luvulla, ja paikallisista kustantajista suurin, Musiikki Fazer, alkoi
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systemaattisesti ostaa kustannuskatalogeja. Ylikansallisilla musiikkimarkkinoil-
la kaupankdynti kustannusmarkkinoilla oli Suomea hektisempad, ja nokkelimmat
toimijat kerasivat merkittavia kustannuspaaomia. 1990-luvulta ldhtien myos pie-
nemmat kansalliset kustannuskatalogit alkoivat kiinnostaa kansainvilisid musiik-
kiyhtioita, mika nakyi Suomessakin. (Muikku 2001: 205-206; Connel & Gibson 2003:
262-263; Westo h2006.)

Tayden palvelun laatukulttuuri

1900-luvun alun Euroopassa musiikin kustantaminen nayttaa jakautuneen laatukult-
tuurinsa suhteen kahtia. Populaarimusiikkiin keskittyneet kustantajat omaksuivat
amerikkalaisten hittimarkkinoinnin periaatteet. Suomessakin tunnettuja populaari-
kustantamoja olivat 1920-luvulla saksalaiset Drei Masken Verlag ja Anton Benjamin
sekd ruotsalainen Ernst Rolfin kustantamo, joiden julkaisemat schlager-nuotit va-
littivat tehokkaasti uutta amerikkalaista tanssimusiikkia Pohjolaan (Jalkanen 2003,
260). Toisaalta suurin osa eurooppalaisista kustannustaloista keskittyi toiminnas-
saan edelleen klassiseen musiikkiin ja pedagogiseen materiaaliin. Kustannusyhtion
vauraus perustui enemman laajaan katalogiin kuin yksittaisiin myyntimenestyksiin.
Suomalaiset kustantajat eivat voineet edes ajatella kevyeen musiikkiin keskittymista
— pieni markkina-alue soveltui huonosti hittien tuotantoon. Ratkaisevana syyna oli
kuitenkin kustantajien arvomaailma, joka yllapiti yleisoa kasvattavaa ja klassisen
taiteen estetiikasta ponnistavaa laatukulttuuria. Kustantajat halusivat edistaa arvo-
kasta saveltaidetta ja sithen perustuvaa kansallista musiikkieldmaa, ja heidan nako-
kulmastaan kevyt musiikki sopi huonosti tahan tarkoitukseen.

Kannattavuus saneli kuitenkin omat rajansa. Varhaista kustannustoimintaa tut-
kineen Einari Marvian mukaan 1900-luvun alun kustannusliikkeilld — tai ainakin
Fazerin musiikkikaupalla - oli hieman ristiriitainen olemus. Kustantamo halusi olla
kulttuurilaitos, vaikka olikin pohjimmiltaan liikeyritys: ”Liikeyrityksena on nuot-
tikustantamon taloudellisista syista pakko painaa musiikkia, jota valittaessa paa-
huomio kiinnitetadn savellyksen mahdollisimman laajoihin myyntimahdollisuuk-
siin; timan ohella on julkaistava taloudellisen kantokyvyn sallimissa rajoissa — jotka
rajat valitettavan usein dsken mainitut savellykset maaraavat — teoksia, joiden suh-
teen yksinomaan musiikillinen arvo maaraa valinnan” (Marvia 1947: 51).
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Marvia tarkoitti luultavasti sitd, ettd jo vuosisadan alussa joidenkin harvojen hit-
tituotteiden myyntituloilla Fazer saattoi kustantaa myos sellaista musiikkia, jonka
yleinen arvostus teki kustantajasta “huomattavan tekijan” Suomen musiikkielamas-
sd. Sopii myos muistaa, ettei Fazer ollut koskaan pelkéstaan kustantamo, vaan moni-
puolinen musiikkikauppa. Muusta liiketoiminnasta saatuja tuloja voitiin tarvittaes-
sa kayttaa kustantamisen tukemiseen. My0s taman vuoksi kustannusliiketta voitiin
kehittaa “terveessa kulttuurihengessa” (Marvia 1947: 51).

Terve kulttuurihenki kohdistui kaytannossa pienimuotoisiin laulu-piano-teoksiin
ja kuoromusiikkiin — niissa oli epdilematta eniten myos “myyntimahdollisuuksia”.
Sen sijaan orkesterimusiikkia julkaistiin Suomessa vahan, ja sekin oli enimmakseen
salonkiorkesterien ohjelmistoa tai seitsikkosovituksia. Suomen ainoa todella kan-
sainvalinen saveltaja Jean Sibelius hankki itselleen saksalaiset kustantajat (Breitkopf
& Hartel; Lienau) jo heti vuosisadan vaihteen jilkeen, mika olikin ilmeisesti ainoa
keino saada savellyksid maailmalla tunnetuksi ja esitetyksi. Suomalaisista kustan-
tajista Fazer ja Wasenius osoittivat tosin huomattavaa kulttuurihenked ennen Sibe-
liuksen kansainvilista lapimurtoa kustantamalla hdnen suuria orkesteriteoksiaan ja
julkaisemalla niista my0s erilaisia sovituksia laajempien musiikinharrastajapiirien
kayttoon. Myohemmin Lindgrenin ja Westerlundin musiikkiliikkeet ostivat Sibe-
liukselta kaiken mitd han suostui myymaan — lahinna lauluja ja salonkimusiikkia
pianolle eli teoksia, jotka eivit kiinnostaneet saksalaisia kustantajia tai joilla Sibe-
lius ei halunnut saada kevyen luokan saveltajan mainetta ulkomailla. (Westerlun-
din kustannuskortisto; Sibeliuksen kustannussopimukset; Tawaststjerna 1989a: 124;
1989b: 315-316).

Tilanne muuttui hieman 1930-luvulta lahtien, kun kustantajat alkoivat saada Te-
oston kautta esityskorvauksia konserteista ja radiosoitosta. Kuoroteoksia julkaistiin
jatkuvasti melkoisia maarid, vaikka yksittaisten nuottien myyntiluvut olivat suhteel-
lisen pienid. Tuhannen tai parin nuotin myyntia pidettiin jo harvinaisen kannattavana
liiketoimena, ja vain harvoissa yksittdistapauksissa suomalaista musiikkia myytiin
kymmenia tuhansia kappaleita. Tahan tarvittiin jo useita vuosikymmenid, runsaasti
sovituksia eri kokoonpanoille sekd ulkomaisten kustantajien apua. Kaikkien aikojen
suurin suomalainen nuottihitti lienee Oskar Merikannon Valse lente (1898), jota myy-
tiin 1900-luvun aikana ainakin 100 000 nuottia eri sovituksina. Nain suurta maaraa
ei kuitenkaan saatu mahtumaan Suomen markkinoille, ja merkittava osa myynnista
koostui lisensoinneista ja alikustannussopimuksista ulkomaisten kustantajien kans-
sa. (Fazerin kustannuskortisto.)
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Nuotti ja populaarikustannus

Eri vuosikymmenilla julkaistujen nuottien nimikemaaria koskeva grafiikka (kuva
2) osoittaa, ettd populaarimusiikin nuottien julkaiseminen saavutti huippunsa vasta
1950-luvulla. My0s arvostetumman sédveltaiteen nuottien kustantaminen oli sodan
ja pula-ajan jalkeen vilkkaimmillaan. Erityisen paljon julkaistiin edelleen kuorokir-
jallisuutta; kaupallisten kilpakumppaneiden Fazerin ja Westerlundin ohella monet
musiikkijarjestot toimivat aktiivisesti nimenomaan kuorokustantajina. Niista aktii-
visimpia olivat suuret harrastajajarjestot Suomen Laulajain ja Soittajain liitto Sulasol,
Suomen Ty6vaen Musiikkiliitto ja Suomen Kirkkomusiikkiliitto. Lisaksi helsinkilai-
set eliittikuorot Suomen Laulu ja Ylioppilaskunnan Laulajat aloittivat jo 1900-luvun
alussa merkittavan kuoromusiikin julkaisutoiminnan, joka on jalkimmaisen osalta
jatkunut tdhan paivaan saakka. (Pakarinen 1911; 1927; 1939; 1933; Suomen Kkirjalli-
suus 1944-1980.)

1950-luvulle tultaessa suomalainen kustannusala oli eriytynyt selvasti kahteen
osaan, vakavan musiikin julkaisemiseen ja populaarimusiikin kustantamiseen. Po-
pulaarinuotit jaivat levy-yhtididen kainalossa toimivien kustantajien tehtavaksi.
Suomen pienten levy-yhtididen kohdalla olisi aika suureellista puhua erillisista
kustannusosastoista, eikd monella firmalla ollut ennen 1970-lukua erillista kustan-
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nusyhtiotakaan kustantamisasioita hallinnoimassa — kuten sitten my6hemmin oli
yleisesti tapana. Yleensd kustantamisen hoiti joku firman omistajista tai tyonteki-
joistd, jonka vastuulle saattoi kuulua myos sopivien laulujen valitseminen yhtion
levyartisteille. Alan kielenkdytossa tata kutsutaan Artist & Repertoire -toiminnaksi.
(Eini6 h2005; Alaspaa h2007.)

Nuotilla oli edelleen tarkea tehtava hittien tunnetuksi tekemisessa. Iskelmanuot-
teja mm. jaeltiin ilmaiseksi tanssiyhtyeille; tarkoitus oli saada aikaan julkisia esityk-
sid, joiden myota saveltdjien ja sanoittajien tekijanoikeuskorvausten odotettiin li-
saantyvan. Lisdksi ulkomaisten hittien alikustannussopimukset edellyttivat nuottien
julkaisemista. 1960-luvun lopulla populaarinuottien julkaisumaara alkoi kuitenkin
selvasti laskea — osittain sen vuoksi, ettd uudemman popmusiikin suosio ei perustu-
nut entisessa maarin nuottien jakeluun. Toisaalta iskelma- ja muita laulunuotteja jul-
kaistiin nyt lahes pelkastaan useamman laulun kokoelmina. Nuottien nimikemaara
kuvasi yha vahemman sitd, kuinka monta teosta todellisuudessa julkaistiin. 1960-
luvun lopun laulujen julkaisukaytannéista ovat hyvina esimerkkeina 20 suomalaista
ikivihredti (Scandia 1971) ja 30-luvun suosituimmat humppasivelmit (Levysavel 1966),
jotka saattoivat liittyda vanhojen levytysten (back-katalogin) uudelleen julkaisemi-
seen LP-formaatissa. Myos useimpien uutuusiskelmien nuotit julkaistiin 3-8 laulun
nuottivihkoina. (Suomen kirjallisuus 1967-1971.)

Nuotin asema populaarikustannuksessa on sdilynyt nykyaikaan saakka, joskaan
kustannussopimukset eivit enda velvoita nuotin julkaisemista eika sellaisessa olisi
mieltd kaikkien rytmimusiikin tyylien kohdalla. Useimmat rock-kustantajat eivat jul-
kaise nuotteja itse, vaan niiden tuotanto on keskittynyt lahinna Love-kustannuksen
ja F-kustannuksen toiminnaksi. Tama on hyva esimerkki siita, miten suomalainen
kustannustoiminta on pyrkinyt erikoistumaan 2000-luvulla. (Airinen h2007; Perho
h2007.)

Populaarikustannuksen katedraalit

Markkinalahtoisyys ei kuitenkaan tarkoittanut sitd, etteikd monien levy-yhtio-
kustantajien taustalla olisi ollut vakaviakin taiteellisia tai ideologisia paamaaria.
Useimpien kustantajien toiminnan taustalla on epdilemattd rakkaus ja innostus
mielimusiikkia kohtaan. Usein into ja aate on yhtd ehdoton kuin klassisen musii-
kin rakastajilla. Vuonna 1953 perustettu Scandia menestyi alkuvuosinaan erityisen
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hyvin nuorekkaiden swing-iskelmien julkaisijana. Yhtion omistajat Harry Orvomaa
ja Paavo Einio olivat vannoutuneita jazzin harrastajia, joille oli luontevaa ottaa ris-
keja uusien svengaavien kaannosiskelmien sijoittelussa Suomen konservatiivisille
musiikkimarkkinoille. (Einié h2005; Muikku 2000: 81, 119-127).

Vuonna 1966 perustettu Love Records oli sekin jazzmiesten kasissa. Kulttuurira-
dikaali 60-luku synnytti omanlaisensa musiikin julkaisijan. Yhtion kaupallinen me-
nestys perustui suomalaisen rockin lisadntyneeseen suosioon. Siitd saaduilla tuloilla
yhtio rahoitti sitten aatteellisempaa levytys- ja kustannustoimintaa, jossa keskeisella
sijalla oli poliittinen laulu, progressiivinen rock sekd monenlaiset marginaalityylit.
Loven katedraalin arvot liittyivat vasemmistolaiseen musiikkipolitiikkaan, joka ha-
lusi haastaa sekd musiikin taidemaailman etta kaupallisen viihteen. Julkaisemisen
imagossa nousivat esiin vaihtoehtoisuus ja moniarvoisuus — laululiikkeen poliittisen
paatoksen rinnalla. (Donner h2007; Rantanen 2005: 81-106.)

Myos nykyisten rock-kustantajien joukossa on toimijoita, jotka ovat hyvin tark-
koja yhteistyokumppaneidensa valinnassa. Pienet rock-kustantamot saattavat eri-
koistua vain tarkkaan rajattuun alagenreen ja ottavat kustannettavakseen vain heille
tarkeaa musiikkia. Hyva esimerkki valikoivasta otteesta on populaarikustannuksen
seniori Tapio Korjus, joka perusti erillisen Zen Master -kustannusyhtion levy-yhtion-
sa rinnalle 1990-luvun alussa. Korjus on tullut tunnetuksi rytmimusiikin marginaa-
lityylien julkaisijana; keskeisia yhteistydkumppaneita ovat olleet liro Rantala, Pekka
Pohjola, Sanna Kurki-Suonio, Tapani Rinne ja Kimmo Pohjola. Naiden artistien ja
musiikintekijoiden musiikille kotimaan markkina ei aina tarjoa riittavasti kysyntaa,
ja kustantaja—promoottorin luoma kansainvilinen verkosto tarjoaa mahdollisuuden
tavoittaa yleisoa todella maailmanlaajuisesti: mm. Rantalan Trio Toykeét on esiinty-
nyt yli 40 maassa. Korjukselle marginaalimusiikki on elaméantapa: “Se on sita vapau-
den kaipuuta, ettd voi itse valita minka kanssa on tekemisissa”. (Korjus h2008.) Oma
yhti6 on antanut mahdollisuuden tuon elaméantavan sailyttamiseen.

Kustannusalan keskittyminen

Kustannusala keskittyi voimakkaasti 1960-luvun lopulta alkaen, kun Musiikki Fazer
onnistui varsin lyhyen ajan sisilla hankkimaan omistukseensa lahes kaikki vanhat
suomalaiset kustannuskatalogit. Westerlundin katalogin ostaminen oli tassa ratkaise-
va: kaupan myota Fazerin hallintaan siirtyivat 3 800 savellyksen kustannusoikeudet,
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mika lahes kaksinkertaisti Fazerin katalogin; yhtion hallinnassa oli taman jalkeen
8 500 “kustannusnumeroa” (Lindberg 1967: 3). 1980-luvun puolivaliin mennessa Fa-
zer oli ostanut my0s suurimman osan aiemmista kilpailijoistaan danilevyalalla ja sai
samalla hallintaansa my0s niiden mittavat populaarimusiikin kustannusoikeudet.
Jopa Love Recordsin kustannuskatalogi joutui 1980-luvun alussa Fazerin haltuun
(Donner h2007).

Musiikki Fazerista kehittyi mainoslauseensa mukaisesti “Musiikki Kaikki”, Suo-
men ainoa musiikkialan suuryritys. 1980-luvun alussa henkilokuntaa oli yli 700,
ja toiminta kattoi ldhes kaikki musiikillisen liiketoiminnan alat: soitinrakennus ja
-kauppa, soitinten ja danitteiden maahantuonti, konserttitoimisto, vahittadismyyma-
16iden ketju, postimyynti, kustannustoiminta seka aanitetuotanto- ja -kauppa. Manu
Aunolan mukaan Fazer-konsernin kolmen levy-yhtion (Finnlevy, Finndisc, Scandia)
osuus Suomen aanitemarkkinoista oli 1970-luvun lopussa 59 %. Myos kustantajana
Fazer oli tuossa vaiheessa omaa luokkaansa; se muun muassa hallitsi muutaman
vuoden koulujen oppikirjamarkkinaa. 1980-luvun alussa Fazerin koulukirjojen vuo-
simyynti oli yli 200 000 kappaletta. (Kavanto h2005; Sipila h2007; Aunola 2009: 75,
81; Muikku 2001: 192)

Fazerin laatukulttuuri olikin vielda 1970-80-luvulla mielenkiintoinen sekoitus
kansallisen saveltaiteen edistamistd ja kasvuhakuista liiketoimintaa. Saveltaiteen
edistaminen ndkyi erityisen hyvin yhtion pitkdaikaisen toimitusjohtajan Roger
Lindbergin toiminnassa. Lindberg kuului vuosikymmenia musiikkielaméan keskeis-
ten jarjestojen ja saatididen seka Kansallisoopperan ja Sibelius-Akatemian hallinto-
elimiin (Marvia 1978: 178). Fazerilla oli siten laheiset valit lahes kaikkien klassisen
musiikin avaintoimijoiden kanssa (Sibelius-Akatemia, Teosto ja sen saatiot, YLEn
musiikkiosasto, Opetusministerio, musiikkijarjestot, kansansivistysjarjestot jne.). Ne
muodostivat verkoston, joka vield 1960-70-luvulla oli sananmukaisesti Suomen vi-
rallinen musiikkielama. Nykyiseen verrattuna tuo musiikkielama oli arvoiltaan huo-
mattavan yksimielinen — siitd huolimatta tai ehka juuri siita syysta, etta 1960-luvun
kulttuuriradikaalit olivat ryhtyneet kyseenalaistamaan musiikin arvoja ja musiikki-
kulttuurin rakenteita (esim. Rautiainen 2001).

Lindbergille kaupallisesti kannattamattoman mutta taiteellisesti korkeatasoisen
musiikin kustantaminen oli epdilematta arvo sinansa. Niinpa Fazer toimi edelleen
my0s kansallisen saveltaiteen mesenaattina. Nakyvimpia tukitoimia olivat lukuisat
kuoromusiikin julkaisusarjat (Chorus, Pro musica, Westerlundin kuoro-ohjelmisto, Faze-
rin kuorosarjat), joissa useimmat etabloituneet taidesaveltajat saivat teoksiaan esille.
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Kuoromusiikkia julkaistiin edelleen runsaasti, vaikka nuotteja meni kaupaksi varsin
vahan (Kavanto h2005). Toisaalta kuoromusiikki oli silloin —ja on nykyisinkin — tyy-
pillinen pitkaaikainen kustannussijoitus, jonka voi olettaa 10ytavan uusia esittéjia
vield pitkalld tulevaisuudessakin.

Saveltaiteen edistamisesta huolimatta Fazerin olemassaolo perustui voittoa ta-
voittelevaan liiketoimintaan, jossa laadun maarasi toiminnan kannattavuus. Kus-
tannustoiminta oli kannattavuuden kannalta pikkutekija; musiikkitalon vauraus tuli
aanilevyjen julkaisemisesta, musiikkitarvikkeiden vahittais- ja postimyynnista seka
pianojen valmistamisesta ja myynnista. Aénilevykaupassa Fazer menestyi niin kau-
an, kun suomalaisen populaarimusiikin myynnin péaapaino oli ulkomaisten hittien
suomenkielisissa cover-versioissa. Suomirockin osalta yhtion osaaminen oli selvasti
vaatimattomampaa, ja 1980-luvulla Fazerin osuus danitemarkkinoista pieneni nope-
asti. (Aunola 2009; Muikku 2001: 238-240; West6 h2006.)

Silti laaja kustannuskatalogi toi toimintaan jatkuvuutta: osuudet teosten esitys-
korvauksista ja erilaisista mediointimaksuista olivat kustantajalle porssin osinkoi-
hin verrattavaa tuloa. Jos kuoroteosten ja muun uuden saveltaiteen julkaisemisessa
tarvittiin roima annos kulttuurihenkea, niin Fazer onnistui myos tuottavien nuottien
julkaisijana. 1980-luvun alussa printtipuolen suuria hitteja olivat Suuri Toivelaulukirja
ja koulujen musiikkioppikirjat. (Kavanto h2005; Sipila h2007.)

Vuonna 1993 tilanne muuttui ratkaisevasti, kun Musiikki Fazer fuusioitiin War-
ner-konserniin. Kaikenlainen mesenaattitoiminta tai kulttuuripoliittinen vaikut-
taminen oli amerikkalaisyhtiolle erittdin vierasta. Konserni oli luonut alun perin
vaurautensa Hollywoodin elokuvatuotannoissa, ja sen kustannusyhtion Warner/
Chappellin osaaminen keskittyi populaarimusiikkiin. Yhti6 ei luultavasti tuntenut
oloaan kotoisaksi klassisen musiikin kustantamisessa, ja suomalaisen musiikin pyy-
teeton edistiminen sopi huonosti sen liiketoimintastrategiaan. Ylikansallista aikaa
kesti muutaman vuoden, ja vuonna 2002 Fazerin vakavan musiikin katalogi siirret-
tiin ruotsalaisen klassisen musiikin kustantajan Gehrmanin Suomeen perustaman
tytaryhtion, Fennica Gehrmanin, hallinnoitavaksi. Ulkomaanseikkailu paattyi myos
omistuspohjan osalta vuonna 2007, jolloin Warner Music myi vakavan Fazer-katalo-
gin Fennica Gehrmanille. Nain kotimaisen saveltaiteen laajin kustannuskapitaali ja
sen suurin helmi Edition Fazer paatyi jalleen suomalaisen yrittdjan kasiin — yhtion
padomistajat ovat tosin ruotsalaisia. (Aunola 2009: 84-88; Nieminen h2007.)

Sen sijaan Fazerin 40 000 laulun populaarikatalogi — joka tunnettiin aiemmin
my0s nimella Fazer Songs — kuuluu edelleen Warner/Chappellin laajaan kustannus-
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omaisuuteen. Niinpa kdytdnnossd koko vanhempi suomalainen iskelmamusiikki
aina Dallapéta ja Toivo Kéarked myo6ten on nykyisin ulkomaisessa omistuksessa ja
jakelussa. Tilanne nakyy kiintoisasti pelkdn Internet-haun perusteella. Suomalais-
ta kotisivua ei ole olemassakaan, vaan takalaiset artistit 10ytyvat Warner/Chappel-
lin kansainvalisesta laulujen hakukoneesta (Warner/Chappell homepage). Siella
on kaupan Toivo Karkea 84 laulua ja Georg Malmstenia 25 laulua. Dallapén Martti
Jappilan savellyksia on tarjolla vain kaksi laulua, mika on hyvin ymmarrettavaa:
vanhaa suomi-iskelmaa ei luultavasti kannata yrittda myyda kansainvaliseen levi-
tykseen. Itse Warner/Chappell Finland -kustantamo keskittyy uusiin suomalaisiin
artisti-lauluntekijoihin — nykyiseen popiskelmaan ja rockin mainstreamiin. Toisaalta
erittdin laaja vanhemman populaarimusiikin back-katalogi tuo toimintaan selkaran-
kaa. (Frisk h2006.)

Laatukulttuurin muutos

Lopuksi on syyta arvioida, miten musiikin kustantaminen on muuttunut 1990-lu-
vulta alkaen, jolloin ala selvasti kansainvalistyi sekd omistuspohjan ettd toiminta-
mallien osalta. Muutos on koskenut ldhes kaikkia kustannustoiminnan lohkoja, jos-
kin hieman eri tavalla. Viime vuosikymmenten kehityksen perusteellinen analyysi
odottaa viela tekijaansd, ja tamakin katsaus jaa vaistamatta alustavaksi ja yrittaa hah-
mottaa vain joitakin yleisida suuntaviivoja. Lisaksi seuraava arviointi perustuu var-
sin yksipuolisesti musiikin kustantajien omiin nakemyksiin. Musiikin tekijoiden ja
kuluttajien nakokulma puuttuu lahes kokonaan, ja sen vuoksi kuva kustannusalan
tehtavista ja tarpeellisuudesta on ehka liiankin ruusuinen.

Markkinalahtoinen laatukulttuuri sai alkunsa populaarimusiikin kustantamises-
ta, joka oli vuosikymmenia joka suhteessa alisteinen danilevyjen tuotannolle. Suo-
mirockin ldpimurto 1980-luvun alussa merkitsi alalla suurta murrosta, koska nyt
musiikin esittdjat ja saveltdja-sanoittajat olivat usein samoja henkil6ita. Kotimaisten
rockbandien uran kannalta levytykset, keikkamyynti ja yhtyeen promootio olivat
huomattavasti tarkeammalla sijalla kuin kustannussopimus ja siihen perustuva
laulujen julkisen kdyton ja medioinnin edistiminen. Monet keskeiset suomirockin
bandit menivat tamperelaisen Epe Heleniuksen talliin. Helenius vaati yleensa kai-
kilta levysopimuksen yhteydessa myos kustannussopimuksen, joka oli osa “bandin
tuottamisen kokonaispakettia”. Sopimuksen perusteella tuleva kustantajan osuus
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tekijanoikeusjarjestoilta kaytettiin sitten “lisamuskelina” yhtyeen levyjen ja uran
edistamiseen. (Helenius h2008.)

Iskelmékustantajat olivat tottuneet tyoskentelemaan muutamien luottosaveltaji-
en kanssa, ja vield 1970-luvulla iskelmakustantajan ty6 koostui ulkomaisten hittien
alikustannussopimusten edunvalvonnasta ja kdannosiskelmien kayton edistamises-
ta. Heidan oli usein vaikea mieltaa rockbandien tarpeita, ja toisaalta monet rock-alal-
la toimivat artistit kyseenalaistivat 1990-luvulla koko kustannustoiminnan mielek-
kyyden. Kustannussopimusta pidettiin tarpeettomana rasitteena, joka vain pienensi
bandien ja lauluntekijoiden saamia esityskorvauksia. (Heikkinen h2007; Henriksson
h2005.)

Monien populaarikustantajien mielesta heidan tyonsa merkitys on vahvistunut
sitd mukaa, kun d@nitemyynnin kannattavuus on laskenut. Kustannusoikeudet ym-
marretaan myos kevyelld puolella entista enemman pitkaaikaisina sijoituksina, jotka
tuovat jatkuvuutta ja turvallisuutta toimintaan. Suomalaisen rockin menestys ulko-
mailla ja koko alan kansainvalistyminen on saanut musiikin tekijat huomaamaan,
etta ilman kustantajaa on taysin mahdotonta toimia. Monista maista on todella vai-
kea tulouttaa esitys- ja mediointikorvauksia ilman ammattitaitoisen kustantajan
apua. (Korjus h2008.)

Kilpailu on koventunut, ja varsinkin rock-kustantajat ovat yhdistaneet ja laajen-
taneet liiketoimintojaan. Nykyisin Suomessa toimii yha vahemman pelkkia levy-
yhtioita, pelkkia kustantajia tai pelkkia keikkajarjestdjia. Tarkeimmat toimijat ovat
musiikkiyhtioitd, jotka pyrkivat toimimaan kaikilla edelld mainituilla liiketoiminta-
sektoreilla. Moni etsii my0s uusia tulolahteita esimerkiksi fanimateriaalin ja muiden
oheistuotteiden markkinoinnista. Mullistus on ollut suurin isoissa kansainvalisissa
musiikkifirmoissa — pienissa kotimaisissa rockyhtidissa on jo ennestaan totuttu te-
kemaan kaikenlaisia alan toita ansioiden eteen. Uutta on ehka se, ettd nyt toimitaan
entistd enemman my0s alihankkijoina: pienet firmat tekevit isoille tuottajaprojekteja
sekd muita rajattuja palveluja. Kustannustoimintaa arvostetaan juuri siksi, etta se
tuo vakautta alalle: kustantajan osuudet tekijanoikeuskorvauksista ovat tasaisen ja
suhteellisen varman tulon lahde. (Korjus h2008; Helenius h2008.)

Liiketoiminnan strategiassa vakavan musiikin kustantajat ovat liikkuneet ldhes
pdinvastaiseen suuntaan kuin populaarikustantajat. Alalla vallitsee klassisen mu-
siikin perinne, jossa saveltdjat ja esittdjat ovat normaalisti eri henkildita ja nuottien
painaminen, myynti ja vuokraaminen on edelleen keskeinen osa teosten jakelua —ja
kustantajan liiketoimintaa. Alan kehityssuuntana on erikoistuminen.
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Suomen musiikkikustantajat -yhdistyksen jasenina on kolme varsinaista niin sa-
notun taidemusiikin kustantajaa, Fennica Gehrman, Hansen ja Modus, ja samaten
kolme etupdassa kuoromusiikin julkaisemiseen erikoistunutta yhtiéta, Sulasol, Suo-
men Kirkkomusiikkiliitto ja YL. Laajin suomalainen katalogi on Fennica Gehrmanil-
la, joka ilmoittaa keskittyvansa kustantajan ydinosaamiseen, oman tallin saveltajien
uran edistimiseen ja heiddn teostensa monipuolisen julkisen kdyton lisadmiseen.
Yhti6 on lisensoinut koko nuottimyyntinsa Sulasolille, joka puolestaan on erikois-
tunut nuottien markkinointiin Suomessa ja ympari maailman. Sulasolin myyntiluet-
telossa on useimpien suomalaisten vakavan musiikin kustantajien nuottijulkaisut.
Markkinoinnissa kdytetaan Internetia tehokkaasti hyvaksi. (Nieminen h2007; Kek-
konen h2007.)

Fazerin jalkeen Suomessa ei ole enaa kaikkivaltiasta musiikkitaloa, joka operoisi
alan liiketoiminnan kaikilla sektoreilla ja jossa kustantamo olisi vain pieni arvokas
lisd ja kulttuurihengen yllapitaja muun kovemman kaupankéynnin taustalla. Kus-
tannusyhtididen pitdd nyt tulla toimeen omillaan. Silti klassiseen perinteeseen kuu-
luvaa nykymusiikkia julkaistaan ja kustannetaan Suomessa luultavasti enemman
kuin koskaan aikaisemmin. Syyt ovat monenlaiset: kansainvalisen markkinoinnin
voimakas lisdantyminen, Internetin voimaperdinen hyodyntdminen nuottikaupas-
sa, ulkopuolisen tuen lisaantyminen (valtio, yksityiset saatiot) seka nuottien tuo-
tantokustannusten pienentyminen muun muassa tietokonegrafiikkaan perustuvien
nuotinkirjoitusohjelmien myo6ta. Lisaksi tekijanoikeusjérjestdjen rahoja on kanavoitu
entistd voimakkaammin suomalaisen musiikin tiedotustoimintaan. Teoston yllapi-
tama Suomalaisen musiikin tiedotuskeskus edistaa kotimaisten musiikintekijoiden
teosten saatavuutta ja tunnettavuutta sangen monipuolisesti. Siita on epailematta
hyotya lahes jokaiselle suomalaisen musiikin kustantajalle.

Kustantajat eivat ole enda saveltaiteen mesenaatteja edes klassisen musiikin alu-
eella — ehka joitakin aatteellisia jarjestokustantajia lukuun ottamatta. Vakavan mu-
siikin kustannustoiminta on samalla joutunut luopumaan monista perinteisen laa-
tukulttuurinsa vaatimuksista. Nykyiset suomalaiset kustannusyhtiot ovat verraten
pienid, eika niilld ole juuri mahdollisuuksia toimia saveltaiteen tukijoina ilman vas-
tiketta. Taiteen temppelin yllapito ei ole kuitenkaan kadonnut, se on vain muuttanut
muotoaan. Kuva 3 pyrkii tiivistdimaan tapahtuneen muutoksen.

Porssin osalta kustannustoiminnassa on sdilynyt pyrkimys vakauteen ja pitka-
jannitteisyyteen. Aiemmin taima pyrkimys koski etupaéssa vain vakavaa kustannus-
ta, silla populaarikustannuksen asema oli varsin alisteinen aanilevyjen tuotannolle
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Pirssi (ennen ja nyt) Katedraali aiemmin Katedraali nykyisin

e liiketoiminta * mesenaattitoiminta ¢ tekijdiden promootio
e sijoitus tulevaisuuteen e musiikin arvokkuus ¢ musiikin nakyvyys

e taloudellinen vakaus * esteettiset ja kansalliset arvot e kansainvilistyminen

Kuva 3. Musiikkikustantajan porssi ja katedraali muuttuvissa laatukulttuu-
reissa

eikd kustannustoiminnalla ollut ainakaan Suomen pienillda markkinoilla itsenaista
roolia musiikkituotannoissa. Nykyisin kustantamisesta haetaan vakautta yhta lailla
populaaripuolella varsinkin sen vuoksi, ettd danitekauppa on suurissa vaikeuksissa
muun muassa musiikin verkkokédyton valtavan lisaantymisen vuoksi.

Suurempi muutos on havaittavissa katedraalitoimintojen kohdalla. Mesenaatin
rooli on muuttunut saveltdjien ja teosten promootioksi, ja musiikillisten arvojen si-
jaan markkinoinnissa korostuvat musiikin tekijéiden nakyvyys ja julkisuus. Esimer-
kiksi sinfoniaorkesterien tapa valita nimikkosaveltajia® itselleen tahtaa juuri tahan:
molemmat osapuolet saavat myonteista julkisuutta, orkesterit uutta ohjelmistoa ja
saveltdjat savellystilauksia. Kun aiemmin varsinkin vakavan kustannuksen perim-
mainen pyrkimys oli kansallisen kulttuurin ja taidekasvatuksen edistaminen, nykyi-
sin tahtdin on kansainvalisyydessa. Musiikin vienti hallitsee myds populaarikustan-
nusta ennen kokemattomalla tavalla. Muutos on ollut suuri, silla viela 1980-luvulla
Suomen kevyen musiikin tuotanto tahtasi lahes pelkastaan kotimaan markkinoille
ja perustui sitd ennen monia vuosikymmenia voimakkaan tuonnin eli ulkomaisten
kaannoshittien varaan.

Vakava ja populaarikustannus ovat edelleen varsin erillisia liiketoiminnan aluei-
ta. Erillisyys johtuu etupaassa erilaisista tuotantotavoista eika niinkaan poikkeavista
paamaarista kustantajien tyossa. Viime vuosina ala on voimakkaasti ammattimais-
tunut ja verkostoitunut, mika nakyy hyvin kustantajien etujarjeston toiminnassa.
Yhteisten etujen valvonta yhdistad, ja erilaisista lahtokohdista huolimatta liiketoi-
minta on perimmaltadn aina sitd samaa: kaupankayntia.
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Viitteet

Artikkeli perustuu suurelta osin kirjoittajan tutkimukseen suomalaisen musiikkikustannuk-
sen historiasta (Kurkela 2009).

Vakava musiikki, serious music on yha kaytossa musiikin kustannusalalla, jossa se viittaa kon-
servatorioperinteen mukaisesti luotuun saveltaiteeseen, alan klassikoista nykymusiikkiin.
Kéaytan termid my0s tassa artikkelissa.

Suomen musiikkikustantajat ry:n kokoama tilasto jasenyritysten liikevaihdosta 2000-2007.
Graafisten tulojen osuus vaihteli 29 ja 35 %:n valilla.

Asiaa on tutkittu Suomen osalta todella vahan. Vaitteeni perustuvat lahinna vanhojen kustan-
nussopimusten yhteydessa sdilyneeseen kirjeenvaihtoon (Fennica Gehrmanin arkisto: Fazerin
ja Westerlundin kustantamojen kirjeenvaihto; kustannussopimusten liiteet).

Nama nuottien julkaisemista koskevat yleistykset perustuvat lahinnad kahteen lahteeseen,
Kansalliskirjaston nuottikokoelman kortistojen lapikdyntiin sekd Suomalainen kirjallisuus
—luetteloiden tietoihin. Systemaattinen tutkimus aiheesta on valitettavasti viela tekematta.
Nimikkosaveltdjasopimukset kdynnistyivat Suomessa vuodesta 1997 alkaen Suomen sinfonia-
orkesterit ry:n ja Suomalaisen musiikin tiedotuskeskuksen aloitteesta (Hayrynen 2007). Jarjes-

telyn merkitysta kotimaiselle kustannustoiminnalle ei ole syyta vaheksya.
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