Kaj Ahlsved

"DET AR HEMMAPLANSFAVOR!”
STRUKTURERNA | TRE SPORTERS LJUDLANDSKAP
STUDERADE UR ETT HI-FI/LO-FI-PERSPEKTIV

Sotkamon Jymys spelare springer ut pa Saarikenttd for uppvarmning. Det ar 7o
minuter till matchstarten for Superpesis’-final nummer tva. Sotkamospelarna
hélsar pa sina tillresta supportrar och tas emot med jubelrop. Vimpelin* Vetos
supportrar buar lite grann. Kujala som ansvarar for musiken pa Vimpelin Vetos
matcher later skivan Iskelmé&gaala 20083 rulla pa. Ett par minuter senare kom-
mer Vimpelin Vetos spelare ut pa. De tas emot med jubel av hemmapubliken.
Kujala byter genast till hemmalagets uppvarmningsskiva och klickar fram till
den andra laten pa cp:n, Timin kylin poikii av det finska popbandet Pariisin Ke-

vét.” (Ahlsved 2012¢.)

Det finns mycket musik som omger oss i var vardag, musik som bara finns dér
utan att vi har bett om att fa lyssna pa den. Denna allestddes ndrvarande musik
(Kassabian 1999: 113-123) omgéardar oss pa restauranger, caféer, butiker, i filmer
men ocksa pa idrottsarenor. Anvandning av musik har dven blivit en sjdlvklarhet

1 Superpesis dr den hogsta serienivéan i boboll i Finland.

2 Jag kommer jag att skriva Vimpelin Veto eller Vimpeli nér jag i denna text syftar pa bobollslaget
som spelar i herrarnas Superpesis. Eftersom byn Vimpeli har ett svenskt ortsnamn kommer jag att
skriva Vindala nér jag syftar pa samhallet.

3 http:/ /www.fono.fi/Dokumentti.aspx?culture=fi&1p=6foe4ac4-a5f2-43fe-888c-d1185fc5804e
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i sportindustrin, vilket har resulterat i att det i dag anordnas fa evenemang utan
musik, trots att musik inte beh&vs for den idrottsliga prestationen. Idrottsarenor-
nas ljudlandskap associeras ofta med ldktarsang, inte minst i fotboll (se Tuovi-
nen 2007, Kyt6 2011), men det finns ocksd ldktarkulturer dar sportupplevelsen
forknippas med mekanisk musik. Aven om musiken, bade i form av laktarsdng
och mekanisk musik, dr sd central i dagens sportindustri diskuteras ljudmiljon
och dess konsekvenser séllan.

I denna artikel &r jag fraimst intresserad av sportljudlandskapet som en helhet
i vilken utdvarnas och publikens, men ocksa arrangdrens ljud utgor en viktig del
av sportupplevelsen. I det hdr avseendet ser jag likt Schafer (1994/[1977]) och
Truax (1984) ett ljudlandskap som en abstrakt avgransad konstruktion som kan
studeras. Barry Truax, som har forskat i akustisk kommunikation, anser att lyss-
naren alltid dr ndrvarande i ett ljudlandskap och bidrar till det med sina ljud (Tru-
ax 1984: 9—10). Nér systemet dr vélbalanserat (hi-fi) utbyts mycket information
mellan elementen ljud, lyssnare och miljo. I en lo-fi miljo gar det daremot mycket
information till spillo. Schafer har konstaterat att den elektroniska revolutionen
medforde att man kunde paketera och forvara ljud och att man dven kunde se-
parera ljud fran deras ursprungliga kontext, nagot som ledde till att varlden bor-
jade 6verga till lo-fi ljudmiljoer. Schafer anvander lo-fi som ett begrepp for miljoer
dér ljud 6verlappar varandra och méngden akustisk information gor att ljuden
inte kan urskiljas klart. Urbana stadsmiljoer dr lo-fi medan rurala ljudmiljder ar
hi-fi eftersom man dér tydligt kan urskilja ljud (Schafer 1994/[1977]: 88-89, 272).

Utgaende fran Schafers och Truax teorier kring begreppen lo-fi och hi-fi kom-
mer jag att analysera tre olika sporters ljudlandskap. Mitt syfte &r att utforska ljud-
landskapens strukturer ur ett lo-fi/hi-fi perspektiv och belysa ljudets betydelse for
helhetsupplevelsen av sportevenemanget. Enligt Truax (1984) skapas ljudlandskap
av de ménniskor som vistas i det och dérfor dr det viktigt att studera de ljud som i
ett sportsammanhang produceras av elementen utgvare (idrottsméannen), publik och
arrangor. Jag strévar efter att ur ett arrangodrsperspektiv studera balansen mellan
de olika elementen och diskutera hur arrangdren med eller utan hjilp av meka-
nisk musik forsoker skapa ett ljudlandskap dar publikens aktiva deltagande moter
arrangorens forvantningar. Jag kommer alltsa att studera hur arrangtren genom
medvetna val forsoker férdndra balansen i ljudlandskapet i syfte att forbdttra stim-
ningen under sportevenemanget, och vilka konsekvenser detta val kan ha ur ett
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helhetsperspektiv. Jag kommer att lyfta fram hur traditioner styr arrangdérernas val
samt hur valen paverkas av regler och av sportens rytm och oférutsdgbara natur.

Genom féltarbete och observationer pd idrottsevenemang har jag identifierat
hur dessa tre element (utdvare, publik, arrangdr) producerar ljud som utgér en
viktig del av sportupplevelsen. Det tre sporter jag studerar, boboll, fotboll och
ishockey, har alla en egen ljudkultur som bast kan studeras pa en lokal niva. Dar-
tor har jag valt att gora faltarbete pa Fr Jaros (fotboll), Vimpelin Vetos (boboll)
och HC TPs (ishockey) hemmamatcher. De utvalda sporterna representerar de
tre storsta bollsporterna i Finland. Mitt material dr insamlat genom filtarbete pa
lagens hemmamatcher: Fr Jaros fotbollsmatcher i Veikkausliiga* (FF Jaro—rc Lahti
7.10.2012), Vimpelin Vetos bobollsmatcher i Superpesis (Vimpeli-Kitee 11.8.2012,
Vimpeli-Joensuu 21.8.2012, Vimpeli-Sotkamo 2.9.2012) samt HC TPs ishockey-
matcher i FM-ligan® (TPS—HPK 13.9.2012., TPS—Ilves 25.10.2012, TPs—Ilves 8.1.2013).
Eftersom foreningarnas, alltsa arrangorernas, praxis att anvanda inspelad musik
ar resultatet av traditioner och bestimmelser fran respektive liga har jag dven
intervjuat och korresponderat med nyckelpersoner inom de olika ligorna och
deras centralorganisationer. Dessa kan alltsa ocksa foreslds inga i arrangorsbe-
greppet. Jag har ocksd kompletterat mitt forskningsmaterial med en stor mangd
taltarbete pa andra matcher, bade pa plats och via Tv. Den viktigaste kdllan har
varit att uppleva sporterna pé plats och dér har jag haft hjalp av erfarenheter fran
min avhandling pro gradu om ishockeymusik (Abo Akademi, musikvetenskap
2008) samt av min personliga relation till ¥F Jaro som inleddes redan i slutet av
1980-talet. Jag har alltsd inte bara suttit pa ldktarplats utan ocksa foljt med bakom
kulisserna, avmystifierat sporten och observerat hur de olika lagen arbetar med
sin ljudmiljo i realtid under matchens gang.

Jag kommer inledningsvis att ga ndrmare in pa begreppet ljudlandskap och hur
jag anvander det i detta sammanhang. Vidare kommer jag att diskutera begreppen
hi-fi och lo-fi och tillimpa dem pa miljoer med framst utévar- och publikljud samt
miljoer ddr mekanisk musik men ocksa andra elektroakustiskt forstarkta ljudhin-
delser (sound events, Schafer 1994/[1977]; 274) forekommer i storre utstrackning.
Utgdende fran Schafers teorier (1994/[1977]) kan man konstatera att HC TPs ishock-
eyevenemang dr en schizofon miljo. Jag kommer att tillimpa begreppet schizofoni

4 Veikkausliiga dr den hogsta fotbollsserien for herrar i Finland.

5 FM-ligan, pa finska sM-liiga, dr den hogsta ishockeyserien for herrar i Finland.
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(schizophonia Schafer 1994/[1977]; 273) pa mitt material och diskutera hur indivi-
dens ljudlandskapskompetens spelar en viktig roll for att skapa sammanhang i lo-
fi ljudmiljoer. Pa lokalniva och en abstrakt metaniva finns det olika uppfattningar
om hur sporten ska klinga och detta skapar vissa forviantningar pa evenemangen.
Det finns olika traditioner f6r musikanvandning inom de olika sporterna men man
vill framférallt undvika tystnad. Eftersom det inte ar tilldtet att spela musik nér
spelet dr igang &r standardiserade avbrott (exempelvis periodpauser), men dven
oforutsedda uppehall (inkast, hornor, utvisningar) grundforutsattningar for att
man ska kunna foérdndra ljudlandskapet med musik. Nar man medvetet férandrar
ett ljudlandskap &r det en form av akustisk design (acoustic design, Schafer 1994/
[1977]: 271) ddr man samtidigt strdvar efter att fordndra beteendet hos de som vis-
tas i ljudlandskapet. Inom ljudlandskapsforskningen har man myntat begreppet
akustisk ekologi som syftar pa studiet av balanserna i ljudlandskap (se t.ex. Wright-
son 2000: 10—13). Jag ska avslutningsvis diskutera ndgra konkreta exempel pa hur
man kan fordndra balansen i ljudlandskapet.

Ljudlandskap i sportsammanhang

Jag kommer att anvdnda begreppet ljudlandskap for att definiera den ljudmiljé
jag undersoker. Ljudlandskapsforskningens fader R. Murray Schafer definierar ett
ljudlandskap (soundscape) som en ljudmiljo, eller tekniskt sett &ven en avgransad
del av en ljudmiljé, som kan studeras. Med termen syftar han pa verkliga land-
skap, men ocksa abstrakta konstruktioner (Schafer 1994/[1977]: 274-275). Barry
Truax (1984: 9—10) konstaterar att “ljudmiljon dr summan av all ljudenergi i vilken
kontext som helst, men vi anvénder begreppet ‘ljudlandskap’ for att understryka
hur miljon forstas av de manniskor som vistas i den — de ménniskor som skapar
det”. Ljudlandskapet formas alltsa av de méanniskor som vistas i ljudlandskapet.
Det dr med andra ord ndr matchen gar av stapeln som ljudlandskapet formas och
kan studeras. Boboll och fotboll spelas, i de fall jag undersoker, utomhus, vilket
givetvis ger ljudlandskapet andra sdrdrag. Ljud fran samhéllet runtomkring spel-
platsen blir en del av sportens ljudlandskap och dven sjdlvklarheter som att man
i boboll och fotboll dr utsatt for vdader och vind kan bidra med nya element. Vim-
pelin Vetos spelplan Saarikenttd ligger mitt i byn, bredvid kyrkan, vilket gjorde
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att kyrkklockans helgmadlsringning, som rdkade sammanfalla med en just avslu-
tad forlustmatch, blev en 6desmittad kommentar till hdndelserna pa spelplanen
(Ahlsved 2012a). Som abstrakta konstruktioner gdr mindre och storre akustiska
samhiillen (acoustic communities) in i varandra. (se Jarviluoma et al. 2009)

Ljudlandskapet pa ett idrottsevenemang kan tolkas som ett akustiskt sam-
hélle. Enligt Truax behdver ett akustiskt samhélle inte avgrédnsas till mangden
manniskor det omfattar utan kan tolkas som ett system inom vilket akustisk in-
formation utbyts (Truax 1984: 58). Domarnas signaler, bdde auditiva och visuella,
dr bara en del av det kodsystem som reglerar det akustiska samhadllet. Professio-
nella idrottsevenemang bygger pa idén att det finns en publik som vill ta del av
matchupplevelsen och det 4r manniskorna pa plats som skapar ljudlandskapet.
Taktiska rop, verbala utbrott fran spelare och trdnare, men ocksa de ljud som
uppstar som ett resultat av den sportsliga prestationen skapar sportens ljudland-
skap och blir samtidigt en viktig del av upplevelsen.

De ljud som &r ett resultat av genomférandet av den sportsliga prestationen
véljer jag att kalla for sportens grundtonsljud (keynote sound, Schafer 1994 /[1977]:
272). Exempel pd grundtonsljud &r det vélbekanta ljudet av gnisslande skor mot
lackat golv och ljudet av “rasslande” ndtmaskor, som &r intimt férenade med korg-
boll: ... det finns ingen erséttning for gnisslet av skor mot lackat golv och ljudet av
en korgboll som glider genom ndtmaskorna under en korgbollsmatch®.” (Novak
enligt Bale 1994: 139) Varken Novak eller Bale anvédnder begreppet grundtonsl-
jud, men antyder att ljud &r en viktig del av sportupplevelsen. Enligt Schafer &r
grundtonsljud standigt ndrvarande i samhallen, trots att man kanske inte uppfat-
tar dem medvetet, och det dr utgdende fran dessa ljud som alla andra ljud uppfat-
tas (Schafer 1994/[1977]: 272). Truax (1984: 22) ndmner att ett grundtonsljud kan
vara en del av ambiensen (exempelvis laga elektriska surr) men att det ocksa kan
vara en signal som star ut fran den bakomliggande ambiensen. Som exempel tar
Truax en ambulanssiren i kvarteren kring ett sjukhus. For besokare kan sirenens
ljud, enligt Truax, vara en signal, men f6r den permanenta befolkningen ar det ett
bakgrundsljud. Ett grundtonsljud f6r boboll &r ljudet som uppstar nar klubban
trdffar bollen. Eftersom det, som ett resultat av bobollens vertikala uppkast till
slagmannen, uppstar betydligt flera slag dn i baseboll, hér man detta ljud ofta i

6 I Finlands korgbollslandslags hyllningssang Susijengi 2.0 hors bade gnisslande skor och ljudet av

“strumpan” https:/ /www.youtube.com/watch?v=MtC2ep-dgsc
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boboll. Ljudet av klubban som tréffar bollen kan givetvis uppfattas som en signal
for att slagmannen har traffat bollen. For en lyssnare som star utanfor arenan kan
det, likt Truax exempel ovan, signalera att en bobollsmatch pagar, medan det f6r
publiken pd arenan &r en del av upplevelsen under densamma.

Under min forsta bobollsmatch forbluffades jag av det smattrande ljud som
uppstar da ca 20 spelare virmer upp och fangar hart kastade bobollar i sina 1a-
derhandskar. I takt med att jag blev bekant med bobollens ljudmiljo slutade jag
att reagera pd ljudet, det reducerades till en del av ambiensen. Nar nagon utespe-
lare fangar en hart slagen boll under matchen lyfts dock ljudets betydelse teri-
gen upp. Ljudet av bollen som fangas i handsken en signal for en lyckad lyra:
kvalitén pa signalen eller ssmmanhanget i vilken lyran tas, kan vicka reaktioner
hos publiken. Ljudet kompenserar ocksa den visuella distansen till handelsen,
vilket ocksé géller nér fotbollen eller pucken trdffar malstolparna eller ribban.
Ljudet blir en signal f6r hur ndra mal det egentligen var och publiken reagerar
pa ljudet. Utgdende fran exempelvis enbart det visuella intrycket &r det svart att
avgora styrkan i en tackling mot ishockeysargen.

Enligt bobollsférbundets verksamhetsledare Arto Ojaniemi (Ojaniemi i2012)
kan ljudet fran en boll som tréffar klubban f6r den insatte lyssnare avsldja huru-
dant slag det blir. Det &r alltsd mojligt att utifran ljudets kvalité hora skruven pa
bollen och férutse bollbanan. Detta i sin tur vicker forvantningar om vilka vand-
ningar spelsituationen kan ta. Grundtonsljud kan dterskapas av i princip vem
som helst som utdvar sporten. De behover alltsa inte vara bundna till en plats
trots att man kan forvénta sig att hora dem i anknytning till en viss spelplats.

Professionell ishockey spelas inomhus i allt bekvdamare miljoer som férsoker
emulera vardagsrummets bekvamligheter. Hallarna konkurrerar med Tv-tittan-
det med hjdlp av bekvdma stolar och restauranger samt repriser och statistik som
i en Tv-sdndning skulle skotas av referenten. Pa viaggar och tak finns utrustning
tor bild- och ljudproduktioner, vilket ger arrangéren méjligheter att hoja match-
upplevelsens underhdllningsvarde, men ocksa fér marknadsforing av lagets och
samarbetspartnernas produkter. Bobolls- och fotbollsarenans regn och rusk star
i kontrast till ishockeyns moderna inomhusférhallanden. Enligt Valkonen (1997:
9) spelas ishockey i nordliga och mera traditionella ishockeyldnder inomhus av
bekvamlighets- och marknadsskil, men framforallt for att sdkerstdlla de nog-
granna och regelbundna traningar som toppidrott kraver.
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Boboll lever i symbios med den finska sommaren pd ett annat sdtt dn fot-
boll for att inte tala om ishockey. For att kunna spela fotboll i Finland tidigt
pa varen och sent pd hosten krdvs upplysta planer och uppvarmda grasmat-
tor, alternativt konstgrés. I dagens lage spelas bobollsfinalmatcherna innan det
blir moérkt pa hosten och kan pd en vardag inledas redan kl. 17.30 i motsats till
spelstarten 18.30 for bade ishockey och fotboll. Enligt Ojaniemi (i2z012) finns
det en handfull professionella bobollsspelare i Finland. Man strdvar i och for
sig efter att gora bobollens forutsdttningar béttre i Finland, men att helt pro-
fessionalisera sporten anser han inte skulle vara ett realistiskt alternativ. Det
skulle krdva att matchernas antal maste hdjas och sdsongen forlangas. Efter-
som boboll spelas utomhus fradn maj till september regleras sdsongen i prin-
cip helt av den finska sommaren. I Finland &r bobollen framst populér ute pa
landsbygden och en férening som Vimpelin Veto ger sin prégel at byn, speci-
ellt sommartid. I Vindala sluter samhaéllet upp kring sin foérening, barnen leker
pa spelplanen i halvtid och efter matchen stdr en stor del av spelarna kvar och
pratar med publiken. Vindala har 3204 invanare (Wikipedia) men enligt Su-
perpesis uppgifter (Superpesis 2012) har Vimpelin Veto ett publikmedeltal for
ar 2012 pa hela 2087 personer per match. Familjecentrering, landsbygden och
samhillelighet dr ndgra ledord som Superpesis lyfter fram i sin matchmanual
(Ottelujuontajan kansio 2012: 8). Spelet har under sin snart 100-ariga historia
haft mycket stor betydelse for den finlandska landsbygden och ett samhalleligt
ansvar (se Laitinen 1983).

Fran hi-fi till lo-fi

Att det finns en publik dr en grundforutsittning for de flesta professionella eve-
nemang. Publiken vill ta del av sportupplevelsen, vilket, som ovan konstatera-
des, dven innefattar att hora de ljud som, dels utévarna men, ocksa publiken
producerar. Erkki Tuovinen (2007: 30), som har forskat i fotbollsangers identi-
tetsskapande roll, anser att publiken dr medveten om sin roll i helheten och att
det dr en oskriven lag, eller kanske mera ett behov, for dskadaren att bidra med
ljud. Sociologen Les Back (2003) lyfter fram att &ven om det heter att “se pd en
match” ar fotboll mer dn bara det visuella, om det vittnar blinda fans som beso-
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ker fotbollsmatcher f6r atmosfarens skull. Han konstaterar att sportupplevelsen
handlade lika mycket om ljuden som om det visuella uttrycket (Back 2003: 311).
John Bale (1994: 140), som har forskat i sport och upplevelse av plats, anser att
ljud och musik &r en central del av sportupplevelsen.

Att hora dr, enligt Truax (1984), att ta emot akustisk energi i form av ljudvagor
och vibrationer medan att lyssna dr kdrnan av en kommunikativ modell ddr man
processar information som dr anvandbar och meningsfull f6r hjarnan. Som ovan
konstaterades dr exempelvis de ljud som utévarna producerar anvindbara och
meningsfulla. Truax kommunikativa modell kan appliceras pa manga olika kon-
texter och han konstaterar att ndr systemet ar vélbalanserat (hi-fi) utbyts mycket
information mellan elementen ljud, lyssnare och miljo. I en lo-fi miljé gar det da-
remot mycket information till spillo. (Truax 1984: 9—10.) Truax modell utgar fran
inte bara dverforing av energi utan ocksa dverforing av information. Schafer har
konstaterat att den elektroniska revolutionen medférde att man kunde paketera
och forvara ljud men dven att man kunde separera ljud fran dess ursprungliga
kontext, nagot som ledde till att varlden borjade 6verga till lo-fi judmiljéer (Scha-
fer 1994/[1977]: 88-89, 272).

Veikkausliigas vb Timo Marjamaa konstaterar att den finska publiken ar
ratt behdrskad (Marjamaa i2012) och Jaros publik &r enligt mig inget undantag.
Att publiken dr mera behérskad, i férhallande till andra europeiska fotbollslan-
der, far Marjamaa att lite tillspetsat dra slutsatsen att man i Finland dr mera av

"idrottsgranskare” (urheiluntarkkailija) &n supporter (urheilunkannattaja) men
han tror att den finska publikens beteende sakta kommer att férandras med aren.
Nar nya generationer tar till sig influenser fran den internationella nivan och lar
dem vidare till sina egna barn kommer hela kulturen, inte bara under sporteve-
nemang utan dven andra tillstdllningar, att fordndras. Evenemangets framgang
beror inte bara pa de som upptrader eller vad man ser pa. Med sin egen insats
kan man gora hiandelsen mycket mera framgangsrik, gladare och levande. (Mar-
jamaa i2012) Eftersom man inom den finska fotbollen inte nar upp till likadan
stimning som pd de europeiska arenorna blir man ibland pinsamt medveten
om hur hi-fi fotbollsmiljon kan vara. Den kommunikation som spelarna for pa
planen nar ibland dven publiken, vilket den inte skulle géra om en hejarklack
skulle fora liv. Avsaknad av publikljud ger rum &ven for individuella rop att ho-
ras, dven fran publikplats.
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Publika tillstdllningar infor en stor askadarmassa &r per definition inte ne-
gativa lo-fi miljoer. Som ovan har konstaterats anser jag att publikens ljud dr en
naturlig del av att uppleva sport, det dr inget oljud utan synnerligen menings-
skapande, ja en av orsakerna till varfér man vill uppleva sport. Schafer anvander
lo-fi som ett begrepp for miljoer dar ljud tacker varandra, det vill siga méngden
akustisk information gor att ljuden inte kan urskiljas klart. Dock &r det framst
mojligheten att reproducera ljud samt modern teknik som bidrar till Schafers
klassificering. Bland annat Andra McCartney (2010) har lyft fram problematiken
med romantiseringen kring hi-fi begreppet och konstaterat att det d&ven finns
ljudliga platser i naturen med 6verlappande ljud samt lo-fi platser i den urbana
staden som ménniskor aktivt uppsoker. McCartney lyfter ocksa fram hur ljud
tack vare modern teknik har blivit elektroniska signaler och fragar sig om en

”clear signal articulation” ocksa kan reflektera ett ohédlsosamt system.

Kampen om vem som kan horas skapar en form av auditiv Darwinism, alltsa
den starkaste, mest outtréttliga 6verlever i lo-fi miljoer. Har fors en ojamn strid
mellan natur och teknik. Schafers instéllning till teknik har till och med ansetts
vara teknofobisk. Hejarklackar tdvlar i ishockeymiljo inte bara med det andra la-
gets eventuella supportrar om herravéldet i luften, det finns framst under spelav-
brotten ocksa en konkurrens med andra elektroakustiskt férstarka ljudhdndelser,
exempelvis musik. Det dr dock all anledning att komma i hag att @&ven bortalagets
supportrar kan gora sig horda med en liten ettrig hejarklack i sddana spelsitua-
tioner dar hemmapubliken ar tyst, vilket till exempel kan ske da bortalaget gjort
mal (Ahlsved 2012f). Back (2003: 320) anser att &ven om hejarklackarnas sanger
alltid ar riktade till en publik handlar det inte om kommunikation utan om att
vara affektiva, alltsd hoja hemmalaget spel eller att kvdva (stifle) motstdndarna.
Enligt Jaros vp Niklas Storbacka &r Jaros supportrar, de gdnger man har haft en
storre grupp, kdnda for att vara “positiva” fans som trots dystra resultat orkat
heja pa de egna utan att borja hacka ner pa motstandarna (Storbacka & Wargh
i2012). Man kan givetvis férsoka kvdva motstandarna genom sjdlva budskapet
men ocksd genom ljudmassan man producerar. Den turkiska supportergrupp
som Meri Kyt6 har studerat (2011) dr kdnd for att vara exceptionellt hogljudd. I
basta fall kan alltsd en hogljudd publik inte bara kviva, alltsa dolja, ljuden fran
motstandarnas hejarklack utan ocksd délja sportens grundtonsljud. Detta ska
inte tolkas som nagot negativt trots att ljudmiljon per definition blir mera lo-fi.
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Snarare dr det oftast en kvalitativ beddmning pa publikens anstrangningar och
resultatet en béttre stimning.

Man kan ddremot hdvda att relationen mellan lyssnaren och miljon férand-
ras ndr arrangoren tillfér mekanisk musik till ljudlandskapet, oberoende av vad
arrangorerna ursprungligen avsett med musiken. Eftersom jag studerar sporter
dar mekanisk musik inte dr en forutsattning for utévande av sporten ar resultatet
av den musik och de ljud som arrangdren spelar en mera lo-fi milj6. I synnerhet
mojligheten att reproducera och elektroniskt forstarka ljud har lett till konkur-
rens om utrymmet man far i ljudmiljon. Detta géller inte bara i forhallandet mel-
lan eventuella supportergrupper utan ocksa i férhallande till musik och reklamer.

I ishockey har det blivit ndgot av en norm att spela musik under de korta
spelavbrott som ofta uppstar i matchen. Overlag konstaterar Hc TPS dj, som gar
under dj-namnet mylbeee, att publiken pd HC TPs hemmamatcher reagerar val-
digt lite pd musiken i jamforelse med hans erfarenheter fran exempelvis lands-
lagsmatcher, ddr publiken till och med kan férsdka haka pa musik som inte direkt
lampar sig att klappa i hdnderna eller dansa till (mylbeee i2012). Under mina falt-
arbeten har jag observerat samma sak. Det kan till exempel hdnda att publiken
borjar klappa i ett gemensamt kollektivt accelerando pa ett sdtt som inte verkar
interagera med den musik dj:n spelar:

“Pucken flyger ur rinken i Ilves zon och det blir spelavbrott. Iku Viitanen, som
skoter de inofficiella utannonseringarna, forkunnar att “Mikkoooooo Koivuuuu”
var den som gjorde bade 2-4 och 3-4 malen. Publiken jublar och spelarens fad-
derforetag presenteras. Efterat foljer reklam. TPs-ropen tar fart igen under en
ljudmatta av reklam: ett crescendo och accelerando av ”Tee-Pee-Ass”. Nar rekla-
men tar slut hors ropen tydligt. Det blir plotsligt lite tid 6ver for musik da Tps
overraskande nog byter malvakt. Matchens officiella speaker utannonserar bytet
och efter det lagger djmn igang Bullets And Octane’s 1at Pirates. Laten ar at punk/
rock-hallet. Reaktionerna fran publiken ar obefintliga [...]. Precis som under de
senaste spelavbrotten borjar publiken, ledda av hejarklacken, sakta men sékert
att appladera taktfast i ett gemensamt accelerando under musiken. Nar pucken
slapps ner pa isen och musiken tystnar har man natt full fart, inte tack vare mu-

siken utan trots musiken. (Ahlsved 2012f.)
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Detta dr ett exempel pd en lo-fi ljudmiljo dér ljuden 6verlappar varandra och den
potentiella kommunikationen stors, framfoér allt av mojligheten av att reprodu-
cera ljud. Publiken méste, bade fysiskt och psykiskt, ta sig igenom den musik el-
ler reklam som spelas for att 6verhuvudtaget gora sig hord. Detta &dr inte nagot
som &r specifikt for HC TPs. Tanken om den naturliga balans som finns i orérda
ljudlandskap kan pa en abstrakt niva dven appliceras till sportens ljudlandskap.
Detta trots att det &r lika svart att hitta orérda ljudlandskap i naturen som det dr
att hitta publiksporter dar man inte anvéander sig av elektroakustisk reproduce-
rade ljud.

En tidig dokumentation av organiserat “hejande” &r enligt Oriard (1981: 39)
ndr Princetons spelare ar 1869 trdnade nagra av sina klasskamrater att heja pa
dem inf6r en returmatch mot Rutgers. I det forsta motet hade Princetonspelar-
na sjdlv forsokt stora motstandarna genom att ropa, men det resulterade bara i
att spelarna tréttnade snabbare. Oriard konstaterar att det hir fanns en direkt
koppling mellan spelare och publik, en koppling som idag inte d&r m&jlig i ameri-
kansk fotboll eftersom méangden information i spelavbrotten leder till en “senso-
risk 6verbelastning” som passiverar publiken och fjairmar den fran upplevelsen.
Skillnaden mellan fotboll och amerikansk fotboll &r att det i amerikansk fotboll
ar spelavbrotten som skapar det vilorkestrerade dramat, menar Oriard. Men
eftersom man &ar rddd for spelavbrottens tystnad, dér fansen borde kunna pla-
nera och diskutera lagets foljande drag, har man med bland annat distraherande
cheerleaders forvandlat sporten till enbart action dér fansen endast &dr aktiva nar
spelet vél ar igang. (Oriard 1981: 38—40.)

Schafer (1994/[1977]: 237) har konstaterat att “nar ett samhalle fumlar med
ljud, ndr man inte forstdr grunderna med anstandighet och balans i ljudskapande,
ndr man inte forstar att det finns en tid att producera och en tid att vara tyst, da
overgdr ljudlandskapet fran hi-fi till lo-fi och konsumeras i kakofoni.” Kakofonin
av ljud &r det som Schafer kallar for schizofonia (Schafer 1994/[1977]: 273). Med
det syftar han pa mojligheten att reproducera ljud fran en annan tid och plats.
Truax (1984: 120) anvdnder ocksa begreppet som en splittring mellan ett origi-
nalljud samt en elektroakustisk reproduktion och menar att utmaningen med
den schizofona situationen &r att lyssnaren sjdlv maste skapa sammanhanget.
Vi har vant oss vid schizofonin, det vill sdga méjligheten att separera ljud fran
dess ursprungliga killa, och accepterar att det strommar “musik ur vdggar och
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tak” (Truax 1984: 120). Schizofonibegreppet har en negativ underton men trots
trdgna debatter har man, enligt Heikki Uimonen (2005: 61), inte lyckats lansera
en vedertagen neutralare term. I Finland har ljudlandskapsforskare, bl.a. Uimo-
nen (2005), lyft fram termen “transfonia” som pa ett mera neutralt sitt syftar pa
mdojlighet att forflytta ett ljud fran sin ursprungliga kontext.

Pa ett professionellt evenemang &r det inte bara musik som strémmar ur viggar
och tak. Ur framforallt ishockeyhallarnas jumbotroner bombarderas publiken med
videoreklam, men ocksa med statistik, repriser och intervjuer. Den stora mangden
visuell och auditiv information &r resultatet av transfonin, dvs. mdjligheten att
flytta ljud men samtidigt ocksa information fran ett stélle till ett annat. Detta kan
bidra till en krdvande ljudmiljé déar lyssnaren sjdlv maste kontextualisera ljuden
och den information som ljuden bar med sig.

Detlev Ipsen (2002), som har kritiserat Schafers begrepp schizofonia, konsta-
terar att det inte dr skillnaden mellan rurala och urbana miljoer som producerar
hi- eller lo-fi, utan den médngd akustisk komplexitet som tas i beaktande ndr man
utvdrderar miljder. Ipsen anser att miljoer med hég komplexitet kan védcka var
uppmaérksambhet. Ifall en situation &r 6verfull med information férsdker man fly
den, men ju mera bekant en person dr med en viss miljé desto mindre komplex
blir informationen for personen. Komplexiteten &r resultatet av ett dynamiskt
forhallande mellan en persons féormaga att anpassa sig och informationens egen-
skaper. Enligt Ipsen varierar denna relation mellan olika individer och kulturella
grupper. (Ipsen 2002: 189—191) Istéllet for begreppet schizofonia foreslar Ipsen
(2002: 194-196) olika monster for ljudlandskap. Ett syntetiskt ljudlandskap ér,
enligt Ipsen (2002: 195) “en kombination av bilder och ljud som normalt inte
passar ihop”. Den tekniska utrustning som mojliggor transfonin gor det ocksa
mdajligt att anvianda sig av en speaker som i stil med en tv-referent forklarar vad
som sker i den véldigt taktiska bobollen. Att en persons rost 6verfors fran ett rum
hogt uppe under Saarikenttds tak och hors 6ver hela stadion &r idag inte sarskilt
anmarkningsvért men nér informationsflodet kan innefatta férinspelade video-
produktioner, intervjuer fran sargkanten, musik, reklamer och statistik, skapas
ett nytt mera syntetiskt ljudlandskap i hogre grad &n tidigare. Detta stéller hogre
krav pd publikens férmdga att anpassa sig och att sjdlv skapa mening av infor-
mationen. Det kan ocksa betyda att man maste kunna sélla bort den information
man anser var 6verflodig eller meningslos for situationen.
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Den publik som dr van vid ishockeymiljon, eller som sdllan upplever sport
annat dn pd tv kan reflexmissigt soka efter en repris dven i sammanhang dar
repriser inte existerar. Slow-motionsekvenserna och bilder med information om
spelarna, med eller utan musik, ger evenemanget en extra krydda, samtidigt
som de fyller ut spelavbrott med for publiken vasentlig information. Mangden
information som en individ kan hantera menar Ipsen (2002: 191) varierar pa per-
sonniva. For att ett evenemang ska vara framgangsrikt ligger det i arrangdrens
intresse att skapa en helhetsmiljo dar publik, spelare och annonsdrers behov
mots. Darfor borde man strédva efter att skapa sd positiva miljoer som mojligt for
att undvika situationer dér publiken inte kan skapa mening av alla ljud. I lo-fi
miljoer gdr mycket energi till spillo och Bale (1994) och Oriard (1981) varnar for
att for mycket underhdllning i bland annat spelavbrotten kommer att foérdndra
sportens ljudlandskap slutgiltigt genom att publiken passiveras. Ljudlandskap
inom modern professionell sport haller pa att blir mer och mer syntetiska, alltsa
mera lo-fi enligt Schafers definition.

Ljudlandskapskompetens i sportsammanhang

For att kunna verka i schizofona eller syntetiska miljder behéver man ljudland-
skapskompetens (soundscape competence). Enligt Heikki Uimonen (2011: 47) ar
ljudlandskapskompetens en individs unika, men ocksa kulturbundna férméga
att forsta ljud som meningsfulla och kunna agera utgaende fran denna forstdelse.
Kombinationen av publikens ljud och visuell information, sdsom reklamer pa
bildskdrmar, cheerleaders och annonser i ljudform, gor att det i speciellt en ishock-
eykontext finns mycket musik och ljud som férsdker dra publikens uppmérksam-
het till sig. Kinnedom om grundldggande strukturer ger lyssnaren en forstaelse
tor kontexten och samtidigt en battre mdjlighet att skapa mening av informatio-
nen. Truax (1984: 50) konstaterar att man behover ljudlandskapskompetens for
att kunna vistas i olika miljoer och det ger oss mdjlighet att forsta ljud som me-
ningsfulla. Det handlar alltsd om att férsta hur ljud skapar mening i en viss kon-
text. Uimonen papekar (2005: 134) att personer som kommer utifrdn kan uppfatta
vardagliga ljud som intressanta (som jag gjorde under min forsta bobollsmatch)
medan personer som vistas i en miljo dagligen kan ha littare att uppfatta d&ven
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sma4, subtila férandringar i ljudlandskapet. Aven for lyssnare med inifrénperspek-
tiv kan det bli krdvande att koncentrera sig pa det som dr meningsfullt om méang-
den information blir f6r stor. Oriard (1981: 38-39) anser att mdngden ovéasentlig
information &r sa stor i amerikansk fotboll att publiken inte kan koncentrera sig
pa de taktiska strategierna som gors upp framst i spelavbrotten. Det handlar alltsa
inte bara om informationens karaktar utan ocksa om méangden information.

Truax (1984: 20) podngterar att hi-fi ljudlandskap forstiarker en positiv rela-
tion mellan individen och miljon medan man i lo-fi miljéer kan ha kénsla av att
behdva bryta sig igenom den for att interagera med andra. Detta kan enligt Truax
resultera i att man isoleras, &ven om lo-fi miljoer inte alltid annars skulle vara
negativa och passiverande. Detta exempel ur en ishockeymiljo illustrerar hur
musik ocksa kan vara aktiverade:

”En TPs-spelare dras ner och publiken reagerar kraftigt pa tacklingen. Ilves fér,
till hemmapublikens stora fortjusning, en utvisning. Utvisningsmusiken Hit The
Road Jack drar igdng genast. Publiken, inklusive hejarklacken, hakar pa musiken

och “pekar” mot spelaren och utvisningsbaset.” (Ahlsved 2012f.)

Hit The Road Jack &r en fa latar i en Tps-kontext som far igang publiken, men
sammanhanget spelar en stor roll for publikens vilja att interagera. Nar laget
kanske inte spelar sd bra eller dr ordentligt pa forlust verkar samma musik inte
lika engagerande. Mallatar, det vill siga musik som publiken far klappa och
sjunga med efter att det egna laget har gjort mél, anvands av bade Tps och Jaro.
Mojligheten att delta i musiken forstarker likt exemplet ovan den gemensamma
identiteten. Mallatarnas kvalitet och lamplighet for laget dr oftast foremal for
diskussion och 6verskuggar helt diskussioner om varfér musik éverhuvud-
taget behovs i den euforiska stunden. Lo-fi, schizofona miljoer dr sdledes inte
nddvéndigtvis forknippade med enbart ndgot negativ sa lange individen kan
interagera. Langvarige speakern och tidigare Tps-dj:n Iku Viitanen (i2008) har
podngterat att det under exempelvis slutspel eller finaler, eller i stunder da mat-
chen &r verkligt intensiv, kan vara lika viktigt for publiken som for spelarna att
hdmta andan under spelavbrotten. Musiken haller intensiteten uppe medan
publiken hdmtar andan en stund. Man bor dock notera att detta dr sédllan dter-
kommande situationer.
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Askadarens motiv for att besoka matchen paverkar ocksa hur han eller hon
interagerar under evenemanget. En lojal askddare beter sig inte pa samma sétt
som den sporadiske besdkaren som kanske bestker matchen endast for stam-
ningens skull. Den sporadiske besdkaren saknar kanske personlig koppling till
laget och kdnnedom om miljon och sldnger sig stereotypiskt med i matchupp-
levelsen. (Anttila 2001: 68—71) Askédarnas beteende formas av dterkommande
rytmer i ljudlandskapet. Kénnedom om rytmerna &r en del av ljudlandskaps-
kompetensen trots att man inte alltid aktivt noterar dem.

Rytmer och traditioner

Sport dr underhdllande drama som kan forliknas med andra dramatiska fore-
stdllningar som sker i slutna lokaliteter. Matchen och hela evenemanget runt
omkring den &r ett drama i sig ddar “skddespelarna”, alltsd spelarna, liksom pu-
bliken vet sina roller. Den storsta védsentliga skillnaden mellan sportdramat och
teaterdramat dr att utgdngen i en match inte dr 6verenskommen i ett manuskript
pa forhand. Enligt Jukka Ammondt kan sport forliknas vid ett drama dér publi-
ken kdnner till reglerna pa férhand och dér den eventuella segern eller forlusten
klarnar entydigt i slutet av matchen, till skillnad fran ett teaterdrama dér slutet
kan ldmnas oppet for tolkning (cit. i Asposalo et al. 2001: 85). Sportdramat ar
ocksa oregelbundet i den man att man inte kan forutse sjdlva matchforloppet, f6-
rutom att helheten spjalks upp i delar, sdsom perioder. Denna periodisering ger
matchen ocksd en rytm. Enligt Schafer (1994 /[1977]: 226) forsoker manniskan all-
tid skapa en form av det slumpmassiga samt uppfatta monster. Han konstaterar
att rytm delar upp en helhet i olika delar och for att forsta hur ett ljudlandskap
sitter ihop behdver man forsta dess rytm. (Schafer 1994/[1977]: 226) Vi bar med
oss manga rytmer, till exempel hjdrtats rytm, men vi skapar ocksa rytmer i var
omgivning genom de steg vi tar. Redan tidigare konstaterades att arstidsrytmen
ar viktigt for bobollen medan det finska klimatet ger fotbollen utmaningar pa
varen och hosten. Ishockeyn ddremot har med sina ishallar gjort sig oberoende
av arstidsrytmen.

Musiken kan fungera som en grins for vad som hor till ljudlandskapet. Hela
evenemanget ramas in med musik, med borjan i den bakgrundsmusik som spe-
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las da publiken haller pa att samlas. Ett organiserat ljudlandskap med mansk-
liga ljud forkunnar att det finns méanniskor pa plats, du dr inte ensam. Enligt Ola
Stockfelt &r den musik som spelas som bakgrundsmusik i olika sammanhang
inte ddr for att man ska lyssna lika aktivt pa den som musiken pa en konsert.
Musik finns dér for att dolja oonskade ljud och samtidigt géra den urbana kon-
struktionen mera mansklig (Stockfelt 1988: 155). Musiken kan givetvis ocksa
fungera som en “bakre grdns”, det vill siga som ett tecken pd att matchen ar
slut. P4 Vimpelin Vetos matcher har man tidigare haft en tradition att spela Bron
dver floden Kwai efter matchen (Kujala i2012) medan mylbeee sdsongen 2012-2013
har kompletterat HC TPs traditionella “segermusik”, Kai Hyttinens lat Dirlandaa,
med en “forlustlat”, namligen reggaegruppen Kuningasideas Enemmiin duoo ku
soloo. Eftersom mylbeee publicerar sin spellista som live-tweets frdin hemmamat-
cherna kan mangenom att ldsa hans tweets inte bara registrera nir evenemanget
har borjat och slutat men ocksa utldsa om 1rs har vunnit eller férlorat matchen.
Den rytm som i det hdr sammanhanget ar speciellt viktigt att lyfta fram ar
den som de olika sporterna har nar matchen vl dr igdng eftersom den paverkar.
publikens deltagande men d&nnu mera arrangdrens mdojlighet att spela musik.
Ljudlandskapet far en viss rytm av aterkommande spelavbrott och pauser. Aven
om vissa pauser gar att forutse dr storsta delen av spelavbrotten oregelbundna
bade géllande langd och antal.
De sporter jag har studerat har alla olika sétta att dela in sina matcher i olika
“avsnitt”. Langden pa en fotbollsmatch dr go minuter medan en ishockeymatch
spelas i 60 minuter. Fotbollsmatchen &r uppdelad pa tva halvlekar 4 45 minuter
var med en paus pa max 15 minuter. Boboll har inte tidtagning éverhuvudtaget
och dérfor ar det inte ovanligt att en bobollsmatch ibland kan ta upp emot tre
timmar. Bobollsmatchen &r indelad i tva perioder och det lag som spelar inne har
slagtur. Lagen ska spela inne respektive ute fyra ganger per period. Ishockeymat-
chen har tre 20 minuters perioder och tva pauser & 18 minuter. Periodpauserna
i alla tre sporter dr forvantade pauser som arrangoéren fyller med reklam eller
underhédllning. Den tid som blir 6ver fylls med musik men det dr inte ovanligt
att man ibland knappt hinner spela ndgon musik alls i periodpauserna. Detta
géller for alla tre sporter.

Om fotbollen hamnar ur spel och domaren blaser av spelet fér exempelvis
frispark signalerar han igen med sin visselpipa nér frisparken far slas. Den tid
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som matchen har varit avbldst kompenserar domaren i slutet av varje halv-
lek med extra tid. Matchklockan stoppas alltsd inte. Det betyder att den ak-
tiva speltiden alltid blir go plus eventuell 6vertid. Med pausen inrdknat tar en
fotbollsmatch normalt under tva timmar. Publiken har ritt att nar som helst
bidra med sina ljud till ljudlandskapet, kanske t.o.m. langt innan matchstart
(se Kytd 2011), men det &r inte tilldtet att spela musik sd ldnge bollen &r i spel.
Detta star dock inte utskrivet ndgonstans i regelverket (Lundstrom i2012). Inga
sporter har ndgon regel som forbjuder musikanvandning under matchen, det
antas vara sjdlvklart. Vid till exempel frisparkar och hérnor ar det alltsa tilldtet
att spela musik trots att vdldigt fa arrangorer véljer att gora det. Horn-, inkast-,
och frisparkssituationer dr en del av den oregelbundna rytm som formar fot-
bollsljudlandskapet. For publiken &r det egentligen fritt fram att heja och sjunga
ndr som helst, men publiken tenderar att aktivera sig vid fasta, dterkommande
situationer.

Veikkausliigas vD Timo Marjamaa (i2012) konstaterar att det dr onskvart att
det inte forekommer stérande ljud nér spelet dr igang. Nér spelet dr igdng ska
det vara fritt fram for de [i publiken] som vill féra ljud. Men det finns enligt
Marjamaa inget som forbjuder arrangdren att forsoka tinda hemmapubliken
med musik vid till exempel hornsituationer: “Dylika smaskaliga sdtt att utveckla
stimningen fordoms inte. Om det helt klart fungerar och inte stor publiken utan
publiken gillar det, deltar entusiastiskt och det bidrar med matchstdmning sa gi-
vetvis [ska man tillata det]. Det vore orimligt att forbjuda nagot sddant” (Marja-
maa i2012). Den manual med regler som Veikkausliiga arligen ger ut &r ett verk-
tyg som skall trygga att foreningarnas arrangemang haller en viss kvalitet, men
det dr upp till féreningarna att tolka manualen pa lokalniva. Enstaka foreningar
har under sdsongen 2012 spelat rikligt med musik och reklamer i horn- och fri-
sparkssituationer, vilket ocksa har noterats i Jaro-ledningen. Jaros marknadsfo-
ringschef Jimmy Wargh, som ansvarar for forsédljningen av Jaros ljudreklamer,
skulle girna anvanda dterkommande situationer for reklamer. Det dr mycket
lattare att sélja reklamer ndr man kan garantera att man har en ”sittande publik”
(Storbacka & Wargh i2012). vD Storbacka skulle hellre bygga upp staimningen
med musik. Det skulle kanske ge klirr i kassan pa ldngre sikt men Storbacka
ar tveksam om man ens far anvanda musik. Lundstrom (i2012), som sjélv lite

skdmtsamt kallar sig personligen for en “puritan”, eftersom han inte vill ha mu-
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sik i spelavbrotten, anser att man pa bollférbundet inte kan borja gora listor med
vad som &r forbjudet. Ifall musiken ger hemma- och bortalaget olika sportsliga
forutsdttningar att verka har dock férbundet méjligheter att ingripa, &ven under
matchens gang (Lundstrom i2o012).

Traditioner inom supporterkulturen &r den del av sportens ljudlandskap som
vid sidan av sociologiska fragestillningar har fatt mest vetenskaplig uppmark-
samhet. Tuovinen (2007) och Kyt (2011) har med sin forskning visat hur organi-
serade supportergrupperna kan vara. En fotbollspublik brukar, enligt Tuovinen
(2007: 10) under en match grovt indelas i tva olika delar: hemmalagets och borta-
lagets supportrar. Storsta delen av publiken hér inte till ndgon supportergrupp,
deras instédllning dr mera neutral trots att de hejar pa nagotdera av lagen (Tuo-
vinen 2007: 10). Inom finsk fotboll finns det ofta inte mycket mer &n en handfull
bortasupportrar pa matcherna. Uppdelningen blir med andra ord inte lika tydlig
som pa internationella arenor, dédr supportergrupperna ofta anvisas till separata
delar av arenan, delvis for att undvika gruff med motstdndarnas supportrar men
ocksa for att det i fotboll dr kutym att man sjunger bakom malen. Hc TPs har vigt
en egen laktarsektion at sin hejarklack fran vilken de sjunger under ledning av
en forsdngare med megafon.

Enligt Tuovinen (2007: 15) dr sdngerna som sjungs pa fotbollsarenor funk-
tionsmusik med syftet att fa en yttre handelse till stdind. Med sdngerna organise-
rar och aktiverar man hejarklacken och skapar en gemensam identitet. Genom
att bade synas och horas sd enhetligt som méjligt ger man bilden av en kompakt
mur, som dr ogenomtrangbar for motstandarlaget (Tuovinen 2007: 15). Som re-
dan tidigare konstaterats anser Back (2003: 320) att hejarklackarna strdvar efter
att h6ja hemmalagets spel samtidigt som man férsoker kvdva motstandarna. HC
TPs marknadsféringskoordinator konstaterar (i2013) att Hc TPs hejarklack for-
sOker anamma en mera europeisk, fotbollsinspirerad hejarklackskultur och he-
jarklacken d&r mdn om sin egen sjdlvstandighet vilket ocksa noteras i férhallande
till musiken dj:n spelar. Mylbeee (i2013) har noterat att det &r bara nar han spe-
lar klassikern Tepsi tekee kohta maalin som dven hejarklacken hakar pa musiken.
Sangen, inspelad av Seitsemdn Seindhullua Veljestd” (1976) pa melodin till The

7 Tepsi Tekee Kohta Maali, som egentligen heter Nyt Teps!!, fungerar som hymn for hela Tps orga-
nisation, i vilken det dven ingér andra sporter som fotboll, innebandy och bowling. http://www.

youtube.com/watch?v=D-iRm1Zxrjk
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Battle Hymn of the Republic (“Glory, Glory, Hallelujah”), &r den som ocksa oftast
tander en storre del av publiken. Den anvands oftast ndr Tps har tryck pa mot-

stdndarna t.ex. vid power play:

Spelavbrott och tekning i Ilves zon. Férst kommer en reklam, sedan spelas Tepsi
Tepsi Tekee Kohta Maalin. Taket i hallen haller pa att lyfta nar publiken sjunger
med. pJ:n bryter musiken sa att publiken ensamt far sjunga sista raden i sang-
en "eika Ilves sille mitddn voi!”. Publiken skarvar sjélv till med ett extra “ei voi”.

(Ahlsved 2012f.)

Den smatt retsamma sangen har blivit en evergreen inom finldndsk laktarkultur
och har spridits langt utanfor sportens granser. Men hejarklackens “ovilja” att
delta i den 6vriga musiken gor att de drunknar i spelavbrottens musik. Deras och
dj:ns musik “kolliderar” och ger hejarklacken en ofdrdelaktig lo-fi-situation dar
de maste bryta sig igenom den spelade musiken. Krocken mellan en europeisk
och nordamerikansk ldktarkultur kan skildras sa har:

Cirka 11 minuter in i period tva noterade jag att hejarklacken tog i extra mycket
efter ligans standardiserade reklampaus (“sm-liigatauko”). Det blev av ndgon
orsak en lucka i ljudlandskapet som hejarklacken genast forvaltade och man
fortsatte att sjunga nar spelet kom igang igen. Sangen avtog sa smaningom och
hejarklacken péabdrjade en ny sang. I féljande spelavbrott spelades Joe Satrianis
Crowd Chant i princip 6ver klackens sang. Nagon noterbar interaktion eller re-
spons pa den mekaniska musiken fanns 6verhuvudtaget inte. Klacken fortsatte
att sjunga sitt under Satriani-ldten men gav upp efter en stund. Nér spelet blas-

tes igdng igen borjade man sjunga pa dnnu en ny sang. (Ahlsved 2012f.)

Da Lauri “Tahko” Pihkala utvecklade bobollen kring dr 1920 ville han genom det
vertikala sdtt som klockaren kastar upp bollen till slagmannen 6ka antalet slag
i jamforelse med baseball. Samtidigt kan slagmannen ocksd kontrollera bollba-
nan bédttre och spelet blir mera taktiskt. Varje slagman har tre forsok pa sig att sla
ivdg bollen sa att han och medspelarna kan ta sig till f6ljande bo. Klockarens och
utespelarnas taktiska “lekar” ddr man kastar bollen sinsemellan for att f4 rorelse
bland spelarna ute i bona och for att rubba slagmannens koncentration &r en del
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av lagens taktiska kamp. Anda tills bollen har lamnat klockarens hand verti-
kalt ar det tillatet att spela musik. Detta trots att den psykologiska kampen och
medspelarnas taktiska rop och bluffrop i samband med slagen ar en viktig del
av bobollen. Det foreligger en viss risk i att spelarnas ljud drdnks av den even-
tuella musik som spelas. De lag som viljer att spela musik i detta sammanhang
har, enligt mina observationer, svart att fa den synkroniserad med situationens
oforutsdgbarhet.

Pa Vimpelin Vetos hemmamatcher deltar publiken vildigt aktivt i match-
hédndelserna trots att det inom bobollen, enligt Ojaniemi (i2012), dr ovanligt med
hejarklackar. Vimpelin Vetos vildigt kunniga bobollspublik (Ojaniemi 2012) del-
tar ofta med accelererande rytmiska appladder ndr en hemmaspelare har slagtur.
Detta, i kombination spelarnas ”"vddrd”-rop (som innespelarna ropar genast nér
motstdndarens klockare, avsiktligt eller av misstag, kastar en felaktig, regelvid-
rig boll at slagmannen), dr en mycket vésentlig del av att uppleva boboll. Nar
hemmalaget spelar inne “vet” hemmapubliken att man i dylika aterkommande
spelsituationer ska bidra med motiverande ljud precis som forvantningen dr vid
till exempel horn- eller frisparkar i fotboll. Trots att det inom boboll ar tillatet
att spela musik fram till dess att bollen har ldamnat klockarens hand (Ojaniemi
i2012) har Vimpelin Veto valt att inte spela musik varken da hemma- eller borta-
laget har slagtur. Kampen om herravéldet i ljudlandskapet blir saledes jamstallt
att hemmalaget oftast har en numerdr fordel pa grund av hemmaplan. Att inte
spela musik ar ett medvetet val (Kujala i2o12, Ojaniemi i2012), och med detta
forfarande ger man publiken utrymme och mdjlighet att var delaktig pa spor-
tens egna villkor.

I boboll féorekommer det att publiken forsoker forhindra bortalagets kom-
munikation genom att ropa hogljutt ndr bortalaget har slagtur. Detta &r spe-
ciellt patagligt vid Vimpelin Vetos hemmamatcher. I Sotkamo skrek publiken
speciellt under 1990-talet “kuolee” for att genom en samlad aktion forhindra
bortalagets kommunikation (Kujala i2012). Det osportsliga i Sotkamo-publikens
forfarande har ocksa ifragasatts pa olika forum pd natet (Suomiz4 2008), men
trots att Kujala (i2012) inte vet hur organiserad aktionen var, tycker han i alla
fall inte att det &r osportsligt beteende av publiken. Det krédvs en stor publik-
massa for ndgot sddant och om publiken far en sddan ljudmassa till stdnd som
gor att spelarnas “vadrd-rop” inte hors dr det helt enkelt hemmaplansfavor,
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menar Kujala. Enligt honom finns en sadan publik i Vindala trots att man inte
har ndgon specifik hejarklack. Det dr alltsd accepterat, till och med uppskattat,
att publiken som inte begrédnsas av de tidsméssiga reglerna bidrar till att ljud-
miljon, for spelarnas del, blir mera lo-fi. Genom att 6verrosta “vaara”-ropen kan
man eventuellt ocksa paverka spelets gang. Men om det gors med mekanisk
musik uppskattas det inte. Kujala anser att om man spelar musik d& motstan-
darna har slagtur kan detta tolkas som ”stérande musik”. ”Vi har inte heller
sysslat med sadant. Det dr jamlikt for bada och publiken ropar vad de nu sen
ropar” konstaterar Kujala (i2012). De som enligt Kujala besoker Saarikenttd for
forsta gangen kan forvanas over att det under matchens gang ar publiken som
visnas och inte ljudanldggningen eller hogtalare. Aven jag forvanades, trots att
det inte var min forsta match:

“Publiken deltar mycket aktivt i spelet. Vilket otroligt skrikande i férsta vuoro
(‘'omgangen’) da Joensuu borjar inne, dvs. Da Joensuus spelare dr narmast pu-
bliken! Publiken forsoker aktiv stora slagmannens koncentration, inte direkt ge-

nom att skrika osakligheter utan med ljud.” (Ahlsved 2012b.)

Ovanndmnda match gick dnda till sa kallad “supervuoro” (superomgang), dvs.
till en férlangning av matchen dér vartdera laget spelar ute respektive inne en
sista gang och den som far mest podng vinner matchen. Nér Joensuu hade av-
gorandet i sin hand var ljudet ndrmast 6ronbedévande®. Varenda géng Joensuus
klockare stod i berad att kasta bollen uppat, at slagmannen, férde hemmapubli-
ken ett forfarligt ljud. Ifall klockaren beslot att kasta bollen inat i spelplan till en
medspelare avtog ljudet for stunden. Varje gang klockaren atminstone till synes
gjorde sig beredd att kasta bollen uppat var publiken igen aktiv med sina st6-
rande ljud. (Ahlsved 2012b) Med sin insats forsoker publiken alltsa genom att
gora ljudmiljon mera lo-fi paverka slagmannen och bortalagets strategi. For att
ljudldst kunna kommunicera med spelarna ute i boen har i lagen utvecklat olika
visuella sétt att kommunicera.

8 For ett exempel pa detta ropande fran en annan av Vimpelin Vetos hemmamatcher, dock in-
te riktigt lika oronbeddvande, se t.ex. 4'33—6'03 i filmklippet https://www.youtube.com/

watch?v=EoYTDKzZTvg
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Jaro och Vimpelin Veto forlitar sig pd att det dr publiken som ska skapa stim-
ningen pa matchen, publikens ljud uppskattas mera &n eventuell musik fran ar-
rangOrshall. Ishockeyarenan har som tidigare konstaterats inte bara béttre verk-
samhetsforutsiattningar for att skapa en mera komplex ljudmiljé. Skillnaden i
sdttet att méata speltiden bidrar ocksa eftersom man vid varje spelavbrott i ishock-
ey stoppar tiden och det uppstar ca 25 sekunder ldnga spelavbrott. Dessa dter-
kommande oregelbundna avbrott var enligt Valkonen (1997: 85) en av orsakerna
till att ishockey blev en kabelteveprodukt i Nordamerika pa 1970-talet. Avbrotten
mitt i matcherna var inte lampliga for reklampauser. Fm-ligan har dock ratt bot
pa detta och infort tva officiella reklampauser i varje period. I pauserna kan Tv-
bolagen visa reklamer medan ligans samarbetspartners reklamer visas i hallarna
under den tid som isen férbédttras av sponsorerade “Ice Girls”. Utmaningen med
sportens oforutsdgbarhet dr att matchen kan innehélla fa spelavbrott, vilket ger
mindre rum fér reklam och musik.

Den kanske storsta skillnaden mellan de olika kulturerna blir speciellt tyd-
lig i de sista spelavbrotten av en forlustmatch i ishockey. Aven om matchen ur
hemmalagets synvinkel dr férlorad och en del av publiken kanske redan har
gatt hem, spelarna har gett upp och inte ens hejarklacken orkar sjunga, forkun-
nar spelavbrottens musik att “the show must go on”. I en motsvarande fotbolls-
situation skulle publiken antagligen ocksé avldgsna sig alternativt lida genom
de sista minuterna under en tyst tryckt stimning. Det &r i brytningspunkterna
mellan dessa uttryck pa hi-fi och lo-fi som man kan bli medveten om den stora
miéngd information som finns alldeles specifikt i ishockey. Aven om hemmalaget
tar stryk redan i forsta perioden dr det bara att fortsatta som vanligt trots att mu-
siken, liksom matchen &r forlorad (mylbeee i2013). Med forlorad syftar mylbeee
pa att musik plikttroget spelas @nda till slut trots att publiken kanske har tappat
intresse for bdde matchen och musiken. Det finns en forvantning pd anvand-
ningen av musik och denna férvédntning forpliktigar ocksa. Musiken dr numera
en sjdlvklar del av professionella evenemang och fa ifrdgasétter musikens exis-
tens. Webbforum fokuserar snarare pa att diskutera lampliga musikstycken for
evenemangen. Att musiken &r standigt narvarande gor dj:ns roll d&nnu viktigare.
Det &r trots allt han som ska avgora vilken musik som dr meningsfull att spela
och det star alltid i relation till sammanhanget.
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Strategier

Flera lag har ocksa utvecklat olika sitt att fordndra balansen i ljudlandskapet och
ddrmed ockséa stimningen pa sina matcher. Schafer syftade med sin forskning
inte bara pa att studera ljudlandskap, han ville ocksa forbattra dem genom att
belysa vikten av akustisk ekologi. Med utgdngspunkt i en naturlig balans syftar
man med akustisk ekologi pa studiet av ljudlandskapets effekter pa de som vistas
i miljon (Schafer 1994/[1977]: 271). Man studerar obalanser i ljudlandskapet och
vilka odnskade effekter det kan ha. Truax (1984: 57) konstaterar att begreppet ar
hogst teoretisk eftersom det i dagens ldge knappt finns orérda ljudlandskap. Att
tillampa begreppet akustisk ekologi pa sport kan vid forsta anblicken verka lang-
sOkt men eftersom méanniskor ska trivas i ljudlandskapet &dr det efterstravansvart
att det finns en sund ekologisk balans i ljudskapandet. Tystnad kan vara ett teck-
en pd obalans, vilket i de sportsammanhang jag studerar inte dr ndgot onskvart.

Jarviluoma konstaterar (2003: 348) att man inom ljudlandskapsforskningen in-
te ser ljud som enbart ett problem, det vill siga man fokuserar inte pa att studera
oljud, utan hur ménniskor anvénder ljud. Schafer anser att ménniskan vill skapa
ljud som en paminnelse om att hon inte d&r ensam men han gor ocksa skillnad pa
positiv och negativ tystnad (Schafer 1994/[1977]: 253—259). Enligt Roland Nilson
(cit. i Aaltonen 2006: 70-71) dr en definition pa tystnad avsaknad av férvantade
ljud och i den definitionen &r ocksa lyssnaren standigt ndrvarande. Jaro anvander
tystnaden som nagot negativt i sin License 2013-kampanj® (FFjaroTv 2012) men
antyder att fansen har mgjlighet att paverka foreningens framtid. Mardromssce-
nariot, lagets dod, symboliseras av en tyst och 6de laktare.

Tystnad kan vara ett kraftigt uttrycksmedel. Johanna Nordling (2013: 20-25)
beskriver i ett reportage i i tidningen Veikkaaja hur tyska fans koordinerade tolv
tysta minuter som kallades Ohne Stimme keine Stimmung ddr man genom en sam-
lad aktion i Tysklands tva hogsta fotbollsserier ville lyfta fram supportrarnas roll
som stimningsskapare samt ratten att delta i diskussioner om exempelvis sidker-
hetsfragor. Siffran tolv symboliserar fotbollslagens tolfte spelare, dvs. publiken.
80 000 tysta fans pa Dortmunds hemmastadion, som anses vara ett av de mest
stimningsfulla stadion i varlden, skapade en spoklik stimning med en hotfullt

9 Kampanjen var ett led i att ldtta pa ¥ Jaros skuldborda. En grovt skuldsatt férening kan frantas

eller nekas licens for att spela i Veikkausliiga. http:/ /www.ffjaro.fi/license2013
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mumlande tystnad (Nordling 2013: 22). Tystnad &r hér tecken pé obalans, att na-
got dr fel. I ishockey far arrangdren inte spela musik nér en spelare ligger skadad
pa isen. Inte heller far man spela musik ndr nagot av lagen har begart timeout.
Béada dessa ar uttryck pd att ndgot inte star ratt till.

HC TPS samarbetspart Varamiespalvelu (vmp) har under sdsongen 2012 kopt
“tystnad” i TPs hemmahall (HC TPs 2012). Eftersom tystnad inte dr ndgot man
aktivt efterstravar dr det intressant att studera syftet med tystnaden samt hur
behovet av den har uppkommit. vMmp:s marknadsforingschef skriver att:

Jag har sjdlv bekymrats av att annonsoérernas reklamer under matchevenemanget
inte pa ndgot sitt okar trivseln eftersom de inte dr anpassade till sjdlva evenemanget.
Vi har funderat och planerat hur man med en langre reklamtid kunde 6ka trivseln
under matchen. Den slutliga idén att 6verlata reklamtiden till Trs-anhdngarna kom
fran dem och tillsammans utvecklade vi den intressanta helhet som vi beslét att ge-

nomféora och sdlunda 6verldta vér reklamtid till fansen. (Heinonen, e-post 9.1.2013.)

Tanken med annonskampanjen dr att annonsorer upplater sin tystnad at publi-
ken och framforallt hejarklacken. Ar detta ett tecken pa en lo-fi ljudmiljs, det vill
sdga en miljo sa mattad med information att man ser sig tvingad kopa tystnad
sa att de ljud som dr en uppskattad del av upplevelsen ska horas? Det dr i alla
fall en form av manipulation av ljudlandskapet och ett tecken pa att det finns for
mycket ovdsentligt ljud i hallen. Balansen i ljudlandskapet har manipulerats sa att
publiken igen ska kunna agera “naturligt”. John Bale har konstaterat (1993: 141)
att “fullt moderniserad” sport kommer att férandra ljudlandskapen pa arenor och
stadion och han ar radd att den elektroniskt forstarkta musiken kommer att 6ka,
vilket i sin tur kommer att paverka publikens spontana sang. vmr-exemplet ovan
bekréftar Bales radsla samtidigt som man ocksa kan ifragasatta hur naturlig och
spontan sangen dr dd den initieras och synkroniseras pa jumbotronen och med
hjélp av radiotelefoner. Aktionen antar snarare karaktdren av en samlad, koor-
dinerad aktion vars bakgrund och syfte inte &r uppenbar for den stora publiken.

Mingden musik har fatt Stockholmslaget Djurgarden Hockey (D1F) att helt
lamna &ver ansvaret for stimningen i sin hemmaarena Hovet till supportrarna.
DIF har en vildigt stark supporterkultur och man har i samrdd med supporter-
foreningen beslutat att bygga upp stimningen pa matcherna kring supportrarna.
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Genom att inte spela musik under spelavbrotten dverrdstas inte supportrarna av
den musik som dj:n spelar. Det &r en medveten strategi som har jobbats fram se-
dan 2005. Innan dess var det, enligt informator Jenny Silfverstrand (i2z012), val-
digt NHL-inspirerat. Hos DIF d4r man givetvis medvetna om att det &r ett valdigt
sarbart att bygga upp stimningen kring supportrarna eftersom den dag gruppen
inte kdnner for att sjunga blir det véldigt tyst i hallen. p1¥ har alltsa ingen Dy som
i stunden med en mer eller mindre reaktiv handling kan foérbéttra stimningen i
hallen. Nér det blir tyst sa &dr tystnaden oaterkallelig och pa det sdttet liknar D1F:s
strategi en atergang till en mera hi-fi ljudmiljoé som till sin utformning pdminner
om fotbollens ljudlandskap. D1F anvdnder nog fortsiattningsvis musik som en del
av spelarpresentationen och som ett element i ljud- ochvideoreklamen i pauserna
(Silfverstrand 2013). Trots den uppenbara risken {for en tystnad som man inte kan
paverka genom att spela musik har stimningen i p1F:s hemmahall fatt positiva
kommentarer av branschfolk (p1F-Bik Karlskoga 4.1.2013).
NHL-korrespondenten Martin Palm (epost 31.10.2012) konstaterar att ”"Skulle
man pa NHL-orter Overlata musikansvaret at fansen i hallen vore det ganska sa
tyst - eller rdttare sagt kndpptyst. Sa det ddr &r nog en stor 'no —no’ hér [i NHL].
Tvdrtom ‘junttar’ musiken pa som aldrig forr, allt hogre och hogre.” NHL har
enligt Palm inga platser avsatta for hejarklackar. Det finns med andra ord inga
billiga staplatsbiljetter eller férséljning av biljetter till bortalagets supportrar. Det
betyder att den typ av motsittning och kamp mellan borta- och hemmalagets
supportrar som vi dr vana vid i Europa inte dr mdjlig i NHL-hallarna runtom i
Nordamerika. Ménga sdsongskortsinnehavare har sitt kort som en investering.
Enligt Palm erbjuder Vancouver Canucks dédrfér, mot betalning, sina sdsongkort-
sinnehavare pa en service som gor service, mot betalning, som gor att man kan
sdlja vidare sin plats till den som betalar mest. Foljden av detta &r, enligt Palm,
att det ar maojligt att sdésongkortsinnehavare kanske har helt olika manniskor runt
omkring sig pa varje match. Da uppstar ingen samhdorighet och det blir omdojligt
att fa till stdnd en hejarklacksmentalitet. For att fa publiken aktiverad behovs of-
tast uppmanande texter pa en ljustavla eller via hogtalaren. Det &dr enligt Palm
enda sdttet att fa ens en del att skrika “Go Canucks Go”, vilket enligt hans speku-
lationer antagligen &r det enda hejaropet som existerar. (Palm epost 31.10.2012.)
Eftersom Jaro inte har ndgon diskussionspartner, det vill siga ndgon officiell
supporterforening blir féreningens vardagliga, langsiktiga publikarbete en vik-

145



"DET AR HEMMAPLANSFAVOR!"

tig del i att forsoka fa till stdnd en bra stimning. Storbacka medger (Storbacka
& Wargh i2012) att Jaro inte har en ljudstrategi och det handlar mera om "16s-
ryckta tankar”, som till exempel dterinférandet av marschen Die Alte Kameraden
som entrémusik, dn en foljd av medvetna val. Storbacka medger dock att man
gdrna skulle ha en strategi for hur man med musik dnda fran ca en timme innan
match skulle bygga upp stimningen sa att ndr hemmalaget kommer in ”ar det
fest”. (Storbacka & Wargh i2012.)

Det dr pa intet sétt sjdlvklart att en storre publik automatiskt genererar mera
och bittre ljud till laktaren. I Vimpelin Veto forlitar man sig pd att den talrika
bobollstokiga publiken bidrar med stimningen. Bobollen &dr en mycket populdr
sport i Vindala, liksom pa manga andra stéllen pa den finldndska landsbygden.
For tillfallet anser Kujala (i2012) att stimningen pa matcherna &r s pass bra att
man “inte behodver forstarkningar”. Man behéver med andra ord inte spela mu-
sik under matchen. Dessutom tvivlar man pa att publiken skulle reagera positivt
pa musiken (Kujala i2012, Ojaniemi i2012). Kujala skrattar ndr han konstaterar
att om man pa Vetos matcher skulle borja spela musik nér till exempel hemma-
laget har slagtur skulle han nog fa hora om det genast. Vimpelin Vetos val att
vara aterhdllsam med musiken &dr inte bara en tradition utan ocksa ett sétt att
lata deras bobollskunniga publik fa uppleva sportens ljud pa dess egna villkor.

Forsok att modifiera ljudlandskap handlar om att medvetet férsoka forandra
manniskors beteende. Marjamaa (i2012) ndmner att publiken med sitt eget beteen-
de har ett stort ansvar. Det géller alltsa att forsoka fa publiken att vaga delta mera
aktivt under matchen sa att de med sina ljud férdandrar ljudlandskapet och ska-
par en bra stimning. Ett nytt fenomen pa idrottsarenorna har varit s.k. ”"piskor”,
det vill sdga veckade pappersark, ofta sponsorerade av nagon samarbetspartner.
Pappersarken viks ihop méngdubbelt, och ndr man slar det mot till exempel sitt
ben eller ndgot annat fysiskt objekt ger det ifran sig ett distinkt ljud med en ritt
oexakt attack. Det intressanta med dessa piskor dr att troskeln att anvdanda dem
verkar vara ldgre dn for att klappa i hdnderna (mylbeee i2013, HC TPs marknads-
foringskoordinator i2013). Ljudet fran tusentals piskor har dock férmaganatt do-
minera ljudlandskapet ndstan helt, vilket har gjort att HC TPS, som testade dem i
en match mot Jokerit (8.12.2012 dér ca 1500 Jokeritfans var pa plats), varit aningen
skeptiska till att anvdnda dem pa nytt. Piskorna sénker troskeln till ljudskapande
men dr ocksa dr ett nytt element f6r kommersiella meddelanden.
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Konklusioner

Ljudlandskap dr inga statiska fenomen utan skapas och formas som en levande
process mellan utdvarna, publiken och arrangoren, det vill siga de méanniskor
som vistas i ljudlandskapet. Utgangspunkten for min studie har varit begreppen
hi-fi och lo-fi enligt teorier av framst Schafer och Truax. Hi-fi och lo-fi dr i de fall
jag har studerat inga tydliga dikotomier och anvindningen av dem som sadana
leder ldtt till en allt for onyanserad diskussion dér det ena star fér nagot positivt
och det andra for nagot negativ. Aven lo-fi miljder kan uppfattas som positiva
forutsatt att lyssnaren med sin ljudlandskapskompetens kan skapa mening, allt-
sa uppfatta ljuden i miljon som meningsfulla. Ishockey &r Finlands populdraste
sport, trots att den lo-fi miljo som préglar ishallarna inte nédvandigtvis tilltalar
alla manniskor. En hi-fi fotbollsmiljo dar man hor ljud fran utdvarna klart och tyd-
ligt &r, i motsats till tennis (se Wertheim 2002), inte heller ndgot efterstravansvart.

Mina observationer dr gjorda framst ur ett hemmalagsperspektiv. Ur det per-
spektivet dr tystnad ofta synonymt med tomma ldktare, forlust och/eller ddlig
stimning. Ur en bortasupporters synvinkel kan det givetvis ge stor tillfredstal-
lelse att uppleva en tyst hemmapublik. Tystnad dr ndgot man i denna kontext vill
undvika och kan anses vara symptom pa en ljudmilj6 i obalans. Trots att ljuden
kan vara intressanta att hora &dr en hi-fi judmiljo, med enbart utévarljud, i de har
sportkontexterna inte efterstravansvarda. Darfor har man med olika strategier
torandrat och designat ljudlandskapet for att korrigera den obalans som tyst-
naden &r ett uttryck for. Vanligtvis forbéattras ljudlandskap med inspelad musik
ndr man upplever att de ljud som skapas av madnniskorna som vistas i miljon
inte moter arrangdrens férvantningar. Syftet dr att hoja trivseln och underhall-
ningsvérdet. Inom ishockeykulturen har till exempel anvdandningen av musik i
spelavbrott blivit mer eller mindre norm.

Traditioner for hanteringen av ljud, musik och reklamer har format en kultur
pa lokalniva. Ljudlandskapet pd ett sportevenemang kan tolkas som ett akustiskt
samhdlle och ett system inom vilket akustisk information utbyts. Individens uni-
ka ljudlandskapskompetens blir en oundviklig resurs i de fall dér ljudlandskapen
blir véldigt komplexa. Pa en hdgre abstraktionsniva existerar ocksa ett akustiskt
samhalle som innefattar hela bobolls- respektive fotbolls- och ishockeysamhillet.
Denna kompetens ger den vildigt aktive sportkonsumenten mdojlighet att inte
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bara notera skillnader pd lokalniva utan ocksa notera hur ljudmiljon i exempel-
vis ishockeysamhdllet férdandras.

Det vore aningen forhastat att beskriva musikanvandning inom bobollen
som schaferskt teknikkonservativ utgaende fran studier av bara ett lag™. Man
kan dock konstatera att Vimpelin Vetos ljudlandskap under matchen dr medve-
tet hi-fi i jimforelse med ishockeylaget Trs. Med hi-fi syftar jag hdr pa publikens
mojligheter att delta i skapandet av ljudlandskapet utan att behdva bryta sig
igenom elektroniskt forstarkta och reproducerade ljud. Ljudmiljon formas under
pdgaende match framst av publikens reaktioner pa idrottsutovarnas prestatio-
ner. Arrangoren forsoker inte namnvart paverka relationen mellan publiken och
idrottsutdvarna, dven om den har tillgdng till teknik som mojliggor transfoni.
Vimpelin Vetos val att vara aterhdllsam med musik inuti i matchen &r ocksa en
direkt respons pa den bobollskultur som finns i byn. Bobollssdsongens symbios
med den finska naturen, men ocksa féreningens samhalleliga ansvar, bidrar till
att publiken vill ha en bobollsupplevelse pa bobollens villkor, utan inflytande
av musikaliska forstarkningar.

Ishockey dr den mest kommersiellt exploaterade sporten och har d@ven den
mest komplexa ljudmiljon. Den moderna ishockeyupplevelsen har mycket av
tv-soffans bekvamligheter. Inom ishockeykulturen ifragasitts inte anvandning
av musik och musik genomsyrar sporten dven pa amatodrniva. Det finns dock
tendenser att ishockeyns ljudmiljo borjar innehalla en s& stor méngd informa-
tion att det uppstar obalans i ljudlandskapet, vilket till och med kan passivera
publiken. Om publiken inte interagerar med musiken forklaras det ofta genom
att kritisera valet av musik. I detta sammanhang &r det viktigt att lyfta fram att,
utgdende fran mitt faltarbete, verkar det det bara finnas ett fatal 1atar som verk-
ligenengagerar Hc TPs-publiken, exempelvis redan tidigare namnda Tepsi Tekee
Kohta Maalin. Trots att musiken bidrar till en mera lo-fi ljudmiljo interagerar pu-
bliken med musiken eftersom de med sin ljudlanskapskompetens och relation
till laget bedémer musiken som meningsfull i just den situationen.

Viljan att interagera och skapa ett gemensamt ljudlandskap tillsammans med
den transfona musiken verkar inte delas av alla ishockeybesokare. Dérfor blir
djns roll att vilja ut meningsfull musik for evenemanget viktig. Men malet att

10 I herrarnas Superpesis fanns det manga lag som sdsongerna 2012 och 2013 anvénde rikligt med

musik, t.ex. Sotkamon Jymy och Koskenkorvan Urheilijjat.
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ocksd med reklamer nd ut till en bred publik gor att médngden ljudhéndelser 6kar.
Det schizofona i situationen dr inte méjligheten att anvanda teknik for att trans-
portera ljud fradn en annan tid och plats utan snarare det faktum att musiken, som
kanske dr &mnad att fungera positivt genom att forbdttra publikens trivsel och
skapa en battre stimning, i verkligheten ocksa lagger sordin pa en del av pu-
blikens spontana engagemang och ljud. Det finns en risk att publiken inte bara
reagerar negativt pa att man spelar musik, utan ocksa pa den musik som spelas.

En 7atergang” till en mera osyntetisk ljudmiljo med europeisk supporterkul-
tur som forebild dr i HC TPs fall inte helt realistisk, atminstone inte sa lange hal-
len &r halvtom. Att lata bli att anvanda all teknisk apparatur som den moderna
arenan erbjuder skulle kanske ocksa upplevas konstlat. Den tidigare ndmnda an-
nonstystnaden med 6verenskomna ritualer dr snarare en bekréftelse pa en lo-fi
ljudmilj6 &n ett genuint dverlatande av ansvaret for ljudskapandet till publiken.
Att hejarklackar har en viktig roll som ljud- och stimningsskapare i finska ishal-
lar samtidigt som en stor médngd av stimningshodjande musik éverlappar hejar-
klacksverksamheten ér i detta hdnseende en paradox™'.

Den finska fotbollen lider av att publiken inte alltid for ljud pa matcherna
trots att majlighet att gora sig hord dr battre &n i ishockey. Jaro hoppas att det
samhaéllsansvar man forsoker ta dven ska ses och horas som ett publikt engage-
mang pa laktarplats. Kulturen inom fotboll dr dock sddan att &ven en betydligt
mindre mangd information som forsoker fora bort fokus fran hindelserna pa
planen kan uppfattas som ett brott mot normen. Detta eftersom fotboll véldigt
starkt forknippas med hejarklackar och laktarsang, alltsa den enskilda individens
mdojligheter att uttrycka sin identitet kollektivt. Om och nér hejarklackarna tyst-
nar har kanske Bale och Oriards profetior gatt i uppfyllelse och upplevelsen av
sport har blivit en passiv konsumtion som paminner om tv-tittande. Den sociala
upplevelsen, att ta del av ndgot tillsammans, &r trots allt det som drar ménniskor
till arenorna (Marjamaa i2012, Ojaniemi i2012). Mdnniskor, tillsammans, skapar
laktarkulturen och ljudlandskapet. Ett ensidigt ljudskapande fran arrangérshall
kan i forlangningen ses som en reaktiv instéllning till publikens upplevda pas-
sivitet. Aven arrangdrer behver ljudlandskapskompetens for att avgora vilken
sorts ljudkultur som uppskattas och hur man med sitt eget agerande kan foda

11 I detta hdnseende ska det bli intressant att f6lja med hur ishockeyféreningens Jokerits planera-

de flytt till ryska kHL-ligan forandrar det akustiska samhallet kring laget och dess matcher.
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och goda publikt engagemang. Avsaknad av engagemang kan vara ett tecken
pa bristande intresse eller for lite publik. D4 kan utmaningen att proaktivt ater-
stdlla den komplexa ekologin vara betydligt mera komplicerad dn att byta lat
eller skruva upp volymen.
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